张 默 闻 策 划 集 团 
BRAND EXPERT 


PR HSE 
97% 


97% 的 客户 这 样 认为 : 张 默 闻 策 
划 的 策略 非常 精准 ， 是 很 值得 重 
用 的 金牌 策划 公司 ， 所 以 我 们 都 
非常 愿意 和 张 默 闻 策 划 长 期 合作 
享受 超 值 的 策划 服务 。 


CBIR 
98% 


98% 的 客户 这 样 认 为 : 张 默 闻 策 
划 不 是 一 般 的 策划 公司 ， 是 定位 和 
创意 优势 非常 明显 的 公司 ， 找 张 默 
闻 就 等 于 一 次 找 了 咨询 公司 、 产 品 
创意 公司 、 广 告 公司 和 媒体 公司 。 


Tbh tks 
99% 


99% 的 客户 这 样 认 为 : 张 默 闻 策 
划 接 的 单子 都 由 张 默 闻 亲 自 操 刀 
完成 ， 所 以 他 们 一 年 只 做 几 个 客 
户 ,让 客户 的 销量 和 品牌 得 到 稳 
定 增长 。 
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我 们 高 高 在 上 盯 着 对 手 / 用 高 贵 的 头脑 和 凶猛 的 体能 把 猎物 征服 / 我 们 
El 拒绝 热情 拒绝 战争 就 滚 出 我 们 的 阵营 / 


渴望 创意 自由 / 我 们 不 做 策划 办 
因为 我 们 是 高 贵 的 创意 之 认 ! 


用 尽 全部 的 熱愛 
为 客户 的 品牌 提供 深度 传播 
让 中 国 阅 读 和 收藏 客户 品牌 的 传世 魅力 


一 一 谨 以 此 书 献 给 我 尊敬 的 客户 


张 默 闻 连 续 五 年 蝉联 
中 央 电视 台 广 告 策略 顾问 


Congratulations to Mr. Zhang Mowen on his 5th reappointment as the 
fifth consecutive CCTV advertisement strategy consultant. 


本 图 只 用 于 表达 和 致敬 20 年 来 叶 茂 中 大 哥 对 张 默 闻 这 所 的 鼓励 之 情 ， 共 同 见 证 “ 北 有 叶 茂 中 ， 南 有 张 默 闻 “ 的 友谊 。 


一 个 师傅 与 他 的 门徒 : 张 默 闻 这 后 与 北京 大 学 新 闻 与 传播 学 院 院 长、 北京 大 学 现代 广告 研究 所 所 长 、 教 授 、 博 士 、 博 导师 陈刚 先生 在 一 起 


陈刚 教授 这 样 评 价 张 默 闻 这 所 : 张 默 闻 是 中 国 梦 的 代表 人 物 ， 是 策划 界 一 个 奇迹 ， 他 创造 了 属于 自己 的 策划 新 时 代 。 


张 默 闻 这 万 在 北京 大 学 为 北大 广告 学 子 授课 结束 后 开心 纪念 。 
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中 国花 生 酥 创 领 者 黄 老 五 品牌 全 案 


RISE BIR 地 位 稿 
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CHINA MACHINE PRESS 


本 书 主要 以 黄 老 五 案例 来 诠释 “定位 先 定 攻 ” 的 营销 体系 ， 这 个 芯 就 是 企业 的 品牌 基 


因 。 忌 有 多 大 ， 市 场 就 有 多 大 ， 品 牌 就 有 多 大 。 本 书 分 为 五 篇 ， 分 别 是 初 芯 篇 、 创 芯 篇 、 


开 忌 篇 、 酥 芯 篇 ， 阐 述 了 对 黄 老 五 品牌 的 策划 全 过 程 ， 书 中 所 有 卖点 不 仅 经 历 了 中 国 市 场 
严 奇 的 检验 ， 更 切实 地 为 企业 品牌 带 来 了 优异 的 销量 战绩 ， 是 一 部 难得 的 定位 成 就 品牌 的 


大 作 。 
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陈刚 序 


关于 张 默 闻 的 晶莹 


默 闻 给 我 打 电 话 ， 希 望 我 为 他 的 新 书写 个 序 。 其 实 我 一 直 想 写 点 关于 上 默 闻 的 文字 。 这 


次 将 想法 变 成 了 现实 。 


走 南 问 北 ， 散 淡 江 湖 ， 经 历 各 种 圈子 ， 交 往 三 教 九 流 ， 有 非常 多 的 人 相识 ， 但 真正 存 


留 下 来 可 以 称 作 朋 友 的 其 实 并 不 多 。 张 默 闻 是 一 个 可 以 做 朋友 的 人 ， 可 以 做 好 朋友 的 人 。 


朋友 之 交 最 看 重 的 两 个 字 是 才 和 情 。 有 的 人 有 才 无 情 ， 有 的 人 情 分 足够 但 才能 不 强 。 这 些 


人 只 可 以 交 


往 。 只 有 兼 县 才 和 情 ， 所 谓 志 同道 合 和 情 投 意 合 ， 才 会 让 你 看 重 ， 甚 至 珍惜 。 


张 默 闻 是 才情 兼备 的 人 ， 是 我 喜欢 的 人 。 


毫 无 疑问 , 默 闻 是 个 有 些 争 议 的 人 , 有 人 质疑 他 “ 北 有 叶 成 中 , 南 有 张 默 闻 ”的 包装 口号 ; 


而 他 戴 着 帽子 的 形象 也 让 一 些 人 认为 他 是 叶 茂 中 的 山寨 版 ， 好 在 这 家 伙 很 勇敢 地 一 直 坚 持 


戴 着 ， 现 在 他 如 果 不 戴 帽 子 ， 世 界 已 经 不 习惯 了 ; 还 有 人 不 喜欢 他 的 语言 风格 ， 因 为 他 从 
来 都 是 说 别人 的 好 话 ， 而 且 经 常 让 人 感觉 热情 过 度 。 总 说 别人 好 也 是 一 种 修 为 ， 真 正 做 到 


却 是 不 容易 ， 他 把 自己 放 得 很 低 ， 把 别人 放 得 很 高 ， 他 是 真 的 高 。 


这 是 一 


会 看 错 。 同 


个 晶莹 的 人 。 每 次 相逢 ， 他 都 称呼 我 为 刚 芭 ， 那 是 从 骨头 里 发 出 的 交情 ， 我 不 


也 交往 多 年 ， 对 他 的 真性 情 和 抑制 不 住 的 创作 欲 有 越 来 越 多 的 感受 ， 当 然 ， 也 


对 他 的 不 足 有 比 其 他 人 更深 的 了 解 。 从 这 个 角度 看 江湖 上 的 一 些 非议 ， 我 想 说 的 是 ， 张 默 


闻 是 一 个 晶莹 的 人 。 


这 是 一 


个 自己 书写 传奇 的 人 。 从 一 个 20 世纪 80 年 代 追 求爱 情 和 文艺 而 饱 受 打 击 的 安 


E 


微 农村 最 普通 、 最 底层 、 最 文艺 的 小 青年 ,到 一 个 20 世纪 90 年 代 初 混迹 在 大 上 海 打 大 包 、 
拉 黄 鱼 车 、 搬 运 沙发 、 饱 受 欺 凌 的 路 边 不 起 眼 的 “安徽 小 民工 ”， 然 后 在 上 海 新 闻 路 的 一 


个 小 面馆 刷 盘子 端 饭 偶遇 叶 成 中 开始 走 上 广告 之 路 ， 这 已 经 是 一 个 传奇 。 这 个 传奇 很 多 人 


BANA 


天 然 的 戏剧 


遇 ， 但 是 很 少 有 人 可 以 掌握 ， 张 默 闻 的 今天 和 那个 年 代 张 默 闻 的 昨天 就 是 一 部 


ei ie, ZT 


RE-NEREEEERENA. SKE SAMURAI AA J ASAT, bih, 
1993 年 在 上 海 的 時 候 , ERREEN ENT EREREN LEHRER RE: 
上 海 ， 你 记 着 ， 我 一 定 会 在 这 座 城市 里 有 自己 的 空间 和 地 盘 ， 从 今天 起 ， 我 要 开始 奔跑 ， 


BAAI, BARD! 最 后 ， 当 他 以 美国 上 市 公司 全 球 副 总 裁 身份 进入 广告 圈 的 时 候 ， 我 


知道 ， 他 跑 出 了 他 的 理想 。 


这 是 一 个 坚韧 的 人 。 我 相信 , 这 一 切 , EAD GAMES. OREA o 


只 有 理解 了 这 一 切 ， 才 能 接受 他 的 个 性 甚至 弱点 ， 才 能 欣赏 他 的 才华 和 创造 力 ， 才 能 明白 
他 的 坚韧 和 超人 的 勤奋 ， 才 能 敬重 他 所 创造 的 奇迹 。 而 张 默 闻 宫 不 掩饰 ， 已 经 把 所 有 这 一 
切 充分 地 展示 给 我 们 ， 没 有 粉饰 、 没 有 杜撰 、 没 有 夸大 ， 他 把 自己 剥 得 很 干净 ， 站 在 这 个 


并 不 是 很 友好 的 世界 ， 张 默 闻 是 一 个 晶莹 的 人 。 


这 是 一 个 善良 真诚 的 人 ， 是 一 个 曾经 有 些 性 惨 但 最 终 坚 强 和 自信 的 人 ， 是 一 个 为 了 爱 、 


当 付出 并 充满 才华 的 人 。 张 默 闻 是 一 个 需要 你 在 岁 


为 了 事业 、 为 了 实现 自己 的 价值 敢于 担 
里 和 他 相处 才能 懂 他 ， 他 的 世界 是 个 
也 是 有 争议 的 人 ， 我 喜欢 有 争议 的 人 ， 这 


童话 ， 所 以 他 才 天 真 地 让 人 喜欢 、 让 人 去 拥抱 他 ， 


这 本 身 就 说 明 他 与 众 不 同 。 


年 前 ， 我 和 永 达 传媒 董事 长 周志 强 在 北京 喝酒 的 时 候 ， 我 讽 ， 张 默 闻 这 小 子 ， 是 个 有 


内 涵 的 家 伙 ， 中 国策 划 界 ， 张 默 闻 时 代 


所 写 的 这 篇 序 ， 不 想 把 过 多 的 文字 用 于 对 书 中 案例 的 分 析 和 对 张 默 闻 营 销 策划 创意 的 
讨论 ， 因 为 案例 自己 会 说 话 。 文 如 其 人 ， 策 划 如 其 人 ， 企 业 如 其 人 。 张 默 闻 是 一 个 可 以 术 
信 的 人 ， 因 为 这 是 一 个 晶莹 的 人 。 敢 于 把 自己 放 得 很 低 ， 
为 他 相信 自己 的 空间 很 大 。 


己 经 到 来 ! 我 相信 ， 他 是 有 资格 站 在 顶峰 的 。 


Hr 


旦 诚 得 近乎 裸奔 。 不 在 乎 别人 的 


有 人 说 张 默 闻 已 经 成 功 了 。 其 实 这 


只 是 他 成 功 的 开始 。 他 始终 在 拼搏 ， 一 直人 在 努力 ， 


他 的 舞台 的 幕布 才刚 刚 拉 开 ， 张 默 闻 的 空间 很 大 。 


Pen 


北京 大 学 新 闻 与 传播 学 院 院 长 
北京 大 学 现代 广告 研究 所 所 长 、 教 授 、 博 士 生 导师 
2015 年 10 月 11 日 修订 于 北京 大 学 


穆 虹 序 


默 闻 是 兄弟 


BK 


闻 又 要 出 书 了 ， 而 我 又 一 次 为 他 作 序 。 


也 总 是 , 在 给 他 作 序 的 时 候 , 我 会 一 遍 又 一 遍地 琢磨 起 这 个 天 不 怕 地 不 怕 的 “ 坏 小 子 ”| 
琢磨 着 这 个 一 直 叫 我 大 姐 的 孩子 ， 琢 磨 着 这 个 经 常 将 我 写 得 太 好 让 我 脸红 的 弟弟 ， 琢 磨 着 


我 看 到 的 他 写 的 一 摆 摆 快速 而 有 效 的 策划 案 ， 琢 磨 着 因 他 而 起 的 江湖 话题 ， 琢 磨 着 他 的 狂 


放 不 加 、 他 的 嬉笑 怒 器 、 他 的 斗志 饱满 、 他 的 快速 反应 、 他 的 才华 横 洪 、 他 的 大 胆 泼辣 、 


他 的 越战 越 勇 、 他 的 永 不 放弃 、 他 的 独自 行走 |! 


兄弟 和 他 的 江湖 


曾几何时 ， 默 闻 以 “ 张 默 闻 这 所 ”为 旗号 , 仿佛 从 石头 颖 里 蹦 出 来 一 样 , 扯 出 一 面 大 旗 ， 
ER "KENNER, HAKMAR” RATA PERA: 曾几何时 ， 无 数 的 “前 辈 ”证 
异 于 他 的 张狂 ， 指 摘 他 年 纪 轻 轻 就 逆 在 江湖 上 划分 南北 ; Baa, 一 頂 “ 叶 茂 中 式 的 帆 
子 ” 成 了 人 们 对 他 口 诛 笔 伐 的 导 火 索 ， 也 成 了 他 心底 的 一 丝 痛 ; 曾几何时 ， 几 何曾 经 ， 这 


痛 如 影 随 形 。 看 着 他 的 客户 从 小 变 大 , 从 少 变 多 ; 看 着 他 的 办 公 室 从 土 变 洋 , 从 促 狭 变 敞 亮 ， 
点 点 变化 ， 都 是 时 间 的 记忆 ， 走 着 走 着 ， 他 就 从 一 个 毛 头 小 伙 变 成 了 中 年 大 叔 ， 从 一 个 美 
到 上 市 公司 全 球 副 总 裁 成 长 成 中 国 顶 级 策划 大 师 并 成 为 美国 政府 认可 的 杰出 人 才 。 如 今 ， 


我 很 高 兴 地 看 到 :十 几 年 的 辛酸 历经 岁月 播种 结 成 硕果 ， 曾 经 的 困顿 艰辛 也 经 成 功 的 衬托 


变 成 了 励志 的 故事 ， 行 业 的 地 位 、 客 户 的 赞许 、 青 


岁月 和 自己 内 心 的 上 脾 上 蛇 天 下 纵横 挥 阁 的 抱负 。 


兄弟 和 他 的 客户 


中 国策 划 界 向 来 是 奇峰 并 立 ， 张 默 


司 不 能 说 是 最 高 的 ， 但 无 疑 是 最 


年 的 追捧 、 员 工 的 拥戴 足以 让 默 闻 不 负 


寺 别 的 。 


默 闻 是 智慧 的 ， 效果 第 一 ， 客 户 第 一 是 策划 界 的 标准 。 在 我 们 广告 人 文化 集团 平台 上 


见 过 的 他 的 客户 老板 中 ， 每 个 人 对 他 的 策划 都 是 认同 和 佩服 的 。 他 和 
友 ， 在 他 们 面前 的 平等 交流 的 能 力 和 专业 的 态度 我 是 信服 的 。 苯 严 来 
何 ， 中 国 首富 企业 恒 大 集团 携 恒 大 冰 泉 、 恒 大 粮油 、 恒 大 乳业 三 大 产业 集 


足见 他 的 智慧 和 实力 。 


也 的 客户 老板 都 是 朋 
自 实 力 ， 不 管 未 来 如 


オ 


选择 了 张 默 闻 ， 


默 闻 是 有 恒 的 ， 无 数 的 实战 案例 ， 讲 稿 、 策 划 案 还 有 他 每 天 都 在 续 写 的 自 媒体 ， 字 字 


都 是 亲笔 ， 行 行 都 是 时 


(IRA, (BLESS 


很 有 成 效 : 文字 的 功力 明显 提高 、 


刻 窒 智 。 一 年 前 ， 


他 拿 出 了 一 根 


— = 


， 夯 实 那 根 “ 钉 ”。 这 一 “ 钉 ” 一 “名 


间 。 多 少 人 会 玩 些 取 巧 的 办 法 ， 但 他 在 坚持 ， 坚 持 得 很 辛苦 、 坚 持 
一 针 见 血 ; 策划 的 水 准 逐 年 提升 ， 深 
“ 钉 ”， 钉 在 了 受众 心里 ， 印 记 犹 在; 一 年 后 ， 他 又 掏 出 
E” 就 是 他 的 十 八 般 兵器 ， 


而 这 十 八 般 


Ej 
兵器 都 是 他 的 勤奋 和 心血 的 打造 。 无 论 你 是 “ 默 粉 ”还 是 “ 默 黑 ”， 他 的 文字 、 他 的 才华 


和 坚持 都 是 无 法 回 


兄弟 和 他 的 恩情 


避 和 忽视 的 ! 


“ 默 闻 是 兄弟 ”这 几 个 字 是 我 给 张 默 闻 的 新 公司 写 的 一 幅 字 。 这 些 年 来 ， 很 多 人 问 我 
为 什么 对 张 默 闻 好 。 我 往往 都 是 一 带 而 过 ， 因 为 ， 我 真 的 将 自己 定位 成 一 个 为 业界 搭 平台 


的 人 ， 我 希望 我 的 


平台 上 的 明星 玲 環 , BERN, 


心态 看 他 ， 不 容易 


， 自 然 地 伸手 相 帮 ， 


另 眼 相 看 、 心 存 敬 意 。 在 业界 ， 


但 我 仅 是 一 个 工匠 而 已 ， 无 需 高 调 。 
其 实 ， 起 初 ， 张 默 闻 就 是 一 个 希望 走 上 这 个 平台 的 小 伙 子 ， 而 


， 是 怀 着 一 个 长 辈 的 


我 
没什么 ， 举 手 之 劳 而 已 。 但 后 来 ， 我 是 逐渐 地 对 他 
可 以 说 我 都 在 善意 待人 ， 高 调 做 事 、 低 调 做 人 ， 


自问 帮 有 的 


人 很 多 。 这 是 本 性 也 是 广告 界 很 多 前 韭 的 风范 ， 效 仿 并 执行 而 已 。 但 默 闻 真 的 记 住 了 我 的 


帮助 ， 并 积 


极地 回报 了 很 多 。 先 不 论 他 的 办 公 室 墙 上 那 


刀 幅 众所周知 的 感恩 照片 ， 就 说 他 


对 广告 人 实 实在 在 


这 其 中 ， 每 一 年 ， 他 每 年 都 会 抽出 很 多 时 间 帮 助 我 


栏目 ， 定 位 杂志 。 


的 经 营 帮 助 和 精神 支持 也 是 很 多 。 


门 做 战略 策划 一 一 他 帮助 我 们 策划 


“月 度 大 案 ” 这 个 栏目 就 是 经 他 策划 才 登 场 的 ， 这 工程 ， 他 付出 很 多 。 


朋友 32, IA 


知 、 相 助 、# 


= 
但 他 每 次 的 竭尽 全 


携 。 可 以 说 今天 的 默 闻 从 名 誉 到 实力 都 已 今 非 车 比 ， 


条 


力 和 奋不顾身 都 让 我 暖 暖 的 有 亲人 般 的 感动 。 默 闻 ， 谢 谢 你 | 


商海 里 ， 人 情 


为 别人 的 好 事 ， 搭 


冷暖 自 知 ， 茶 凉 人 走 常 见 ， 但 我 见 过 默 


闻 真 的 做 过 很 多 不 计 回 报 、 但 求 


钱 搭 情 搭 时 间 ， 我 相信 对 方 若 不 明 谢 ， 心 中 也 有 。 


未 来 ， 很 久 ， 


相知 不 移 ! 


JA 


广告 人 文化 集团 总 裁 
2015 年 10 月 9 日 于 天 津 财 经 大 学 


黄 崇 友 序 


兄弟 ， 我 代表 黄 老 五 品牌 谢谢 你 


默 


闻 兄 弟 是 把 书写 完 后 ， 排 完 版 才 告 诉 我 有 这 么 回 事 的 。 吕 第， 都 是 先 做 后 说 。 


我 在 泰国 旅游 ， 这 本 书 是 我 国庆 假期 里 收获 的 最 大 的 礼物 ， 也 是 黄 老 五 食品 诞生 以 来 


最 大 的 礼物 。 


我 很 感动 ， 都 说 甲 方 乙方 只 存在 讨价还价 ， 你 进 我 退 。 像 默 闻 兄弟 这 样 掏 心 掏 肺 的 人 


我 是 第 一 次 遇见 ， 我 很 手 运 。 


黄 老 五 品牌 是 我 们 黄 家 祖 传 的 品牌 ，300 多 年 了 ， 它 去 过 皇宫 ， 下 过 江南 ， 到 过 塞北 ， 


就 是 靠 考 祖宗 留 下 的 完美 口感 传世 的 。 虽 然 它 出 生 在 四 川 威 远 县 ， 但 它 却 是 响当当 的 中 国 


品牌 ， 内 江 市 的 非 物 质 文化 遗产 。 


和 张 默 闻 策 划 集 团 合作 三 年 来 ， 我 们 感受 到 了 这 个 策划 机 构 的 不 一 样 ， 每 一 次 都 是 不 
一 样 的 惊喜 和 感受 。 一 句 兄弟 ， 表 达 不 了 我 的 感情 ， 只 能 说 ， 这 是 用 300 多 年 来 修得 的 缘 


分 ， 让 我 们 并 肩 战斗 ， 创 造 传奇 。 


张 默 闻 和 别 的 策划 人 不 一 样 ， 他 实在 


黄 老 五 品牌 在 张 默 闻 的 客户 里 不 是 最 大 的 客户 ， 却 是 传统 食品 里 的 第 一 个 客户 。 兄 弟 
很 珍惜 我 们 。 合 作 的 第 一 年 就 把 我 们 五 年 的 策划 全 部 做 完了 ， 就 这 样 一 个 不 留心 眼 、 不 留 


后 手 的 家 伙 征 服 了 我 们 。 人 至 今 ， 以 后 ， 永 远 ， 默 闻 都 是 黄 老 五 品牌 的 兄弟 ， 他 实在 。 


张 默 闻 和 别 的 策划 人 不 一 样 ， 他 专业 


张 默 闻 是 很 专业 的 策划 家 ， 连 续 5 年 蝉联 CCTV 广告 策略 顾问 ， 


有 “ 北 有 了 叶 茂 中 ， 


南 有 张 默 闻 ” 之 称 ， 在 业界 具有 良好 的 口碑 。 他 为 黄 老 五 品牌 提出 和 


巴 控 的 “正宗 营养 花 


生 酥 ， 好 吃 不 过 黄 老 五 ”以 及 “ 黄 老 五 花生 酥 ， 中 国花 生 酥 创 领 者 ”的 定位 都 取得 了 很 好 
的 营销 成 绩 ， 而 且 他 把 黄 老 五 品牌 推荐 给 中 国 大 学 生 广告 节 学 院 奖 ,获得 了 无 数 的 好 创意 ， 
这 些 我 们 都 记 在 心里 ， 记 在 黄 老 五 品牌 发 展 的 史册 上 。 默 间 ， 兄 第 ， 他 专业 。 


张 默 闻 和 别 的 策划 人 不 一 样 ， 他 义气 


策划 黄 老 五 品牌 是 他 的 本 分 ， 但 是 他 也 做 了 很 多 本 不 属于 该 他 做 的 事情 。 经 常 超额 为 


黄 老 五 品牌 的 发 展 找 投 资 ， 找 媒体 ， 找 朋友 ， 尽 到 了 一 个 朋友 的 责任 ， 


也 尽 到 了 一 个 做 兄 


第 的 责任 。 这 次 出 书 我 们 都 没 敢 想 ， 这 工作 量 该 有 多 大 我 们 知道 ， 但 是 他 还 是 完成 了 ， 为 
黄 老 五 品牌 未 来 的 发 展 和 品牌 的 传播 做 出 了 重要 贡献 。 默 闻 ， 兄 第 ， 他 义气 。 

黄 老 五 食品 正在 高 速 发 展 时 期 ， 黄 老 五 花生 酥 已 经 成 为 川 渝 花 生 酥 遥遥 领先 的 品牌 。 
张 默 闻 兄 第 在 其 中 扮演 了 很 重要 的 角色 ， 他 在 电子 商务 、 品 牌 梳理 、 诉 求 定位 、 品 类 延展 、 
传播 创意 、 网 站 建设 、 公 共 关 系 等 方面 都 给 予 了 我 们 全 程 辅导 ， 现 在 黄 老 五 品牌 发 展 得 越 
来 越 好 ， 我 从 心里 感激 兄弟 ， 谢 谢 你 。 


这 不 是 一 本 书 ， 这 是 兄弟 和 兄弟 的 交 杯 酒 
矫情 的 话 就 不 说 了 ， 这 本 书 近 400 页 ， 每 一 页 都 代表 着 兄弟 的 厚爱 和 他 们 项 目 组 的 努 
力 ， 作 为 黄 老 五 品牌 的 传人 和 董事 长 ， 我 表态 ， 一 定 要 把 黄 老 五 品牌 做 好 ， 成 为 真正 的 人 花 
生 酥 的 酥 香 门 第 。 为 四 川 ， 为 中 国 ， 为 全 世界 带 去 美味 的 花生 酥 。 
兄弟 ， 我 和 你 嫂子 万 郁 很 想念 你 ， 有 时 间 来 威 远 ， 来 成 都 ， 来 住 黄 老 五 宾馆 ， 我 们 泡 
上 一 杯 茶 ， 吃 着 花生 酥 ， 再 来 点 正宗 的 茅台 ， 好 好 在 天 府 之 国 享 享福 ， 做 大 哥 的 也 安心 些 。 


好 了 ， 谢 谢 吕 第 ， 想 抱 你 ， 你 在 杭州 ， 没 有 关系 ， 我 去 看 你 。 


J 


黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 董事 长 、 黄 老 五 花生 酥 传 人 
2015 年 12 月 于 四 川 


EER 


有 一 种 老师 叫 默 闻 大 哥 


张 默 闻 老师 写 过 很 多 本 献 给 中 国 1 
上 、 中 、 下 ) , 4488 


靠 不 露 


2 


se 


IRALE E, 
到 了 甲 方 的 痛 点 ， 乙 方 的 
要 想 顺 利 地 让 消费 者 认同 ， 首 先 要 靠 独特 的 、 


难点 


=> 


( 


o 


有 创意 的 


卖点 是 把 锤 


， 我 深刻 地 感 


ミン 


消费 者 目光 ， 


sh =2 0544 El EE 
aN) 需要 的 情感 ， nm 


一 切 都 是 那么 完美 。 


生 酥 起 家 ， 经 历 了 300 多 年 锤炼 ， 赁 着 几 
已 经 成 为 川 渝 家 喻 户 晓 的 品牌 。 黄 老 五 食品 股 
实 实 做 产品 , 踏 踏实 实 做 品牌 ， 
“正宗 营养 花生 酥 ， 好 吃 不 过 


张 默 闻 老 师 对 品牌 独 有 
离 不 开 他 对 
到 现在 为 上 , 张 默 闻 策 划 集 


声色 的 、 脱 俗 略 雅 的 卖点 让 消费 者 动心 ， 让 消费 者 党 


觉得 这 正 是 他 们 需要 的 产 


的 想象 ， 话 是 消费 者 想 听 的 ， 产 品 是 消费 者 想 要 的 ， 


洞 见 ， 离 不 开 他 曾经 在 美国 上 


オ 


公司 统领 市 场 营 销 的 实战 经 历 ， 


品牌 的 起 源 、 发 展 、 旷 变 的 深入 研究 。 我 深信 健康 的 品牌 是 不 会 没有 好 业绩 的 。 


的 著作 即将 突破 15 本 。 我 认为 这 是 营销 界 、 广 告 界 、 创 意 


企业 界 的 福音 。 


胜 枚 举 ， 无 论 是 在 同行 业 还 是 客户 方 都 是 有 


A 


FEN 


然 张 默 闻 老 师 创办 品牌 策划 公司 不 到 十 年 ， 但 服务 的 品牌 、 经 典 案例 不 
ER SATAN. 
黄 老 五 品牌 与 张 默 闻 老 师 结缘 于 2012 年 ， 黄 老 五 品牌 是 以 生产 传统 手工 食品 一 一 伦 
飞人 传承 下 来 的 家 传 秘 方 和 “宫廷 御 酥 ”的 殊荣 ， 
份 有 限 公司 董 事 长 黄 崇 友 和 总 经 理 万 郁 踏 踏 
踏 踏实 实 做 文化 , 踏 踏实 实 做 市 场 , 成 了 中 国花 生 酥 创 领 者 。 


kT 


++ 
[==] 


的 


味 , 完美 的 原料 , 完美 的 包装 在 四川 乃 全 全国 


老 五 ”的 ) 


Sa 


美的 花生 酥 了 。 


过 于 单一 的 问题 等 ， 张 默 闻 老 师 带 上 他 的 黄 
访 一 线 市 


+R. BED) 5a 


一 直 以 来 ， 黄 老 五 品牌 面临 老化 的 


X 


及 消费 者 评价 为 名 
恐怕 都 找 不 到 第 二 家 与 黄 老 五 品牌 相 媲 


副 其 实 的 广告 语 ， 完 美 


清晰 的 问题 ， 营 销 推广 


金 搭档 


fet 


驻扎 黄 老 五 公司 ， 实 地 走 


场 ， 了 解 消费 者 、 了 解 经 销 


商 、 


Th 


E) 


件 


足 销 员 、 


各 部 门 及 市 场 销售 部 门 ， 


月 的 调研 分 析 ， 梳 理 


) 。 黄 老 五 品牌 卖点 123456 一 一 1, 4 
、 不 含 添加 剤 , 3， 百 年 传统 技艺 、 百 年 家 
TEE., MERI, BARRA; 5, SRA. 


了 黄 老 五 品牌 的 大 纲 . 


X 


F 物 


正宗 营养 花生 酥 ， 好 吃 不 过 黄 老 五 


牌 定位 一 一 300 多 年 正宗 花 


简化 版 : 正宗 花生 酥 ， 就 是 


质 文化 遗产 300 多年 的 文化 , 2, 不 合 
专 秘方 、 百 年 宫廷 御 酥 ; 4， 原 料 精 挑选 、 
加 班 伴 但 、 出 游 必 备 、 幸 福 喜 糖 、 


高 档 礼 品 ; 6, 道 工 序 ， 即 精 选 、 加 料 、 化 糖 、 炒 制 、 
线 上 线 下 齐 开 放 、 社 会 热点 不 能 放 。 

更 让 人 惊喜 的 是 ，2013 年 ， 黄 老 五 食品 在 张 默 闻 老 师 的 推荐 下 参加 了 中 国 大 学 生 广 
告 艺术 节 学 院 奖 ,储备 了 大 量 的 可 使 用 的 素材 。 尤 其 是 一 等 奖 作品 ， 即 学 生 们 创作 的 “再 
忙 也 要 酥 服 下 ”主题 平面 ， 被 我 们 直接 应 用 到 黄 老 五 电 商 推广 的 主题 中 ， 并 且 推 出 了 “再 
忙 也 要 酥 服 下 ” 电 商 专用 包装 ， 不 仅 得 到 了 来 自 全 国 各 地 买 家 一 致 的 好 评 ， 也 得 到 了 业界 
的 一 致 豪 奖 。2013 年 才刚 刚 上 线 的 黄 老 五 电 商 销售 渠道 也 因此 在 2014 年 的 销售 中 斩获 
干 万 元 。 每 着 看 到 这 些 成 绩 ， 张 默 闻 老师 的 笑容 第 一 时 间 就 会 跳 到 我 的 脑子 里 。 


压 型 、 切 分 。 黄 老 五 品牌 推广 一 一 


ーー 


线 下 市 场 方面 ， 黄 老 五 一 直 围 绕 核心 市 场 一 一 西南 市 场 ， 在 张 默 闻 老 师 的 战略 指导 下 


深 挖 四 川 大 本 营 的 潜力 ， 提 升 销 量 和 美誉 度 ， 积 极 投身 社会 公益 项 目 : 地震 救 灾 、 二 环 高 
架 建 设 工 作者 慰问 、 少 儿 艺 术 团 奈 问 养老 院 等 。 面 临夏 季 产 品 销售 不 佳 时 ， 提 出 “冰冻 更 
酥脆 ”的 新 卖点 ， 获 得 消费 者 的 热烈 追捧 ， 缓 解 了 淡季 的 销售 压力 。 媒 体 宣传 方面 ， 紧 贴 
当下 社会 热点 话题 ， 结 合 品牌 属性 营造 话题 事件 : 如 2014 年 黄 老 五 携手 华西 都 市 报 等 媒 


体 掀起 了 “ 吃 黄 老 五 赢 坝 坝 舞 ”的 健康 海 选 活动 ， 历 时 2 个 多 月 ，8 场 PK 赛 ，“ 黄 老 五 
版 小 苹果 神曲 ” 响 彻 整个 会 场 ， 吸 引 参 赛 选手 及 观众 累计 超过 3 万 多 人 ， 黄 老 五 单 场 最 
高 销量 突破 2 万 元 ; 到 了 春节 ， 黄 老 五 最 忙碌 的 时 候 ， 也 不 忘 玩乐 一 番 ， 如 2015 年 春节 
期 间 热 播 宫 廷 大 剧 “ 武 媚 娘 传奇 ”之 时 ， 作 为 百年 宫廷 御 酥 的 黄 老 五 便 联合 唐 朝 宫廷 
酥 女 装 服饰 ， 打 造 黄 老 五 版 “大 头 娘 娘 一 一 武 媚 娘 传奇 ”， 演 绎 了 “ 武 媚 娘 穿越 成 都 春 早 
路 ”的 街头 穷 越剧 ， 成 为 数 百 家 网 络 媒体 转载 的 对 象 ， 既 促进 了 线 下 及 线 上 的 购买 流量 和 
购买 效率 ， 又 在 四 川 乃 至 全 国 范围 内 提升 了 品牌 的 知名 度 及 热 议 度 ， 品 牌 与 销量 获得 了 极 
大 丰收 。 


jul 


2015 年 7 月 ， 黄 老 五 更 换 了 新 代言 人 ， 宋 丹 丹 老 师 的 徒 第 、 中 国 好 媳妇 一 一 刘涛 。 
她 的 代言 为 黄 老 五 品牌 注入 了 新 的 活力 和 能 量 。2015 年 4 月 份 刘 涛 的 电影 一 一 咱们 结婚 
吧 上 映 时 ， 黄 老 五 更 是 包 场 邀请 刘涛 的 粉丝 一 同 观 影 ， 并 把 粉丝 引流 到 黄 老 五 的 微 博 微 信 
平台 上 ， 获 得 了 极 高 的 关注 度 。 

感谢 张 默 闻 老 师 的 策略 指导 ， 感 谢 张 默 闻 老 师 的 精准 创意 ， 黄 老 五 从 4P 到 4C 都 没 
有 偏离 品牌 的 定位 ， 我 们 稳 稳 地 服务 好 属于 我 们 的 核心 消费 群 ， 在 他 们 的 心智 中 牢 牢 地 
占据 花生 酥 品类 首选 品牌 的 位 置 。 无 论 是 传统 的 叫卖 ， 还 是 当下 的 流量 之 争 ， 黄 老 五 看 
到 了 品牌 营销 的 内 涵 一 一 只 有 在 消费 者 的 心里 扎根 ， 与 他 们 趣味 相投 ， 才 有 机 会 取得 一 席 


之 地 。 
心 与 世 看 似 那么 不 起 眼 ， 虽 占 整体 中 小 小 一 部 分 ， 却 主导 和 影响 事 关 整体 的 命脉 ， 品 
牌 要 走 心 ， 产 品 要 有 忌 ， 才 能 驰 对 于 竞争 中 而 立 于 不 败 之 地 。 
本 书 文笔 流畅 , 可 读 性 极 高 。 读 毕 全 书 , BERS, 让 人 感受 到 作者 极 具 精准 的 洞察 力 ， 
不 偏 不 倚 ， 不 轻 不 重 ， 恰 到 好 处 ， 如 此 佳作 ， 令 人 赞叹 不 已 。 张 默 闻 老师 很 少 为 企业 品牌 
出 专案 巨著 ， 本 书 出 版 说 明了 黄 老 五 和 张 默 闻 两 个 品牌 的 情谊 正在 逐渐 成 熟 ， 彼 此 担当 ， 
彼此 厚爱 ， 彼 此 的 扶 ， 这 感觉 还 是 蛮 好 的 。 


有 一 种 老师 叫 默 闻 大 哥 ， 这 感觉 亮晶晶 ， 暖 心房 。 我 清晰 记得 张 默 闻 老 师 邀 请 我 为 本 
书 作 序 时 说 的 话 : “ 正 正 ， 请 你 为 这 本 书 作 序 ， 是 我 由 来 已 久 的 心愿 。 因 为 这 本 书 里 有 我 
们 共同 的 智慧 、 共 同 的 行动 、 共 同 的 创意 、 共 同 的 传播 ， 你 是 这 个 品牌 的 重要 见证 者 之 一 ， 
参与 者 之 一 ， 你 的 推荐 比 任何 大 师 的 推荐 都 重要 ， 因 为 你 在 现场 ， 更 重要 的 是 你 为 这 个 品 
乍 贡献 了 你 自己 专业 的 才华 。 ” 
没有 想到 我 会 成 为 成 都 媳妇 ， 没 有 想到 我 会 荣幸 地 在 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 奋斗， 
没有 想到 会 和 张 默 闻 老 师 一 起 做 黄 老 五 品牌 ， 一 切 的 没有 想到 都 是 前 世 修 来 的 缘分 ， 都 是 
最 好 的 安排 。 我 ， 很 珍惜 。 
请 大 家 购买 这 本 书 ， 也 许 你 真 的 拿 到 了 关于 食品 行业 广告 策划 的 解密 钥匙 。 


SE 


黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 董事 长 助理 、 市 场 总 监 
2015 #12 月 于 四 川 


自序 


必 有 多 大 ， 品 牌 就 有 多 大 


营销 大 咖 都 在 说 定位 ， 定 位 到 底 是 什么 ?从 西方 的 营销 大 咖 到 中 国 的 营销 大 咖 无 
立 作为 吃饭 的 家 伙 。 张 默 闻 这 万 服务 两 任 中 国 首富 ， 没 有 一 个 首富 说 自己 的 商业 
定位 一 个 点 完成 的 。 如 果 一 个 创意 诉求 也 算 伟大 的 定位 ， 在 中 国 每 一 家 广告 公司 
顶 嘎 吸 的 定位 咨询 机 构 。 所 以 ， 我 认为 定位 是 副 良药 ， 但 一 定 不 是 灵丹妙药 | 


张 默 闻 这 所 喜欢 定位 ， 但 是 坚持 认为 定位 不 是 不 可 蔡 代 ， 更 不 是 一 个 定位 就 能 拯救 一 
个 企业 。 那 么 ， 定 位 到 底 是 什么 ? 

定位 理论 从 1972 年 发 展 到 今天 ,有 人 鼓掌 也 有 人 反对 。 甚 至 认为 定位 已 经 把 菲利普 科 
特 勒 的 营销 管理 干掉 了 。 江 湖上 一 片 混乱 ， 各 种 门派 叫嚣 不 已 ， 就 像 谁 和 定位 过 不 去 谁 就 
会 被 追 杀 一 样 ， 形 成 了 不 同 的 阵营 ， 大 有 鱼 死 网 破 之 势 。 客 观 地 说 ， 张 默 闻 这 后 认为 定位 
的 概念 很 好 ， 但 定位 真 的 不 是 一 句 话 和 一 个 品类 确认 这 么 简单 ， 客 观 的 看 待定 位 这 个 东西 
会 让 我 们 的 品牌 活 得 更 幸福 更 安全 。 


张 黔 闻 这 所 认为 : 在 营销 的 大 竞争 时 代 , 最 重要 的 不 是 了 解 顾客 、 满 足 顾客 , 宠爱 顾客 ， 
而 是 要 从 竞争 的 角度 重视 顾客 ， 那 么 竞争 导向 就 是 定位 的 第 一 个 核心 方法 。 

张 默 闻 这 后 认为 : 大 竞争 时 代 和 大 同类 时 代 ， 成 王 上 万 的 同类 或 蔡 代 商品 被 开发 出 来 ， 

顾客 的 需要 被 各 种 商品 以 各 种 方式 满足 着 ， 包 围 着 ， 控 制 着 。 如 何 被 顾客 认 知 、 进 入 顾客 

心智 ， 最 终 被 顾客 选择 成 了 互联 时 代 营 销 最 核心 的 内 容 ， 营销 竞争 要 达到 的 目的 。 占 
据 心智 是 定位 理论 第 二 个 核心 方法 。 

传统 营销 理论 认为 营销 是 一 场 事实 之 争 ， 营 销 就 是 提供 比 竞争 对 手 更 物美 价 廉 的 产品 

或 服务 的 过 程 。 企业 认 为 产品 或 服务 的 名 字 没 有 关系 , 重要 的 是 性 价 比 , 企业 相信 质量 更 好 、 

价格 更 便宜 的 产品 、 顾 客 满意 度 更 高 的 品牌 终 将 胜出 。 这 些 想 法 非常 合乎 逻辑 ， 也 更 加 符 

合 企业 的 管理 层 的 管理 思维 。 为 了 谋求 和 验证 事实 ， 他 们 请 专业 公司 调研 ， 对 上 市 产品 进 

行 测试 等 等 , 结果 获得 了 以 自己 的 管理 思维 为 核心 的 奇怪 想法 , 但 是 , 市 场 并 不 买账 和 同情 。 


张 默 闻 这 所 认为 : 营销 是 一 场 认 知 的 战 征 ， 营 销 就 是 管理 、 控 制 顾客 认 知 的 过 程 。 
为 消费 者 从 看 到 事实 到 做 出 选择 ， 不 能 越过 认 知 这 一 关键 环节 。 认 知 是 一 回 事 ， 事 实 是 另 


Mi 


一 回 事 , 有 
于 质量 、 服 务 、 


时 二 者 相符 ， 更 多 是 


那 为 什么 你 的 产品 卖 的 不 是 很 好 ? 如果 你 的 


人 所 知 ? 事实 无 法 回答 这 些 问 


言 大 众 的 选择 。 我 们 需要 了 解 营 


第 一 : 对 不 起 ， 顾 客 的 大 脑 装 不 下 太 多 品类 。 


原来 大 脑 可 以 容纳 很 多 的 品类 ， 同 一 
压力 越 来 越 大 ， 只 能 容纳 代表 品类 的 1 ~ 2 个 品牌 。 因 


此 ， 


第 二 : 对 不 起 ， 细 分 已 经 被 分 化 所 取代 。 


ロ 
ノヽ 


二 者 相反 或 不 符 。 所 以 在 营销 上 没有 事实 ， 只 有 认 知 。 对 
品牌 等 的 评价 ， 心 智 认 知 有 不 同 于 一 般 常 识 的 规律 。 如 果 你 的 质量 很 好 ， 
品牌 顾客 满意 度 很 高 ， 那 为 什么 你 的 品牌 不 被 
题 ， 但 认 知 规律 可 以 回答 这 些 问题 : 人 们 有 从 众 心理 ， 更 相 
肖 正 在 友 生 的 真相 
个 品类 可 以 容纳 多 达 7 个 品牌 。 现 在 顾客 的 大 脑 


on 


科 特 勒 认为 营销 战略 的 核心 是 STP 营销 


定位 ( positioning ) . 4 
论证 的 商业 中 最 伟大 的 力 


E 


Zo 


分 化 成 为 


I 


首先 ， 细 分 立足 于 找到 目标 ; 


iH, 


7 
有 成 为 第 一 才 更 容易 进入 顾 
。 其 他 的 品牌 要 花 更 多 的 广告 费 才 能 勉强 进入 顾客 心智 ， 有 的 可 能 根本 进入 不 了 顾 


分 (segmenting ) 、 目 标 (targeting ) 、 


田 分 是 STP 营销 的 关键 概念 。 分 化 则 是 定位 之 父 艾 . 里 斯 发 现 和 


线 定 位 之 后 定位 理论 中 最 重要 的 概念 。 


背后 的 STP 营销 战略 ) 和 分 化 〈 以 及 背后 的 品类 战略 ) 有 何 


不 同 ? 


on 


分 (以 及 


IN 


是 从 顾客 需求 出 发 。 之 所 以 要 对 市 场 进行 


JD E 


DH 


aA 


米 


v 足 于 商业 竞争 ， 是 从 顾客 的 心智 出 发 ， 从 心智 中 的 


为 构成 市 场 的 购买 者 在 某 一 方面 或 几 个 方面 存在 差异 ， 这 些 差异 


成 细 


NN 


分 的 


础 。 分 化 


赢利 性 ， 都 可 以 被 明确 衡量 。 而 通过 分 化 开 台 


。 新 品类 和 老 品 类 形成 竞争 天 系 。 其 次 ， 建 立 在 细 


既 有 品类 发 
分 基础 上 的 


如 果 分 化 符合 市 场 趋势 ， 则 前 途 无 量 ; 如 果 分 化 只 是 一 种 时 尚 ， 则 只 能 是 屋 花 一 现 。 


第 三 : 对 不 起 ， 品 牌 已 经 被 品类 所 取代 。 


传统 营销 理论 认为 : 品牌 是 一 种 名 称 、 术 语 、 标记 、 
品牌 的 目的 是 借以 辨认 某 个 销售 商 或 某 群 销售 


kA 


TS 


或 设计 , A SE 


展 出 能 被 心智 接 


x 


的 新品 


目标 市 场 规模 、 成 长 性 和 


上 的 新 品类 的 市 场 大 小 通常 无 法 被 准 


者 的 产品 或 服务 ， 并 
和 服务 区 分 开 来 ; 品牌 的 要 点 是 销售 者 向 购买 者 长 期 提供 的 一 组 特定 的 特点 、 利 益 和 服务 。 


吉之 同 竞争 天 


强调 打造 品牌 就 是 要 做 到 与 众 不 
为 止 ， 品 牌 形象 论 仍 在 中 


激烈 程度 和 


言 息 爆 炸 程度 预计 不 够 。 


分 化 为 开创 新 品类 提 


共 了 无 穷 无 


司 ， 先 是 功能 利益 的 不 同 ， 后 是 感 


预测 ， 


合 运用 |; 


手 的 产品 


生 利益 的 不同 


国企 业 中 占据 统治 地 位 。 传 统 营销 


F 


里 论 没有 重视 心智 ， 对 竞争 的 


YE IZ 


尽 的 机 会 ， 也 为 第 一 个 开创 、 主 导 新 品类 的 


了 无 限 的 机 会 。 品 牌 是 消费 者 心智 中 与 某 一 品类 相关 联 的 一 个 词语 或 概念 ， 品 牌 不 是 形象 ， 
品牌 是 代表 品类 的 名 字 。 因 此 ， 离 开 品类 谈 品 牌 ， 品 牌 就 是 无 源 之 水 、 无 本 之 木 。 这 是 因 
为 消费 者 总 是 以 品类 来 思考 。 

商业 竞争 表面 上 是 企业 与 企业 、 品 牌 与 品牌 的 竞争 ， 其 实际 是 品牌 所 代表 的 品类 之 间 
的 竞争 。 一 个 品牌 的 价值 首先 决定 于 它 所 属 的 品类 ， 其 次 才 是 它 在 这 个 品类 的 地 位 。 品 类 
衰落 ， 品 牌 没落 ; 品类 消亡 ， 品 牌 死 亡 。 离 开 品 类 ， 品 牌 就 一 无 所 值 。 品 类 是 打造 品牌 最 


深厚 的 源泉 ， 打 造 品牌 最 大 的 机 会 在 新 品类 中 ， 品 类 是 品牌 之 母 。 


第 四 : 对 不 起 ， 广 告 主导 营销 已 经 进入 到 公关 营销 时 代 。 


传统 营销 理论 很 大 程度 上 就 意味 着 广告 ， 营 销 即 广告 。 广 告 是 传统 营销 当之无愧 的 主 
角 ， 公 关 不 过 是 依附 于 广告 存在 的 可 有 可 无 、 微 不 足 道 的 配角 。 商 业 社 会 正在 经 历 一 种 广 
告 导 向 型 的 营销 向 公共 关系 导向 型 的 营销 的 显著 转变 。 这 是 因为 品牌 需要 在 顾客 心智 中 打 
造 ， 公 关 有 具有 广告 所 不 具备 的 公众 心智 检测 能 力 和 公信 力 ， 公 关 可 以 借助 媒体 检测 出 那些 
所 谓 新 的 、 独 特 的 品牌 是 否 可 以 被 顾客 接受 ， 可 以 借助 媒体 等 第 三 方 获得 信任 ， 从 而 影响 
目标 顾客 的 心智 认 知 。 在 互联 网 时 代 和 全 球 化 的 今天 ， 信 息 爆 炸 、 产 品 爆炸 、 广 告 爆炸 ， 
广告 已 经 失去 了 将 一 个 新 的 品牌 名 称 灌输 到 人 们 心智 中 的 能 
定位 这 么 多 不 可 一 世 的 优点 ， 难 道 它们 就 可 以 拯救 营销 和 拯救 品牌 了 吗 ? A, 不可 能 , 
因为 张 默 闻 这 万 认为 一 个 准确 的 定位 只 是 找 了 一 个 成 功 的 品类 或 者 卖点 ， 这 个 卖点 可 能 是 
战略 ,战术 , 或 者 一 句 广告 语 ， 真 的 没有 什么 神奇 的 东西 , 一 个 卖点 能 解决 所 有 的 问题 吗 ? 
当然 不 能 。 定 位 的 核心 不 是 一 句 话 ， 而 是 一 个 无 比 强大 的 芯 。 这 个 芯 就 是 : 用 品类 和 竞争 
者 战斗 。 


定位 先 定 芯 ， 这 个 芯 就 是 企业 的 品牌 基因 。 也 是 你 变 得 更 加 优秀 的 能 力 ， 必 有 多 大 ， 
市 场 就 有 多 大 ， 品 牌 就 有 多 大 。 


第 一 : 定 行业 的 芯 


任何 企业 ， 任 何 产品 都 活 在 一 个 行业 里 。 这 个 行业 里 有 老大 ， 有 老 小 ， 还 有 不 大 不 小 
的 。 所 以 一 个 企业 的 定位 首先 要 站 在 这 个 行业 的 高 度 给 自己 先 定 位 ， 你 是 这 个 行业 的 什么 
角 ， 担 负 什么 责任 ， 用 什么 方法 承担 责任 ， 要 计算 清楚 。 张 默 闻 这 后 认为 : 只 有 两 个 选择 ， 
要 么 做 行业 的 第 一 ， 要 么 做 行业 品类 的 第 一 。 那 么 企业 在 行业 高 度 来 定位 的 这 个 芯 是 什么 
E? 我 认为 这 个 芯 就 是 行业 的 标准 ， 这 颗 芯 在 现在 的 中 国企 业 里 ， 在 行业 里 是 非常 重要 的 ， 
你 站 在 行业 的 标准 高 度 上 你 的 心 就 是 成 功 的 。 


第 二 : 定 企业 家 的 世 

企业 家 就 应 该 是 政治 家 。 没 有 政治 敏锐 性 的 企业 家 是 没有 能 力 把 企业 长 久 地 发 展 下 去 
的 。 企 业 家 比 企 业 的 品牌 和 品类 更 需要 定位 。 张 默 闻 这 万 认为 ， 企 业 家 定位 的 芯 是 有 三 个 
方面 组 成 的 : 

1， 真 芯 实意 地 把 企业 利益 和 国家 利益 绑 在 一 起 ， 国 家 需要 全 部 奉送 。 

2. 真 芯 实 意 地 做 好 单 品 爆破 ， 做 好 一 个 品类 ， 企 业 家 就 是 伟大 的 企业 家 。 

3 真心 实意 地 为 消费 者 和 员工 服务 ， 建 立 起 强大 的 心智 认同 。 

往往 我 们 的 企业 家 在 定位 的 时 候 只 是 截取 某 一 方面 ， 没 有 建立 起 一 个 强大 的 芯 ， 所 以 
特别 容易 出 问题 。 我 相信 企业 家 的 芯 如 果 按 照 这 三 点 做 ， 企 业 做 到 300 多 年 不 死 应 该 是 5 
以 的 。 

第 三 : 定 品类 的 芯 

品牌 已 死 ， 品 类 当家 。 一 个 企业 先 把 规模 、 科 研 、 梦 想 放 在 一 边 ， 好 好 想 想 你 的 企业 
是 品类 的 第 一 品牌 吗 ? 我 们 应 该 志 掉 品牌 ， 拥 抱 品类 。 肯 德 基 的 鸡 怒 ， 加 多 宝 的 凉茶 ， 张 
默 闻 的 战略 都 是 以 品类 构成 的 独特 卖点 。 品 类 也 许 很 好 定位 ， 但 是 品类 的 芯 在 哪里 呢 ? 张 
默 闻 这 所 认为 ， 品 类 的 芯 在 于 你 创造 了 一 个 别人 没有 的 产品 和 卖点 。 品 类 一 旦 拥有 一 个 无 


与 伦比 的 卖点 ， 就 连 美 


第 四 : 定 文化 的 芯 


企业 文化 ， 企 4 
中 国 
X 
重 


cS 
Zz 


会 再 有 创新 和 尖锐 的 声 


F| 


此 家 文化 ， 品 牌 文化 ， 品 类 文化 是 所 有 企业 都 必须 要 拥 
企业 的 企业 文化 太 高 大 上 ， 不 接地 气 。 企 业 家 文化 


最 尖端 的 武器 也 无 法 拦截 你 的 增长 。 


的 文化 。 很 多 
家 文化 就 是 企业 


# 


TEE, MÍN 


K, REARMEN, PUREZA TE MOZA, PUREZA 
组 成 部 分 ， 如 果 企 业 家 等 于 企业 文化 这 个 企业 早晚 要 出 事 ， 


因为 企 


“家 被 神话 后 就 不 


= O 
B> AN 


一 扒 扒 的 可 爱 、 可 喜 、 可 疼 的 奴才 出 现 ， 直 到 把 企业 家 嘲 


的 尸骨 无 存 。 品 牌 文化 是 商标 文化 ， 是 这 个 品牌 传递 


给 公众 的 情感 和 承诺 ， 但 是 比 起 品类 


文化 还 是 有 点 虚 , 所 以 建立 起 一 个 成 功 的 品类 文化 对 企业 来 说 , 对 企业 家 来 说 , 是 最 实惠 的 。 
第 五 : 定 品牌 的 芯 
品牌 是 个 漂亮 的 媳妇 。 大 品牌 都 是 漂亮 的 , 高 贵 的 , 骄傲 的 , 上 得 了 厨房 , 下 得 了 厅堂 ， 
但 是 品牌 在 定位 上 更 需要 一 个 强大 的 芯 。 这 个 芯 是 有 三 部 分 组 成 : 
1 品质， 没有 品质 成 不 了 大 品牌 。 


2， 品 相 ， 没 有 品 相 成 不 了 大 品牌 。 


3， 品 类 ， 没 有 品类 成 不 了 大 品牌 。 


A 
品牌 的 芯 ， 是 一 种 信仰 ， 是 一 种 力量 ， 是 


位 出 了 芯 ， 但 是 这 个 芯 没 有 力量 


消费 者 对 你 的 芯 动 心 。 


第 六 : 定 消费 者 的 芯 


旺 ， 无 法 走 进 消费 者 的 内 心 ， 


心 ， 更 是 一 种 竞争 力 。 很 多 


乓 么 伪装 自己 也 没有 办 法 让 


不 管 是 菲利普 科 特 勒 还 


IDIF, 


的 检阅 者 。 消 费 者 的 芯 在 哪里 呢 ? KE 
1， 你 的 品类 和 消费 者 的 生活 必须 
.你 的 产品 必须 被 大 多 数 人 所 


页 密切 相 ; 


追 捧 。 被 大 多数 人 


牌 故 事 要 非常 接地 气 ，; 


2 
3. 你 的 品 
4 


， 你 的 品牌 必须 善于 做 公关 ， 
消费 者 的 芯 就 是 从 大 众 ， 感 觉 值 


第 七 : 定 传播 的 芯 


肖 费 者 就 会 信 
而 不 是 用 广告 把 消费 


， 让 消费 者 有 这 


无 品牌 ， 不 传播 。 任 何 企业 都 要 传播 、 


位 一 个 芯 。 传 播 的 芯 有 三 点 : 4 


第 一 点 是 持久 的 ; 
现 却 保留 创意 经 典 的 。 中 国 的 企业 大 部 分 都 是 “ 移 情 


不 同 。 结 果 以 为 创意 很 聪明 却 被 消费 者 遗志 。 我 坚信 ， 
示爱 ， 而 是 创造 一 种 习惯 ,习惯 你 ， 


你 的 传播 才能 立 于 不 败 之 地 。 


BI: 定 动 销 的 芯 


看 也 需要 定位 ， 也 需要 定 
J 第 三 点 是 不 断 创 
4”， 今 年 的 创意 和 明年 一 定 要 
这 个 世界 最 美的 沟通 不 是 


就 会 依赖 你 。 F 


不 管 是 营销 管理 还 是 定位 管理 ， 消 费 者 都 是 最 重要 
所 认为 ， 消 费 者 的 芯 在 于 四 点 : 

| 真 的 享受 到 了 美好 的 体验 。 
消费 ， 被 大 多 数 人 所 认同 。 


前 戏 后 戏 都 要 做 足 功夫 。 
感觉 你 就 对 了 。 


新 表 


变 着 花样 
番 的 芯 就 是 创造 消费 者 的 习惯 ， 


我 在 本 书 里 就 提出 动 销 容易 论 ， 你 只 要 先 让 消费 者 动情 就 可 以 了 。 所 以 动 销 的 定位 特 


别 关 键 ， 这 颗 芯 是 关键 中 的 关键 。 


动 销 的 芯 其 实 就 是 一 句 j 


5， 让 消费 者 突然 喜欢 上 


布 斯 让 大 家 一 下 子 就 喜欢 上 了 苹果 ， 
有 忘记 了 金钱 ， 可 是 很 多 企业 做 不 到 这 一 点 。 


马云 一 下 子 就 让 大 家 喜欢 上 了 淘宝 ， 


对 黄 老 五 品牌 而 言 ， 不 管 是 


JU 


RF 


71 


川 酥 还 是 中 国 


所 以 大 家 只 顾 拥 


酥 ， 关 键 的 芯 在 这 一 句 话 里 一 一 正宗 营养 


花生 酥 ， 好 吃 不 过 黄 老 五 。 这 是 张 默 闻 i 


五 品牌 的 高 速 增长 奠定 了 重要 的 


Zaf 


MEARE HD Rane Was 


So 1x 号 为 黄 


+ ゴン 


这 颗 世 里面 埋藏 着 4 个 点 : 一 是 


++ 
品 美 芯 , 


地 在 花生 酥 品类 里 站 稳 脚 跟 ; 


二 是 地 位 芯 ， 卖 正宗 ， 在 四 川 有 很 多 花生 酥 ， 黄 老 五 品牌 依靠 传统 的 工艺 和 完美 的 口味 牢 
牢 地 占据 了 消费 者 的 心 ; 三 是 营养 芯 ， 人 论 生 本 来 就 是 营养 大 咖 ， 不 把 营养 的 概念 锁 
就 浪费 了 这 个 品类 ; 四 是 好 吃 芯 ， 黄 老 五 花生 酥 最 大 的 卖点 就 是 酥 ， 就 是 好 吃 。 

所 以 ， 对 一 个 品牌 的 定位 ， 一 个 品类 的 定位 ， 一 定 不 是 一 个 简单 的 诉求 ， 而 是 一 系列 


芯 的 定位 的 聚合 ， 这 种 聚合 需要 企业 的 坚持 ， 需 要 企业 的 理解 ， 需 要 企业 的 传播 。 


At 


张 默 闻 这 所 不 能 保证 在 未 来 黄 老 五 品牌 的 老板 、 我 喜爱 的 黄 崇 友 大 哥 会 坚持 已 经 形成 
的 品类 的 战略 和 品牌 的 定位 ， 但 是 ， 黄 老 五 品牌 在 我 和 他 之 间 已 经 架 起 一 座 精 神 桥梁 ， 共 
同 为 这 个 300 多 年 的 老 品牌 、 新 品类 保驾 护航 ， 这 座 桥梁 就 是 味道 的 诱惑 ， 文 化 诱惑 。 在 
共同 定位 这 个 品牌 的 电影 里 ， 我 们 都 尽情 地 诠释 了 花生 这 个 美 轮 美 钢 的 可 爱 果 实 ， 完 成 了 


第 一 : 品牌 从 川 渝 走 向 全 国 


コモ 


MEL LANSRA, Ac EN BERNER. KRAXGRASEOR 
牌 设计 的 花生 标志 也 名 扬 四 海 ， 为 黄 老 五 品牌 的 视觉 占 位 提供 了 无 可 撼动 的 创意 ， 成 为 一 
个 重要 的 文化 符号 。 现 在 黄 老 五 花生 酥 已 经 对 香 在 中 国 大 学 生 广 告 艺术 节 学 院 奖 ， 飘 香 在 
全 国 市 场 ， 张 默 闻 这 万 所 有 的 客户 都 因为 黄 老 五 花生 酥 不 断 地 给 我 电话 ， 第 一 句 话 就 是 : 
默 闻 ， 我 们 想念 你 了 。 我 立即 回答 ， 是 想 黄 老 五 花生 酥 了 吧 。 他 们 嘿嘿 笑 道 ， 果 然 厉害 ， 
心里 想 啥 你 都 知道 。 所 以 我 想 告 诉 黄 崇 友 大 哥 : 快 点 把 货 铺 好 ， 不 然 我 要 破产 了 。 


第 二 : 品牌 从 创造 走向 创意 


黄 老 五 伦 生 酥 就 是 好 吃 ， 黄 老 五 已 经 创造 了 好 产品 ， 正 在 向 好 品牌 好 创意 迈进 。 在 张 
默 闻 这 万 的 推动 下 ， 黄 老 五 品牌 已 经 连续 几 年 参加 学 院 奖 ,收获 了 几 万 件 作 品 ， 并 进入 全 
场 大 奖 行列 。 品 牌 的 美誉 度 得 到 了 全 面 提 升 。 一 个 创意 化 的 黄 老 五 品牌 ， 一 个 创 领 化 的 黄 
老 五 品牌 ， 一 个 创新 化 的 黄 老 五 品牌 正 从 川 渝 走 向 全 国 走向 世界 。 


第 三 : 品牌 从 好 吃 走向 创 领 


黄 老 五 花生 酥 以 好 吃 闻名 天 下 ， 一 句 “ 正 宗 营 养 伦 生 酥 ， 好 吃 不 过 黄 老 五 ”将 黄 老 
品牌 的 特点 精准 地 表达 了 出 来 ， 但 是 ， 黄 老 五 品牌 并 不 满意 ， 智 慧 地 投入 到 学 院 奖 大 创意 
的 环境 里 ， 智 慧 地 投入 到 更 大 的 品牌 地 位 的 占据 里 。 中 国花 生 酥 创 领 者 的 定位 再 度 将 黄 老 
五 的 地 位 进行 巩固 ， 成 了 跨越 300 多 年 历史 的 酥 香 门 第 ， 更 成 为 中 国花 生 酥 的 创造 者 和 


领导 者 。 


H 


“ 芯 ” 有 多 大 品牌 就 有 多 大 


张 默 闻 这 所 一 直 坚 持 “ 芯 ” 诚 则 灵 。 定 位 要 先 定 世 。 我 崇拜 定位 但 是 我 们 不 能 认为 定 
位 就 是 一 个 口号 ， 它 涵盖 的 东西 很 多 很 丰富 ， 你 只 有 把 无 数 的 “ 忌 ” 都 定位 精准 后 才能 在 
一 个 点 上 爆发 ， 才 能 获得 竞争 对 手 无 法 超越 的 定位 高 度 。 黄 老 五 伦 生 酥 是 四 川 的 酥 ， 但 更 
是 中 国 酥 ， 中 华 酥 ， 它 的 好 吃 将 带领 它 飞 越 万 水 干 山 ， 飞 路 皇室 宫 墙 ， 飞 路 到 全 国 老百姓 
的 家 里 。 

黄 老 五 品牌 之 美 ， 美 在 好 吃 ， 美 在 酥 ， 美 在 丰润 完美 的 百年 传承 ， 我 相信 ， 黄 老 五 品 
牌 一 定 能 做 到 “ 芯 ” 到 自然 成 。 


2015 年 的 10 月 1 日 我 没有 在 旅游 的 路 上 ， 却 在 为 本 书写 序 的 道路 上 。 我 认为 ， 
是 我 的 使 命 ， 就 像 我 设计 的 黄 老 五 花生 酥 的 花生 标志 一 样 ， 常 想念 ， 常 想起 ， 常 想 吃 。 


joe 


2015 年 10 月 2 日 于 张 默 闻 这 所 办 公 室 
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(00% ] 
宗 营养 花生 本 
好 吃 不 过 黄 老 五 


一 一 中 国花 生 酥 创 领 者 黄 老 五 品牌 全 案 


喜 ・ 初 芯 篇 | 001 | 


黄 老 五 花生 酥 传 人 ， 黄 老 五 


食品 股份 


限 公 HEE 
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【 总 裁 观点 】 
小 企业 大 梦想 ， 一 路 恨 心 做 人 论 生 酥 


lz 


E 黄 崇 友 黄 老 五 食品 股份 


从 黄 氏 花生 酥 创 立 至 今 ， 


规矩 在 变 ; 


作为 黄 氏 花生 酥 第 


家 族 传递 


RAJESH 


刀 代 传人 ， 我 对 花生 酥 的 喜爱 


过 去 300 多 个 年 头 。 


300 多 年 来 ， 


REE, ADES, 


而 唯一 不 变 的 就 是 300 多 年 传统 手艺 下 的 黄 氏 花生 酥 那 让 人 停 不 下 嘴 的 滋味 。 


方 佛 是 从 娘 胎 里 就 带 来 的 ， 那 种 爱 是 


相 代 的 基 


ES 


花生 酥 的 味道 


。 上 总之， 我 对 花生 酥 的 爱 仿 


亲人 的 爱 。 


也 因 着 这 


E, RREZ 
老 五 花生 酥 走向 世界 o 同时 ， 我 也 将 通过 黄 


7 是 源 于 我 一 懂 事 就 


要 做 大 做 好 黄 老 五 花生 酥 ， 


有 的 记忆 ， 是 源 于 我 


中 香甜 酥 软 的 


对 于 其 他 事物 的 爱 ， 且 完 


全 不 亚 于 对 


让 更 多 中 


玉 | 


人 享受 花生 营养 ， 让 黄 


黄 老 五 这 一 


为 让 世界 饮食 行业 更 多 地 了 解 中 
【 愛花 生 】 黄 老 五 花生 酥 让 世界 品尝 


作为 黄 氏 花生 第 
别 于 常人 的 感情 ， 就 


到 而 努力 | 


割舍 。 所 以 对 于 别人 而 


TUE A, 我 信 小 就 是 在 花生 堆 
方 佛 这 一 
言 ’ 花生 也 许 5 NAE 


里 长 大 的 ， 


休闲 食品 品牌 将 中 


~ 一样 的 花生 美味 


国 食 品 推 向 世界 了 


自然 对 这 


文 颗 小 东西 拥有 区 


颗 小 小 的 花生 是 与 我 同 


年 的 


忆 以 及 一 个 
黄 氏 祖上 世代 行 


完整 的 、 


深刻 于 脑 中 的 历史 故事 。 


胎 而 长 ， 


易 人 存放， 冬季 经 常 挨 饿 ， 黄 氏 偶 然 发 现 将 花生 


E, TEA “ 技 多 不 压 身 的 祖 i 
清 圣 祖 康熙 年 间 ， 黄 氏家 族 位 于 蜀 中 婆 城 ( 今 内 江 威 远 ) 


|, 更 有 “节日 


是 我 身体 上 的 一 部 分 
一 种 生活 食材 ， 可 对 于 我 来 说 ， 花 生 却 是 整个 童 


, MELA 


4) BRA” 的 民间 美誉 。 


， 因 蜀 中 多 雨 ， 普 通 人 家 粮食 不 


制 成 酥 糖 oj 


来 与 乡亲 


s 共 享 。 更 值得 赞誉 的 是 善 


授 给 当地 乡亲 们 。 人 花生 酥 的 于 


EIR に 


良 的 黄 氏族 人 并 未 


固守 花生 酥 第 


| 作 不 付 解 決 了 4 


然 过 冬 。 同 时 ， 因 


女 
色泽 自然 且 


与 普通 的 酥 糖 有 


的 骄傲 。 


因此 ， 从 小 我 就 


在留 中 声 名 前 起 。 后 被 四川 


SE E T, 


御 酥 。 从 那 以 后 ， 一 直到 现在 ，300 多年 , 黄 氏 花生 酷 成 了 川 人 、 


截然 不 同 的 


良 食 的 存放 问题 


黄 氏 家 族 制 作 的 花生 酥 花生 个 大 、 甜 而 不 用、 酥 而 化 渣 、 


以 最大 限度 保存 花生 , 
HEIZ, M28LE6 
， 也 帮助 了 越 来 越 多 的 乡亲 们 


遂 制作 出 


EDEE, 


花生 拥有 崇拜 和 感恩 的 情 悚 ， 崇 和 拜 这 一 颗 小 小 的 花生 能 受 宠 于 


体验 ， 很 快 就 成 了 婆 城 标志 性 的 特色 小 吃 ， 
康 申 吃 后 龙 颜 大 悦 ， 特 赐 黄 氏 花生 酥 为 


川军 、 川 府 和 宫廷 食品 


市 井 


= 
= 
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H 


姓 家 中 ; 感恩 于 花生 养活 E 


随 着 时 间 的 推移 ， 社 会 
类 的 
习惯 


有 300 多 年 悠久 历史 的 传统 老 字 


ロタ 
食品 


黄 氏 家 族 好 几 


tA, BRERA 


了 干 年 威 远古 城 的 父老 乡 


AS 
会 经 济 高 


速 友 


展 的 同時 , 中 国人 的 


络绎 不 绝地 出 现 ; 更 让 人 值得 关注 的 是 ， 


也 发 生 了 翻天 覆 地 的 变化 ， 人 们 更 注重 食材 的 健 


a 
号 食品 


品牌 与 经 营 意 识 也 逐步 完 


21 世纪 人 们 生活 水 平 逐 渐 提 高 ， 


逐渐 淡出 人 们 的 视野 ， 


一 次 打击 与 考验 。 
再 次 推 上 传统 健康 美食 的 宝座 。 


而 作为 黄 氏 花生 第 


令 人 欣慰 的 是 ， 在 张 默 闻 策划 和 集 


R 


FE 


氏家 族 祖辈 的 遗 


o 


四 代 传 人 ， 我 觉得 我 有 


以 及 黄 老 五 员工 的 支持 下 ， 


【 爱 健康 】 黄 老 五 花生 酥 以 健康 的 美味 感动 中 国 


100 年 以 前 ， 土 壤 并 没有 


大 | 


为 重工 


业 的 发 


展 而 过 多 的 污染 ， 


康 和 高 营养 低 脂肪 的 附加 值 。 拥 
这 对 黄 氏 花生 酥 来 说 无 疑 是 
责任 将 花生 酥 发 扬 光 大 ， 


将 它 


MENS, SAFRA 


人 们 食用 的 食物 大 部 分 直 


接 来 自 于 种 植 、 采 摘 、# 


STAPF 


的 动 


物 ， 且 烹 制 过 程 比较 简单 


来 的 结构 、 营 养 和 味道 。 现 在 


o 


ZZ 
会 经 济 


BR, 


种 重 压力 的 环境 中 ， 环 境 ; 


局 


Z234 


空气 


不 新 鲜 ， 身 体 基 本 上 处 于 亚 


高 速 发 展 ， 随 之 产生 的 环境 副 


单 ， 食 物 基 本 保持 了 其 原 
乍 用 也 使 人 类 处 于 一 
健康 状态 ， 所 以 健康 的 饮 


食 成 为 现代 人 最 直接 也 最 
费 者 购买 的 一 项 重要 指 


标 。 


效 的 保养 身体 健 


康 的 途径 。 这 时 候 ， 


食品 的 健康 程度 则 成 了 消 


A 


自 2002 年 黄 老 五 品牌 创立 至 今 ， 一直! 


等 “打造 健 


RR gn 


ME 


基地 ， 更 是 拥有 


HEER 


自己 专 


BAY 


最 健 


筛选 ， 高 矮 朋 


的 原料 淘汰 率 ， 这 是 我 们 作为 传承 四 代 ， 


康 的 花生 。 在 花生 的 选择 上 黄 老 五 也 力求 精益 求 精 ， 
半 妆 都 有 严格 的 企业 标准 。 同 


ーー 


毎 


时 在 ! 


老 五 花生 酥 对 最 佳 原料 的 追求 ， 也 是 秉承 着 我 们 对 黄 氏 人 花生 酥 的 敬意 ， 对 消费 者 


度 。 


而 在 其 他 原料 的 选择 上 黄 老 五 花生 酥 也 不 马 
用 黄 氏 伦 生 酥 三 百年 来 “ 糖 少 花 生 多 ”的 制 酥 了 
二 者 完美 


试验 出 烘焙 花生 的 最 佳 温度 ， 
深 受 广大 消费 者 的 喜爱 。 


结合 生 
结合 生 


员 ” 为 花生 把 脉 诊 
一 颗 花 生 都 会 进 
筛选 环节 中 ， 黄 老 五 始终 
有 着 300 SHIRA PA Re ES 


FACE. BAE 3 800 
断 , FISKE AB. 

共 行 严格 的 人 工 
保持 着 20% 以 上 


永 一 一 
负责 的 


E, 5 
Jus 


AZ 


四 川 威 远 县 特级 白 砂 糖 ， 同 时 ; 


A 


朋 更 是 受到 爆 米花 酥脆 易 


RAVE A, 


N 后 其 


产 出 的 酥脆 化 渣 、 


ain 


JARA E DA ER, 


很 多 人 会 认为 花生 脂肪 含量 高 ， 多 吃 对 


ERAT, 


从 而 对 其 敬而远之 。 殊 不 知 ， 


很 好 的 药 用 及 食疗 价值 ， 


在 


降低 


me 


BE 


预防 肿瘤 方 


A 


| 定位 先 定 芯 | 004 | 


都 有 很 好 的 效果 。 民 谚 更 常 


“ 吃 花 生 能 养生 ， 


PIE: 


5. EEAMZE, EELERERF, 


吃 了 花生 不 想 荣 ”， 可 匈 


U 


人 花生 营养 价值 之 高 。 同 时 加 之 黄 氏 制 酥 “ 少 糖 多 花生 ”的 配方 理念 ， 黄 老 五 花生 酥 完全 符 
合 现代 人 对 绿色 、 健 康 、 营 养 的 追求 。 

黄 老 五 花生 酥 的 花生 和 糖 的 黄金 比例 ， 让 人 多 吃 不 易 发 胖 ， 而 且 酥 脆 不 粘 牙 ， 是 老少 
皆 宜 的 健康 零食 ， 也 是 人 际 往 来 的 礼品 佳 选 。 改 良 成 功 的 黄 老 五 花生 酥 一 跃 成 为 酥 类 食品 
的 佼佼 者 , 这 使 得 人 们 一 提起 花生 酥 便 会 第 一 时 间 想 起 300 多 年 正宗 营养 的 黄 老 五 花生 酥 | 


【 愛生 活 】 黄 老 五 花生 酥 与 消费 者 共同 见证 花生 酥 成 长 


黄 老 五 品牌 绝 不 癌 头 摘 研 发 ， 生 产 与 市 场 接轨 的 产品 是 黄 老 五 食品 的 核心 竞争 力 。 这 
就 需要 黄 老 五 品牌 始终 与 消费 者 站 在 一 起 ， 及 时 了 解 消费 者 的 需求 ， 摸 准 市 场 的 脉 门 ， 不 
时 给 予 让 消费 者 惊喜 的 产 

为 了 能 够 打通 各 个 渠道 关节 、 拓 展 更 多 的 销售 渠道 ， 黄 老 五 进军 淘宝 商城 ， 在 “天 猫 ” 
建立 品牌 旗舰 店 ， 希 望 能 通过 万 能 的 了 网络 让 更 多 的 人 熟识 黄 老 五 花生 酥 ， 让 黄 老 五 品牌 出 
现在 更 多 消费 者 的 生活 里 。 

花生 酥 虽然 是 一 种 传统 美食 ， 但 随 着 时 代 的 改变 ，60、70 后 逐步 淡出 社会 ， 未 来 接 
手 消费 市 场 、 左 右 市 场 动向 的 必定 是 80、90 后 人 群 。 而 这 群 人 最 大 的 特点 就 是 喜欢 随时 
随地 “ 泡 ” 在 互联 网 里 。 同 时 ， 这 也 是 21 世纪 最 大 的 一 个 特点 ， 互 联 技术 的 崛起 让 生活 
变 得 简便 ， 也 让 产品 的 销售 及 宣传 多 了 更 多 免费 的 渠道 。 于 是 黄 老 五 品牌 抓 住 互 联网 这 个 
利好 的 工具 ， 走 在 科技 前 治 ， 建 立 黄 老 五 品牌 新 浪 官方 微 博 与 消费 者 互动 ， 以 提高 产品 的 
知名 度 和 美誉 度 ; 随后 的 几 年 ， 黄 老 五 品牌 更 是 参与 中 国 大 学 生 广 告 艺术 节 学 院 奖 的 创意 
活动 、 自 贡 沙 雕 展 和 2013 春季 糖 酒会 ， 让 消费 者 看 到 了 黄 老 五 花生 酥 的 身影 以 及 充分 参 
与 到 生活 中 去 的 热情 和 动力 ， 比 肩 消 费 者 ， 带 动 年 轻 人 ， 挖 气 深 层次 的 消费 群 ， 也 是 黄 老 
五 品牌 成 功 的 要 素 之 一 。 

黄 老 五 品牌 在 成 功 的 同时 更 不 忘 承担 社会 责任 ， 回 报社 会 。 在 2015 年 4 月 20 AA 
山地 震 发 生 当天 ， 黄 老 五 品牌 第 一 时 间 启 动 紧急 捐助 程序 ， 用 最 大 产能 、 开 足 马力 ， 为 灾 
区 同胞 捐赠 110 万 元 黄 老 五 花生 酥 ， 暂 停 其 他 订单 供 货 ， 直 至 灾情 解除 。 

作为 四 川 本 土 企业 ， 我 们 号 召 更 多 的 企业 朋友 加 入 这 支 救 助 队伍 中 ， 希 望 能 够 尽 自己 
的 全 力 给 灾区 同胞 们 带 去 一 丝 温 暖 。 


由 


【 BSH 】 黄 老 五 花生 酥 借 力 张 默 闻 策 划 让 黄 老 五 未 来 更 绚丽 


随 着 21 世纪 经 济 的 快速 发 展 ， 中 国 消费 水 平 直线 上 升 ， 中 国 百 姓 对 于 生活 品质 的 要 
求 也 日 趋 提 高 。 除 了 食物 最 原始 的 目的 “ 填 饮 肚子 ”以 外 ， 消 费 者 已 逐步 将 目标 瞄 向 了 休 
闲 食品 ， 用 来 调剂 工作 和 人 际 交往 带 来 的 单调 县 乏味 的 日 常生 活 。 不 足 500g 的 重量 却 带 


| S- 初 芯 篇 | 005 | 


黄 崇 友 董事 长 和 代言 人 宋丹丹 亲切 握手 。 
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动 了 几 百 亿 的 市 场 ， 俗 称 “零食 ”的 休闲 食品 对 于 今天 的 消费 者 的 意义 绝 非 那么 简单 。 
据 国 内 某 调查 机 构 的 一 项 调查 发 现 ， 美 味 零食 能 减 压 ， 能 让 自己 开心 以 及 缓解 情绪 。 
正 因 为 如 此 ， 在 人 们 的 日 常 开支 中 ， 零 食 的 开支 不 仅 没有 减少 反而 增强 ， 即 便 世界 金融 危 


机 影响 深远 ， 但 是 休闲 类 食品 


受到 的 冲击 依然 很 小 。2011 年 我 国 休闲 食品 业 销 售 总 额 超 


过 2 000 亿 元 ， 同 比 增长 15% 。 虽 然 相 比较 西方 发 达 国 家 年 人 均 消 费 26 000g, 我国 人 


均 年 消费 16.6g 还 相距 甚 远 ， 


日 潜力 不 可 限量 ， 预 计 到 2018 年 ， 我 国 休闲 食品 年 销售 额 


HA 4 800 亿 元 。 而 且 市 场 发 


展 的 趋势 从 低 端 到 高 端 ， 消 费 能 力 的 提升 对 高 端 需 求 越 来 越 


旺盛 ， 中 国 本 土 高 端 消费 群体 


已 经 浮 出 水 面 ， 中 国 休闲 食品 业 开始 崛起 一 部 分 高 端 品牌 。 


而 其 中 以 花生 作为 原料 的 休闲 食品 一 直 以 来 都 非常 受 消费 者 欢迎 ， 这 也 意味 着 ， 人 花生 酥 在 


未 来 必 将 拥有 巨大 的 销售 空间 。 


这 对 于 还 在 发 展 阶段 的 黄 老 五 品牌 来 说 ， 是 机 遇 和 更 是 挑战 。 而 为 了 有 力 地 


口 


击 这 次 挑 


战 ， 我 们 特 邀 请 了 张 默 闻 策 划 集 团 作为 我 们 最 强大 的 智囊 团 ， 为 黄 老 五 品牌 保驾 护航 、 扳 


草 斩 棘 。 这 是 我 送 给 黄 老 五 员工 们 和 消费 者 们 最 大 的 一 个 礼物 ， 希 望 给 这 群 一 直 支 持 、 拥 


护 我 们 的 朋友 一 个 惊喜 ， 让 他 们 体会 到 黄 老 五 品牌 是 在 用 心 做 食品 、 


做 事业 的 。 


还 记得 那 是 在 2012 年 下 半年 ， 我 和 黄 老 五 品牌 市 场 总 监 王 正 女士 走 遍 全 中 国 ， 和 拜访 
了 数 十 家 声名 在 外 的 策划 公司 , 却 始终 没 能 称心 如 意 。 直 到 我 到 了 有 着 天 堂 之 称 的 “杭州 ”， 


找到 “ 北 有 叶 大 中 ， 南 有 张 默 闻 ” 的 张 默 闻 策划 集团 董事 长 张 默 闻 先 生 ， 一 番 交 谈 下 来 我 


才 发 现 我 与 张 老师 在 黄 老 五 的 发 展 规划 上 竟 是 那 般 相 似 ， 也 正 是 这 个 原因 ， 让 我 下 定 决 心 
与 有 着 “策略 准 、 创 意 狠 、 地 位 稳 ” 之 称 的 策划 公司 张 默 闻 策 划 集 团 签 订 合 作协 议 。 因 为 
我 知道 ， 找 到 一 个 知音 很 难 ， 找 到 一 个 能 对 企业 发 展 有 帮助 的 知音 更 难 。 


而 更 让 我 意 想 不 到 的 是 ， 在 不 到 半年 的 时 间 内 ， 张 默 闻 策划 集团 就 让 我 们 看 到 作为 一 


家 营销 策划 公司 应 有 的 专业 、 创 新 和 实战 的 营销 策略 。 


张 默 闻 策 划 集 团 为 黄 老 五 品牌 做 了 整体 的 现状 诊断 ， 通 过 前 期 的 沟通 了 解 制 订 出 了 一 


整套 完全 符合 黄 老 五 伦 生 酥 现状 的 营销 策略 。 人 在 自贡 沙雕 展 上 ， 由 张 默 闻 策 划 集 团 提出 的 
花生 长 城 ， 将 黄 老 五 花生 酥 悠久 的 历史 和 灿烂 的 未 来 比 作 让 国人 骄傲 的 长 城 ， 使 之 力 压 群 


雄 成 为 沙雕 展 上 最 耀眼 的 明星 


。 此 外 ， 张 默 闻 策 划 集 团 更 从 黄 老 五 花生 酥 包装 、 食 品 品类 


以 及 黄 老 五 品牌 未 来 传播 手段 等 方面 出 发 ， 为 黄 老 五 品牌 织 就 了 一 幅 锦 绣 前 程 宏图 ， 借 力 


张 默 闻 策 划 集 团 是 成 就 黄 老 五 品牌 梦想 的 关键 之 举 。 


【 爱 品 牌 】 黄 老 五 花生 酥 的 品牌 梦 正 在 伸展 绽放 


作为 传承 四 代 ， 有 着 300 


多 年 悠久 历史 的 黄 氏 花生 酥 妨 脉 的 黄 老 五 花生 酥 ，13 年 来 


我 人 励精图治， 秉承“ 良心 经 营 、 品 质 安身 、 市 场 立 命 ”的 企业 精神 ， 生 产 无 添加 剂 无 防 
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e A- 


兄弟 ， 整 一 个 ! 真 酥 服 ! 
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腐 剂 产品 ， 从 种 子 到 果实 ， 从 研究 到 生产 ， 从 流通 到 终端 ， 从 食用 到 反馈 ， 从 品质 到 品牌 ， 


我 们 认真 ， 我 们 坚持 。 


公司 更 被 评 为 “重合 同 守 信用 企业 ”、 市 级 “重点 龙头 企业 ”、 


“A 级 信用 企业 ”、 省 级 “小 巨人 ”企业 ; 并 获得 “知名 商标 ” 
川 省 名 优 特 新 食品 ”、“2010 FERE 


TS 


“优秀 龙头 企业 ”、 
四 川 特产 食品 ”、 “四 
食品 业 畅 销 品牌 ”等 称号 。 


2012 年 ， 黄 氏 传 承 300 多 年 的 制 酥 技艺 更 是 被 列 入 第 三 批 非 物 质 文 化 遗产 名 录 ， 


名 国内 外 。 
路 漫漫 其 修 远 今 ， 吾 将 上 下 而 求索 。 未 来 ， 黄 老 五 品牌 必 
验 。 我 们 将 时 刻 谨 记 : 坚持 


IT 
a 


必 将 会 在 成 功 的 道路 上 继续 驰 


食用 到 反馈 ， 从 品质 到 品牌 一 路 用 良心 承诺 ， 将 黄 老 五 


# 


全 产业 链 ， 从 种 子 到 果实 ， 从 研究 到 生产 ， 从 流通 到 终端 ， 从 
赴 老 五 品牌 做 成 在 中 国有 具 


地 标 性 质 的 食 


我 们 热爱 品牌 ， 我 们 重视 品牌 ， 我 们 赞美 品牌 。 我 们 珍惜 我 们 的 品牌 ， 就 是 对 消费 者 


最 大 的 敬意 ， 我 们 爱 花 生 ， 爱 营养 ， 爱 健康 ， 爱 顾客 ， 爱 品质 


黄 老 五 ， 正 在 一 路 狂奔 。 


7 让 品牌 有 梦 ， 让 品牌 梦 SE, 


= 
= 
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张 默 闻 策 划 集 团 董事 长 张 默 闻 先生 和 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 董 事 长 黄 崇 友 先生 在 黄 老 五 的 品牌 理想 和 品牌 策略 上 高 度 
一 致 ， 黄 老 五 品牌 走向 全 国 ， 让 非 物 质 文 化 遗产 走向 世界 是 他 们 共同 的 梦想 。 


M 
Wii 


【 战略 合作 】 


那个 下 午 我 被 黄 老 五 品牌 酥 了 一 下 腰 


E 张 默 闻 张 默 闻 策 划 集 团 董事 长 
什么 是 幸福 ? 有 人 说 ， 有 人 爱 、 有 事 做 、 有 梦 在 就 是 幸福 。 我 一 直觉 得 黄 老 五 食品 股 
份 有 限 公司 的 董事 长 才 是 笠 福 的 男人 。 不 仅 自 己 长 得 眉 清 目 秀 ， 连 夫人 都 长 得 百花 争 俏 。 


所 以 ， 我 每 次 去 黄 老 五 总 部 总 是 和 黄 夫 人 深 
“ 张 老师 ， 我 们 谈 谈 吧 ， 总 和 女人 说 话 视野 
我 从 此 明白 了 ， 夫 人 漂亮 的 


显得 冷 而 单调 


地 和 他 攀谈 ， 


那 是 2012 年 的 第 一 场 雪 。 


攀谈 ， 这 位 杀 爱 的 董 


度 
会 缩短 的 。 ”然后 笑 得 调 


事 长 便 栈 意 嘻 嘻 地 说 : 


皮 而 幽默 ， 我 便 知 趣 


杭州 


男人 每 时 每 刻 都 要 严防 


5 守 ， 这 才 是 笠 福 。 


, KENIA 


策划 集团 总 部 迎 来 了 两 位 风尘 


仆仆 的 大 东家 客人 


黄 老 五 食品 股份 


多 宝 的 王 正 女 士 。 王 正 女 士 是 我 见 到 的 为 数 不 多 的 


限 公 司 董 


事 长 黄 崇 友 先 生 和 他 的 市 场 总 监 来 自 


总 音 
加 


开门 见 山 ， 丑 


MASIA, 穏健 有 
已 经 走访 了 


的 开场 白 彻 


底 把 我 征 


越 聊 越 火光 四 射 ， 仿 佛 久未 联络 的 情人 习 
我 们 默契 地 达成 了 合作 。 那 个 下 午 我 


国内 各 大 知名 策划 机 构 ， 张 默 闻 策 划 集 
服 了 ， 我 们 都 第 一 时 间 脱 去 伪装 ， 畅 快 开 聊 。 双 方 越 聊 越 激情 澎 浒 ， 
EE 首 ， 沦 陷 在 一 片 欢天喜地 的 大 海中 。120 分 钟 后 


不 見 人 


更 能 听见 笑 声 的 人 ， 一 见 我 ， 就 


开眼 笑 ， 我 的 第 一 判断 是 这 个 女人 不 简 


s。 这 位 董事 长 大 人 开门 见 山 的 


单 


7 


真 材 实 料 我 喜欢 。 黄 崇 友 董事 长 


直言 把 我 这 个 老 江 湖 吓 了 一 跳 : 我 们 


オ 


是 我 们 的 最 后 一 站 。 这 样 爽朗 


mais 


WBS AMS 


四 川 普 通话 


董事 长 排行 老 五 ， 所 以 黄 老 五 的 商标 就 应 运 而 
S, 30% 的 话 我 都 听 不 | 


— ME, FH 


18 


o 


生 。 


E 


ESKE NE 


型 的 四 川 汉子 ， 一 


直 得 我 尊敬 的 企业 家 ， 张 默 闻 这 万 在 他 


A 


黄 老 五 的 花生 帝国 梦 ， 中 国人 的 美味 好 口福 


我 和 他 在 一 起 他 谈 得 最 多 


Far, 感激 不 尽 。 在 我 面前 
长 对 花生 这 个 有 生命 的 小 东西 
的 烈火 


yg 


着 无 可 比拟 的 热情 
间 燃 烧 。 他 能 把 花生 的 食疗 效果 说 得 头头 是 道 


E, (he 


至 连 花生 的 栽培 过 程 都 会 娓 


短 他 都 是 以 秒 计算 ， 温 度 高 低 他 都 以 手 试 温 ， 


| 定位 先 定 芯 | 012 | 


ss 


董 。 但 是 这 位 黄 兄 志 在 干 
豪 亚 如 风 ， 可 以 勾 起 你 的 用 膊 和 你 称 兄 道 第 ， 也 可 以 叮 呼 嘱 只 对 你 倾心 以 对 。 所 以 他 是 个 
前 永远 不 能 说 假 话 ， 否 则 我 会 觉得 对 不 起 他 。 


E 


心怀 仁爱 , REHE, 


的 是 花生 ， 就 好 像 花 生 是 从 他 肚子 里 分 娩出 的 孩子 一 样 ， 心 
也 宣 不 讳言 ， 将 他 满腔 的 花生 热情 挥洒 


如 虹 。 我 发 现 ， 董 事 


谈 到 花生 的 话题 ， 便 像 点 燃 了 干 柴 


7 


他 能 把 花生 酥 的 制作 工艺 如 数 家 


尾道 来 。 他 特别 苛求 产品 制作 的 每 一 个 细节 ， 时 间 长 


每 一 块 伦 生 酥 都 成 了 他 的 生命 和 故事 。 


他 是 有 梦 的， 他 的 梦 就 是 他 的 花生 帝国 


) 就 是 


先生 ， 用 自 


己 温 良 和 苹 厚 的 品质 点 燃 着 中 


国 花生 的 美味 。 


a 


SEHR 


AA 


股份 有 


限 公 司 的 老 工厂 坐落 在 


JU 


长 至 整个 小 镇 都 弥漫 着 黄 老 五 人 花生 酥 的 芬芳 味道 


= 


里 有 黄 老 五 


ial 


有 的 绿色 花生 种 植 


地 ， 每 年 收获 的 花生 都 是 通过 严格 精 纪 


川 省 内 江 市 威 远 县 的 一 个 小 镇 上 的 小 山 
里 ， 这 里 三 面 环 山 实 乃 聚 财 的 好 地 方 ， 这 里 处 处 散发 着 伦 生 的 醇香 和 老 工 人 人 


TEBAS, 


也 的 花生 世界 ， 他 就 是 世界 真正 的 花生 


14) 


， 那 个 小 镇 被 人 们 亲切 地 称 为 黄 老 五 小 镇 。 


完整 的 一 条 产业 链 ， 安 全 而 质朴 ， 让 人 放心 ， 一 品 难忘 。 


择 选 ， 这 是 很 


张 默 闻 这 万 一 直 很 尊敬 一 心 为 大 众 提 供 良 心 产品 的 企业 家 ， 更 尊敬 视 产 品 品 质 如 生 
的 企业 家 。 所 以 ， 我 常 对 黄 老 五 这 个 品牌 充满 敬意 ， 并 在 微 醉 时 刻 曾 写 过 : 身 在 威 远 ， 
满 川 渝 ， 步 步 美 味 ， 看 中 国 到 处 弥漫 花生 酥 勾魂 美味 ; 料 为 己 产 ， 方 为 承 传 ， 颗 颗 饮 满 ， 
瞧 华 夏 各 省 尽 享 黄 老 五 营养 口福 ， 虽 然 对 仪 并 不 工整 的 对 联 ， 但 是 已 达 我 心 。 


看 黄 老 五 心 比 天 高 ， 看 花生 酥 傲然 第 一 


第 一 次 见面 的 时 候 ， 他 就 谦虚 地 说 “我 们 很 小 ， 需 要 ; 
了 我 。 我 以 为 他 真 的 低调 ， 原 来 他 做 事 高 调 ， 品 牌 理想 极 强 ， 让 我 有 点 害怕 。 
， 在 我 看 来 这 是 大 理论 : 


来 他 几乎 是 驴 


董事 长 先生 有 “三 小 理论 ” 


第 一 , 我 们 很 小 , 但 是 我 们 认为 小 变 大 比 大 变 小 更 受 苯 人 敏 , 所 以 我 


做 酥 、 做 事 、 做 


品牌 。 


第 二 ， 我 们 很 小 ， 但 是 我 们 要 把 自 
自己 的 心 ， 却 管 不 住 自 


“可 以 管 住 


己 的 


故 到 中 


口味 


第 三 ， 我 们 很 小 ， 但 是 我 们 把 品质 做 好 ， 我 


己 的 嘴 ” 嘛 ， 所 以 我 人 
门 就 不 会 输 给 任何 人 。 小 平 同志 说 得 好 : 


怀 ”， 表 现 得 很 低调 ， 现 在 看 


J 有 大 的 机 会 。 


才能 强大 。 


发 展 是 硬 道理 。 我 们 也 认为 ， 品 质 更 是 硬 道理 ， 有 了 这 个 法 宝 ， 我 人 
就 是 这 样 一 个 心 比 天 高 的 家 伙 ， 把 黄 老 五 品牌 做 到 了 家 喻 户 晓 。 
他 常 对 员工 说 ,无 论 哪个 年 代 ， 想 要 成 功 的 人 有 很 多 ， 

几 个 。 为 什么 ”因为 只 有 能 耐 得 住 时 间 的 考验 和 岁月 

黄 老 五 品牌 ， 历 经 百年 岁月 沉淀 ， 最 需要 有 志气 和 有 


FSK 
原来 是 他 的 夫人 
管理 ， 很 传统 的 
少 独身 创业 的 小 


Im 


总 有 


万 有 
模式 ， 一 


门 要 老 老 实 实地 做 人 、 


国 第 一 ， 做 到 世界 遥遥 领先 ， 人 们 


旦 是 能 够 成 功 的 人 往往 就 那么 
的 沉淀 的 从 “小 ”做 起 的 人 才能 成 功 。 
耐心 的 传人 ， 我 做 到 了 ， 我 问心 无 愧 。 
董事 长 说 夫人 成 绩 高 ， 高 于 70%， 黄 崇 友 说 自己 贡献 微小 ， 小 于 30% 
一 个 温 毁 的 女子 ， 皮 肤 白 哲 ， 身 材 惹 人， 我 一 直 认 为 是 他 的 贴身 秘书 。 
女士 。 黄 老 五 食品 是 个 典型 的 夫妻 合作 型 企业 ， 丈 夫 做 决策 ， 妻 子 做 


aM, 一 黒 一 白 , 一 笑 一 答 , 一 前 一 后 , 一 呼 一 応 , ARTS 


老板 。 张 默 闻 这 万 一 直 追 问 他 们 夫妇 ， 如 何 保持 多 年 来 的 婚姻 新 鲜 度 ， 二 


人 向 来 微笑 不 答 ， 看 二 人 眉目 间 的 凝望 尽 是 热火 ， 我 方 醒悟 ， 有 答 


案 的 爱 便 不 是 爱 ， 


= 
= 


O 
ノヽ 


有 
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II 


ニニ ニーー 


长 和 美女 夫人 万 郁 在 黄 老 五 


E 式 篇 ( 张 默 闻 这 所 与 黄 崇 友 间 


食品 股份 


最 珍贵 的 照片 连 拍 之 


g H 


区 ) 。 


新 


长 和 美女 夫人 万 郁 在 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 


= 


( 张 默 闻 这 所 与 黄 崇 友 董 


pan 
+ 


心 


最 珍贵 的 照片 连 拍 之 二 : 


\ 
à 
Ñ 


区 ) 。 


新 


限 公司 


长 和 美女 夫人 万 郁 在 黄 老 五 食品 股份 


B 


= 


RR 


贵 的 照片 连 拍 之 三 : 害羞 篇 ( 张 默 闻 这 所 与 黄 


ER 珍 


> E and 


最 珍贵 的 照片 连 拍 之 四 : 16 〈 张 默 闻 这 所 与 黄 崇 友 董事 长 和 美女 夫人 万 郁 在 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 新 三 区 ) 。 


E Dk 4 


Le 


“ie 
+ 
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这 种 凝望 下 的 爱 ， 才 是 爱 的 原始 味道 。 
本 着 坦白 从 严 ， 抗 拒 从 宽 的 原则 ， 后 来 董事 长 自己 交代 了 ， 他 说 ， 夫 人 成 绩 高 达 
70%, 自己 贡献 微小 只 可 得 30% 。 我 想 男 欢 女 爱 的 最 高 境界 可 能 就 是 承认 对 方 的 重要 性 吧 。 


到 底 什么 是 幸福 呢 ? 

乎 福 就 是 有 个 好 客户 ， 他 找 你 ， 他 信 你 。 

Sten fat, Bak, AAA. 

Sea MIKE, WEE, 他 勇 敢 。 

黄 老 五 品牌 和 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 的 董事 长 就 是 这 样 的 好 ， 好 到 你 一 定 要 好 好 地 


品 
帮助 他 ， 不 能 欺负 他 ， 不 要 抛 亩 他 ， 不 能 敷衍 他 ， 否 则 ， 美 女王 正 就 要 举 起 宝剑 扮演 侠 女 
主持 正义 ， 我 就 惨 了 ， 所 以 为 黄 老 五 好 好 干 活 ， 不 能 替 负 他 们 的 厚意 才 是 最 重要 的 。 此 刻 
我 正在 万 米 高 空 从 上 海 习 往日 本 东京 的 《机 上 ， 窗 外 白云 朱 朱 ， 我 仿佛 看 见 董事 长 正 挑 


人 花生 酥 走 街 串 户 地 吃喝 : 正宗 营养 花生 酥 , 好 吃 不 过 黄 老 五 。 卖 一 一 花 一 一 生 一 一 酥 


Is, 
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品 股份 有 限 公司 新 工厂 落成 时 ， 张 默 闻 这 后 为 工人 们 盛 菜 庆 祝 胜利 竣工 。 


在 黄 老 五 人 


ef 
med 


y 


【 产品 篇 】 


做 品质 兼 有 的 “七 有 ”人 花 


中 国 的 饮 


生 酥 


食 文 化 ， 不 仅 讲 究 手艺 精湛 ， 而 且 


讲究 色 、 香 、 味 、 形 、 器 的 协调 一 致 ， 同 


时 中 


国 的 


饮食 文化 还 注重 品味 情趣 ， 对 于 食品 的 名 称 、 进 


在 整 


个 饮食 文化 中 ， 中 和 之 美 算是 最 高 的 


审美 意志 


食 的 方式 等 都 有 一 套 详细 的 标准 。 
SAILS. tlic (PRE) PBB: “中 


也 者 ， 天 下 之 大 本 也 ; 和 也 者 ， 天 下 之 达 


道 也 。 


好 的 菜肴 的 核心 在 于 辅 
说 到 糕点 ， 在 日 常生 活 中 ， 这 是 
营养 ， 还 能 调节 酥 就 是 中 


到 | 


味 。 花生 


料 的 协调 。 其 实 除了 正 菜 之 外 ， 
除 主 餐 以 外 ， 
国 干 余 种 糕点 中 比较 出 名 的 一 种 。 人 花生 酥 的 历史 沿革 


ze vg 


致 中 和 , Ati, 万 物 Jno IOVAO KE 
糕点 点 心 也 符合 中 和 之 美 。 
一 种 常见 的 食品 。 既 能 充饥 又 能 增 力 


3 


[=] 


= 0 


较 长 ， 制 作 工艺 精巧 ， 需 要 在 花生 炒 制 后 


与 糖 和 谐 相 ; 


混 。 成 品 非常 小 巧 ， 易 于 携带 ， 空 | 


时 候 可 以 做 充饥 的 点 心 ， 
花生 酥 的 外 形 小 巧 ， 


E 


时 也 可 以 当成 是 随手 
就 认为 其 作用 不 大 。 实 际 上 从 现代 科学 角度 分 析 ， 花 生 酥 的 营养 价 人 


可 得 的 和 干粮， 方便 至 极 。 另 外 ， 不 要 以 为 


在 花生 酥 品牌 中 ， 传 承 于 四 
E, E 


XAH 


照 皇帝 品 党 , 


ES 


川 黄 氏 家族 的 黄 氏 秘 
BMA, Bieta” A 


风头 无 两 ， 特 赐 “ 御 酥 ” 称 号 ， 成 为 历史 佳话 。 


300 多 年 制 酥 技艺 传承 做 有 故事 的 花生 酥 


早年 间 曾 上 呈 于 富 
一 时 


制 花 生 酥 ， 因 在 康 


的 品质 特点 


mm 


俗话 说 ， 民 以 食 为 天 ， 食 品 对 于 中 


回 


人 的 诱惑 远 远大 于 其 他 任何 事物 。 因 


为 地 域 辽阔 ， 


广博 ， 中 国 糕点 的 品 
牌 ,不 过 ,在 四 川 婆 城 威 


国 


US 


有 不 


A 


黄 氏 花生 酥 ， 传 承 三 
糕点 历史 上 ， 长 达 三 


也 极其 丰富 和 多 元 化 ， 
近 , 只 要 提 到 花生 酥 , 全 城 无 不 推崇 黄 老 五 花生 酥 原型 一 一 


百年 ， 制 作 技艺 无 人 能 及 。 


就 是 一 块 小 小 的 花生 酥 ， 全 国 各 地 ， 也 


“ 御 酥 ”称号 莫 定 了 黄 氏 花生 酥 以 后 


百年 的 传承 记录 。 不 过 随 着 时 代 的 发 展 


氏 花 生 酥 ， 除 了 保留 传统 制作 工艺 之 外 ， 更 推陈出新 ， 不 断 深化 


继任 者 ， 黄 氏 花 生 酥 公司 总 裁 改 良 后 和 


威 远 黄 氏 花生 酥 ， 民 间 还 有 


提 到 


FF, 


另外 的 故事 。 话 说 ， 
因 连年 战乱 ， 又 遇 上 总 疫 流行 ， 民 不 聊 生 ， 四 川 威 远 


， 科 学 技术 的 腾飞 ， 黄 
掘 ， 经 黄 氏 花生 酥 唯一 


A 


る 


E, 


导 到 了 黄 老 五 花生 酥 。 


明 末 清 初 ， 正 值 朝代 更 蔡 ， 
人 口 数 量 锐 减 ， 等 到 清 


皇权 
FAX, 


皇 太极 夺取 帝位 ， 清 朝 入 主 中 原 ， 
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JU 


川 威 远 才 慢 慢 趋 向 于 稳定 。 至 


土 RRETA 


政 的 时 候 ， 清 朝 的 统治 已 经 稳固 ， 对 于 四 川 威 远 的 重视 也 逐渐 加 重 ， 从 中 央 到 地 方 各 级 官 
府 都 采取 了 一 系列 的 措施 吸引 外 地 移民 ， 前 来 四 川 威 远 定居 、 经 商 、 生 活 ， 其 中 以 湖广 两 
省 的 移民 最 多 ， 这 段 史实 有 正史 记载 ， 从 官府 所 发 布 的 信息 命名 为 : 清朝 訪 史上 最大 規模 
的 移民 一 一 湖广 填 四 川 。 正 是 因为 这 一 政治 举措 ， 才 有 了 四 川 威 远 后 来 的 繁荣 ， 也 因为 有 
了 四 川 威 远 的 发 展 前 提 ， 才 有 了 黄 氏 花生 酥 后 来 的 革新 之 路 。 
由 于 当时 移民 众多 ， 多 是 举 家 带 口 ， 长 途 跋涉 ， 威 远 黄 氏 家 族 看 见 移民 这 般 模样 ， 动 
了 届 隐 之 心 ， 于 是 将 自家 秘 制 的 花生 酥 分 享 给 移民 。 这 些 移 民 因 为 食物 匮乏 ， 舟 车 劳顿 ， 
大 多 面 黄 肌 瘦 ， 营 养 不 良 ， 加 上 当时 物产 紧缺 ， 谷 物 不 足 ， 很 多 移民 甚至 饿 死 途 中 ， 客 死 
异乡 。 还 好 有 黄 氏 花生 酥 ， 花 生性 平 ， 味 甘 ;: AB, HR; MB OR. I, WES 
养 不 良 等 病症 有 食疗 作用 , 加 上 人 花生 酥 有 很 高 的 充饥 能 力 , 让 很 多 移民 食 髓 知味 , ARETE, 
从 此 记 住 了 酥脆 甜 香 的 黄 氏 花生 酥 。 而 在 移民 期 间 ， 黄 氏家 族 无 私 奉献 不 求 回报 的 助人 事 
迹 传 到 朝廷 ， 朝 廷 除了 下 达 嘉 奖 之 外 ， 更 对 黄 氏 花生 酥 的 神奇 功效 产生 好 奇 ， 于 是 点 名 黄 
开花 生 酥 入 朝 面 圣 。 因 此 ， 这 一 道 小 小 的 糕点 ， 正 式 进 入 皇家 ， 进 入 历史 。 康 申 帝 在 尝 过 
黄 氏 花生 酥 之 后 ， 赞 其 酥脆 、 甜 香 、 味 醇厚 ， 特 赐 其 为 “ 御 酥 ”， 每 年 进贡 于 朝 迁 。 黄 氏 
花生 酥 名 声 大 噪 , 成 “ 干 金 易 得 、 一 酥 难 求 ” 之 势 , 等 到 移民 风潮 一 过 , 加 上 皇家 恩赐 的 “ 御 
BR” hls, RCE REAR, eis. 


メ 


黄 老 五 仁 字 挑大梁 做 有 品牌 的 花生 酥 


时 代 更 蔡 ， 岁 月 变迁 ， 物 换 星 移 ， 沧 桑 变 化， 三 百 多 年 一 晃 而 过 。 然 而 不 管 时 间 如 何 
变化 , 黄 氏 人 花生 酥 一 直 如 初 , 不 似 味道 更 加 中 和 , 而 且 随 着 制作 工艺 的 发 展 , 更 加 科学 精 到 ， 
各 项 营养 结构 也 更 加 均衡 。 

作为 黄 氏家 族 制 酥 秘 方 的 唯一 继承 者 ， 黄 氏 花 生 酥 当下 的 传人 ， 黄 者 五 品牌 的 创始 人 ， 
黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 的 董事 长 ， 黄 老 五 花生 酥 的 研发 和 创新 者 一 一 黄 崇 友 走 上 了 历史 
舞台 。 因为 在 家 排行 老 五 , 周围 的 朋友 和 街坊 邻居 称 他 为 “ 黄 老 五 ” 加 上 顺应 时 代 的 发 展 ， 
黄 崇 友 干 脆 用 “ 黄 老 五 ”三 个 字 来 命名 自己 的 花生 酥 产 品 。 成 为 新 时 代 黄 氏 花 生 酥 的 新 代 
言 品牌 。 黄 崇 友 认为 ， 在 食品 界 ， 有 这 样 一 个 有 趣 的 现象 ， 那 就 是 越 是 通俗 易 懂 的 名 字 ， 
例如 “ 狗 不 理 包 子 ”“ 十 八 街 麻 伦 ”“ 昂 泰 丰 包 子 ” 等 ， 就 越 容 易 让 人 们 记 住 。 黄 氏 人 花生 
酥 虽 然 还 是 三 百 多 年 前 的 黄 氏 花生 酥 ， 但 吃 黄 氏 花生 酥 的 食客 们 早 就 生生 死 死 ， 不 知 去 处 。 
要 想 在 新 时 代 、 新 世纪 将 黄 氏 花生 酥 的 品牌 继续 传承 下 去 ,一定 要 改 一 个 好 记 的 名 字 。 "= 
老 五 ”品牌 应 运 而 生 。 黄 崇 友 介绍 ， 黄 氏 花 生 酥 的 核心 宗旨 就 是 人 情 味 ， 而 黄 老 五 就 是 他 
几 十 年 生活 中 最 亲切 的 别称 ， 他 希望 新 的 黄 氏 花生 酥 的 食客 们 能 够 感受 到 黄 老 五 品牌 的 人 
情 味 ， 因 此 做 了 这 个 重大 的 决定 ， 将 “ 黄 氏 花生 酥 ” 改 成 “ 黄 老 五 花生 酥 ”。 
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张 默 闻 这 所 为 黄 老 五 品牌 提案 中 之 一 。 


张 默 闻 这 所 为 黄 老 五 品牌 提案 中 之 二 。 
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这 一 个 长 达 三 百 多 年 的 历史 的 黄 


家 族 的 


继任 者 y E 黄 崇 友 只 能 也 必须 将 黄 


氏 花 生 酥 老 店 就 这 样 沙 沉 到 黄 崇 友 的 肩头 ， 作 为 黄 氏 
氏 花 生 酥 的 品牌 继续 传播 下 去 。 这 一 名 称 的 重大 改 


保 成 守 
向 大 家 


E 坦诚 来 说 , 黄 崇 友 担心 过 。 医 


为 三 百年 老 店 兴衰 的 压力 实在 过 于 厚重 。 但 是 , 黄 崇 友 认为 ， 


旧 不 一 定 是 好 的 ， 推 陈 出 新 ， 
担保 产品 是 安全 的 、 放 心 的 ， 


责任 。 


多 元 并 包 才 是 历史 发 展 的 正路 。 另 外 ， 用 自己 的 名 字 
也 能 够 提醒 自己 作为 这 个 时 代 黄 氏 花 生 酥 传人 的 革新 


因为 三 百 多 年 来 ， 黄 氏 人 花生 酥 一 直 以 品质 为 重 ， 历 经 这 么 多 年 ， 也 丝毫 没有 改变 过 。 
在 自己 手 上 ， 黄 老 五 花生 酥 除了 改名 之 外 ， 其 他 的 一 切 都 不 曾 变化 ， 长 至 在 质量 和 口感 以 


BER 


搭 配 上 , Su, SHES 


県 


酥 的 历 
的 黄 老 


选材 优 


o 


黄 崇 友 相 信 ， 新 时 代 的 黄 老 五 花生 酥 ， 将 会 挑 起 黄 氏 花生 酥 的 品牌 重担 ， 将 黄 氏 花生 


史 和 宗旨 传承 下 去 。 让 更 多 的 人 都 能 够 品尝 到 黄 老 五 花生 酥 ， 让 拥有 三 百 多 年 历史 


五 花生 酥 走 得 更 远 ， 走 出 国 | 


字 当头 ”做 有 品质 的 花生 酥 


AH 
可 


国际 ， 走 出 历史 ， 走 进 新 世纪 。 


作为 拥有 三 百 多 年 历史 的 黄 老 五 化 生 酥 品牌 ， 除 了 拥有 沉 匈 匈 的 历史 荣誉 之 外 ， 更 有 
三 百 多 年 的 材料 挑选 的 经 验 昧 积 。 三 百 


年 的 精 挑 细 选 ， 精 心 打磨 ， 黄 老 五 花生 酥 对 于 材料 


的 挑选 可 以 说 是 “ 严 苛 ” 甚 至 是 “残忍 ” 


黄 老 五 


花生 酥 的 优秀 品质 。 


。 而 恰恰 是 这 种 严 苛 残忍 的 挑选 方式 ， 才 保证 了 


+ 


属 的 技 
EMIR 


人 


RR 


黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 目 前 拥有 接近 3 800 亩 的 优质 花生 种 植 基地 ， 每 块 地 都 有 专 


术 人 员 实 时 进行 科学 观察 ， 技 术 指 导 和 后 期 测评 ， 这 些 漫 长 而 繁复 的 工作 伴随 着 花 


苗 到 成 熟 的 全 过 程 ， 以 最 科学 的 生长 标准 来 保证 花生 果实 的 优质 健康 。 


目前 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 


官方 披露 的 生产 流程 中 我 们 可 见 花生 材料 挑选 的 “ 严 


”， 首 先 花 生 从 种 植 基地 经 过 机 器 收割 后 ， 进 入 第 一 步 筛选 去 叶 工 作 ， 只 留 下 花生 


不 健全 


接着 通过 重力 感应 装置 将 重量 


体积 差不多 的 人 花生 挑选 出 来 ， 而 重量 不 合格 或 者 生长 


的 花生 将 会 丢弃 不 用 。 接 着 将 挑选 合格 的 花生 果实 进行 统一 清洗 ， 晾 干 ， 完 成 这 一 


道 工 序 


以 后 , 还 必须 再 一 次 重量 挑选 ， 


要 保持 一 


防止 有 混 漏 进来 的 不 合格 花生 果实 , 最 后 , 进行 烘焙 。 


黄 老 五 人 花生 酥 所 用 的 材料 花生 最 后 一 道 工 序 中 烘焙 的 部 分 也 是 非常 严格 ， 首 先是 室内 温度 


致 ， 炉 内 温度 也 要 保持 一 致 ， 


这 样 才能 够 保证 花生 受热 均匀 。 当 所 有 的 花生 都 完 


成 受热 烘焙 之 后 ， 就 是 去 皮 的 过 程 ， 这 


一 过 程 大 概 会 持续 几 个 工作 日 ， 通 过 机 器 将 干燥 的 


花生 皮 吻 除 统一 处 理 。 而 此 时 的 花生 果实 还 需要 再 一 次 进行 重量 挑选 ， 以 保证 黄 老 五 花生 
的 每 一 颗 花 生 都 饱满 透亮 ， 营 养 均衡 。 在 制作 黄 老 五 花生 酥 的 过 程 中 ， 尤 其 是 在 和 


酥 所 用 


糖 混合 


的 过 程 中 ， 黄 老 五 食品 股份 有 
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限 公司 绝对 不 添加 任何 防腐 剂 和 食品 添加 剂 。 众 所 周 


张 默 闻 这 所 和 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 董 事 长 亲密 合影 。 
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ーー 


张 默 闻 这 所 考察 黄 老 五 品牌 合作 伙伴 之 一 。 


张 默 闻 这 所 考察 黄 老 五 品牌 合作 伙伴 之 二 。 


知 ， 黄 老 五 品牌 在 三 百年 前 就 制作 花生 酥 ， 在 那个 连 防腐 剂 和 食品 添加 剂 都 不 知道 为 何 物 
的 时 代 ， 黄 氏 花 生 酥 就 能 够 走 到 宫廷 ， 走 入 皇家 ， 成 为 “ 御 酥 ”三 百年 后 的 黄 老 五 品牌 更 
不 需要 任何 防腐 剂 和 食品 添加 剂 为 其 锦上添花 了 。 

同时 黄 老 五 品牌 保证 ， 黄 老 五 品牌 只 生产 健康 放心 食品 ， 为 消费 者 创造 更 美好 的 生活 ， 
不 管 十 年 、 五 十 年 还 是 一 百年 ， 黄 老 五 品牌 的 初衷 都 不 会 改变 ， 选 材 “ 优 ” 字 为 先 ， 品 质 


始终 如 一 。 


の 


川 渝 热卖 登陆 全 国 做 有 市 场 的 花生 酥 


新 时 代 有 新 时 代 的 规则 和 方式 ， 不 管 曾经 如 何 ， 都 已 经 是 曾经 ， 只 有 把 握 住 现在 ， 才 
能 保证 品牌 的 生命 力 万 古 长 青 。 
黄 老 五 花生 酥 自 上 市 以 来 ， 深 受 川 渝 两 地 消费 者 的 喜爱 。 除 了 黄 老 五 品牌 优秀 的 品质 
之 外 ， 还 有 另 一 层 文化 的 作用 。 在 中 国文 化 中 ， 人 花生 向 来 是 吉祥 喜庆 的 象征 ， 是 传统 婚礼 
中 必 不 可 少 的 “ 利 市 果 ”， 所 以 在 川 渝 等 地 ， 黄 老 五 花生 酥 经 常 被 作为 婚礼 的 喜糖 。 这 也 


充分 表明 了 历经 三 百年 ， 黄 老 五 花生 酥 依然 坚挺 ， 依 然 具有 市 场 。 
当然 我 们 更 应 该 看 到 ， 在 新 时 代 ， 黄 老 五 花生 酥 已 经 不 仅仅 作为 一 道 糕点 ， 作 为 一 种 
象征 了 ， 黄 老 五 花生 酥 的 产品 功能 性 不 断 提升 ， 以 其 能 够 缓解 饥 钱 、 补 充 体力 的 特点 ， 成 


了 当代 消费 者 出 游 、 加 班 、 出 差 时 的 食物 替代 品 。 这 也 是 黄 老 五 品牌 新 时 代 的 销售 新 方向 
和 新 渠道 。 


2013 年 ， 黄 老 五 花生 酥 包装 升级 版 闪耀 登陆 各 大 销售 点 ， 诱 人 的 包装 颜色 、 传 统 色 
彩 浓郁 的 LOGO 、 张力 十 足 的 三 个 大 字 “ 黄 老 五 ”, 都 彰显 出 黄 老 五 品牌 是 有 历史 、 有 文化 、 
有 内 涵 、 有 档次 的 品牌 。 
这 一 次 改变 ， 不 仅 表明 了 黄 老 五 品牌 的 改革 决心 ， 而 且 让 黄 老 五 花生 酥 有 了 一 个 全 新 
的 面 狐 来 迎接 新 时 代 的 挑战 。 传 统 糕点 一 直 以 品牌 宣传 少 ， 包 装 土气 ， 文 化 底子 薄 等 而 被 
诉 病 ， 这 一 次 黄 老 五 品牌 的 崛起 ， 让 世界 看 见 了 中 国 糕点 品牌 的 强势 发 展 和 充足 动力 。 

为 让 13 亿 中 国人 都 能 吃 到 黄 老 五 花生 酥 ， 目 前 黄 老 五 品牌 正在 积极 开拓 全 国 市 场 ， 
占领 北上 广 、 冲 击 二 、 三 线 城 市 成 为 黄 老 五 花生 酥 未 来 的 扩张 版 图 。 


行业 标准 制定 者 做 有 标准 的 花生 酥 


三 百年 传承 ， 黄 老 五 花生 酥 有 绝对 的 资格 成 为 花生 酥 类 品牌 的 行业 领头 者 。 新 时 代 的 
黄 老 五 花生 酥 ， 在 沿袭 秘方 的 基础 上 ， 融 入 现代 智慧 ， 根 据 现代 人 普遍 营养 过 剩 ， 追 求 吃 
健康 而 不 吃 肥 肛 的 饮食 特点 , 减少 花生 酥 中 糖分 的 添加 , 做 出 了 “ 糖 少 花 生 多 ”的 酥脆 美味 。 
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一 信和 的 黄 老 五 花生 酥 都 被 卖 疯 了 。 
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也 为 黄 老 五 花生 酥 的 品牌 提升 了 核心 竞争 力 。 


黄 老 五 花生 酥 认 为 ，“ 糖 少 人 花生 多 ”的 标准 ， 是 黄 老 五 伦 生 酥 的 核心 。 虽 然 市 面 上 人 花 


生 酥 的 品牌 繁多 ， 但 是 真正 能 够 做 到 坚持 “ 糖 少 花 生 多 ”这 


点 上 


为数 不 多 ， 这 也 是 需要 其 


他 人 花生 酥 品牌 在 未 来 努力 坚持 发 展 的 核心 ， 因 为 对 于 消费 者 来 说 ， 安 全 放心 的 花生 酥 才 是 


最 重要 的 。 


黄 老 五 品 | 


坚决 抵制 那些 质量 良 鞠 不 齐 的 生产 企业 ， 为 了 商业 利益 ,短视 的 违心 生产 ， 


标准 ， 葛 定 中 国 传统 花生 酥 的 标准 品质 、 标 准 工艺 、 标 准 


El 
伤害 消费 者 的 身体 健康 。 黄 老 五 品牌 将 竭尽 全 力 为 消费 者 把 关 ， 协 助 国家 制定 花生 酥 行业 
E 


Jak 
IX, 


敦促 同行 竞争 品牌 共同 严 


格 遵守 标准 规范 ， 杜 绝 不 合格 的 花生 酥 流向 消费 者 市 场 。 黄 老 五 品牌 有 责任 持续 不 断 地 告 


知 消费 者 标准 是 什么 ， 如 何 去 甄 别 。 


非 物 质 文化 遗产 做 有 荣誉 的 花生 酥 


长 期 的 良心 经 营 ， 一 致 看 好 的 行业 口碑 ， 让 黄 老 五 花生 酥 被 收录 为 非 物质 文化 遗产 ， 


这 个 美誉 是 对 黄 老 五 花生 酥 300 多 年 历史 的 尊重 ， 是 对 黄 老 五 花生 酥 优秀 品质 的 赞美 ， 是 
对 黄 老 五 花生 酥 酥脆 美味 的 认可 ， 同 时 也 是 对 于 黄 老 五 花生 酥 的 监督 和 促进 ， 因 为 黄 老 五 
花生 酥 必须 更 加 严格 控制 生产 工艺 ， 必 须 更 加 严格 要 求 物流 运输 ， 必 须 更 加 严格 质量 检测 


标准 ， 才 能 够 匹配 上 这 个 称号 。 


另外 ， 闭 名 表演 艺术 家 宋丹丹 老师 ， 在 品尝 过 黄 老 五 花生 酥 后 情不自禁 地 夺 口 “好 吃 
不 过 黄 老 五 ”， 并 欣然 应 允 成 为 黄 老 五 花生 酥 的 代言 人 ， 为 黄 老 五 品牌 的 推广 销售 做 出 了 
类 订单 纷 至 者 来 ， 营 销 业 绩 


节 节 攀升 ， 月 月 候 高 ， 近 亿 元 的 销售 成 绩 让 黄 老 五 花生 酥 当之无愧 地 成 为 了 花生 酥 品 类 的 


长 足 的 贡献 。 在 宋丹丹 老师 的 宣传 推广 下 ， 黄 老 五 花生 酥 的 各 


创 领 者 。 


汶川 有 我 雅安 有 我 做 有 社会 责任 的 花生 酥 


作为 三 百年 老 店 的 继任 者 和 创新 者 ， 黄 老 五 食品 股份 有 
种 关爱 ， 正 是 这 样 黄 老 五 品牌 才能 够 发 展 壮大 ， 越 做 越 好 ， 


公司 受到 来 自 社 会 各 界 的 种 


ES 


此 ， 黄 老 五 品牌 肩负 着 不 


可 推卸 的 社会 责任 ， 黄 老 五 品牌 除了 为 消费 者 提供 健康 安全 的 食品 外 ， 还 热衷 于 投身 公 


HEN, 


古话 说 得 好 : ZAFRA 2008 年 汶川 地 震 ， 黄 老 五 花生 酥 作为 川 企 代 表 ， 


有 责任 帮助 汶川 同胞 ， 地 震 灾情 期 间 ， 黄 老 五 品牌 及 时 捐款 


昌 物 ， 为 汶川 同胞 尽 己 所 能 ; 


2013 年 4 月 20 日 雅安 地 震 ， 黄 老 五 品牌 第 一 时 间 组 织 员 工 进入 灾区 营救 同胞 ， 走 在 抢 


| 定位 先 定 芯 | 042 | 


险 救灾 第 一 线 。 黄 老 五 品牌 高 层 一 致 决定 ， 暂 停 黄 老 五 花生 酥 在 全 国 其 他 市 场 的 供 货 ， 开 
足 马 力 生 产 ， 无 偿 专 供 受 灾 地 区 。 这 一 决定 虽然 让 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 损失 了 很 多 订 
单 ， 但 是 大 灾 面 前 ， 同 胞 永远 比 金钱 更 重要 。 

现在 ， 黄 老 五 品牌 正 走 在 一 条 朝气 车 过、 开拓 创新 的 康 庄 大 道上 ， 它 有 无 限 的 潜力 ， 
也 有 足够 的 精力 ， 更 有 夺目 的 魅力 ， 黄 老 五 花生 酥 ， 向 美好 生活 出 帮 ! 
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【 品牌 篇 】 


1、2、3、4、5， 好 吃 不 过 黄 老 五 


2013 年 ， 在 黄 崇 友 董 


现在 的 年 轻 人 几乎 早已 氛 弃 了 对 传统 食品 的 赞 


小 时 候 的 味道 ”。 


黄 老 五 品牌 让 所 有 珍惜 优秀 品质 、 


当 那 些 曾 经 活跃 在 街头 巷 尾 
在 川 渝 大 地 上 拔 地 而 起 ， 这 个 品牌 的 名 字 就 叫 作 : 


事 长 和 张 默 闻 董事 长 的 带领 下 


赞美 ， 偶 尔 品尝 一 


TAX 


， 黄 老 五 开始 了 一 场 品牌 战 。 


台 时 ， 一 个 拥有 历史 责 


任 担当 、 


民族 记忆 的 人 看 到 了 中 国 


次 则 美 其 名 日 : 


“回味 


尾 、 凝 聚 着 劳动 人 民智 慧 的 经 典 /| 


一 


食品 正在 渐 


坚守 传统 严谨 制作 工 
黄 老 五 。 


艺 的 品牌 正 


传统 


食品 的 希望 。 就 是 这 


样 一 块 小 小 的 花生 酥 ， 在 现在 日 新 月 异 的 市 场 格局 中 频繁 掀起 大 浪 ， 越 来 越 多 的 年 轻 人 都 


到 传统 美食 的 发 


展 之 碑 。 


选择 了 黄 老 五 花生 酥 。 越 来 越 多 的 人 相信 ， 


这 不 仅 是 黄 老 五 品牌 的 崛 


起 之 路 ， 更 是 中 


在 黄 老 五 品牌 的 整合 营销 传播 策划 中 ， 张 默 闻 策 划 集 团 力 求 保护 好 品牌 本 身 的 优秀 
羽 ， 并 在 此 基础 上 切合 中 国 传统 美食 文化 精神 进行 品牌 的 升级 ， 巩 固 黄 老 五 品牌 在 花生 酥 
行业 中 的 领军 地 位 ， 并 力图 将 黄 老 五 品牌 打造 成 为 一 个 具有 三 百年 悠久 历史 的 中 国 传统 新 
零食 品牌 。 

经 过 多 次 调研 与 验证 ， 张 默 闻 策 划 集 团 为 黄 老 五 品牌 提炼 了 “1、2、3、4、5” 的 大 
卖点 价值 支撑 。 
第 一 : 黄 老 五 品牌 的 酥 一 一 非 物 质 文化 遗产 


非 物 质 文 化 遗产 不 仅 是 技艺 的 忆 


专 ， 


也 是 每 一 代 人 之 间 的 心心 机 


传 ， 这 是 中 国 独 有 的 


= E +35 
已 和 定 平 1f 


意 的 千晶 , 


宝藏 ， 


黄 老 五 花生 酥 ，300 多 年 的 历史 ， 


与 快乐 ， 健 康 与 发 展 的 中 国 式 密 
它 是 一 个 文化 的 象征 ， 同 


时 也 是 对 中 


码 。 每 一 


国 传统 文化 的 认 


传承 了 老 


极致 ， 黄 老 五 品牌 ， 沿袭 中 国 的 传统 


喜爱 它 的 人 们 ， 


祖宗 的 别 


A 


Eb, $ 


球道 ， 将 花生 酥 这 样 一 种 看 似 普 


味美 食 的 背后 都 蕴藏 着 老 祖 宗 知 
同 与 继承 。 


花生 的 美味 创造 到 了 
通 的 美食 造福 于 依旧 


的 必需 品 , 3 


这 不 仅 只 是 对 于 美食 
黄 老 五 花生 酥 面向 于 世 ， 不 仅 满足 了 现 


黄 老 五 花生 酥 的 历史 渊源 颇 深 ， 最 早 于 康 辕 年 间 正式 被 授予 宫廷 御用 糕点 ， 
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最 传统 的 食物 ; 一 起 品味 历史 ， 


不 志 初 囊 。 人 在 每 个 人 的 记忆 深 处 都 有 一 个 熟悉 的 味道 ， 
的 传承 ， 更 是 对 于 文化 的 延续 。 


变 成 生活 中 


将 怀念 变 


飞人 的 需求 ， 而 且 为 挑 易 
这 是 黄 老 五 花生 酥 的 初衷 。 


的 美食 客 们 还 原 了 中 


m 


生 作 为 黄 氏 花生 酥 手工 技艺 的 第 四 代 


个 生产 过 程 都 
Bits, MA 


董事 长 亲 


自 监 制 , 采用 传统 手工 工艺 , 运用 黄 氏 家 传 秘方 , 调制 的 


。 黄 老 五 花生 酥 已 作为 四 川 省 重要 文化 遗产 之 一 和 美食 瑰宝 


的 


于 2010 年 正式 录入 


EF 物质 文化 遗产 名 录 。 


黄 老 五 花生 酥 是 黄 老 五 品牌 的 明星 产品 ， 


是 这 个 伦 生 酥 ， 所 有 消费 者 吃 


JOA 


RAEE T= ’ RES 


EJ 


找到 宋丹丹 老师 


HH 


飞 言 的 时 候 ， 丹 丹 老 | 


一 年 能 给 黄 老 五 


专人 ， 继 承 了 花生 酥 制作 三 百 余年 的 技艺 。 工 厂 的 整 


Tk, 


牌 LICH” 


コロ 
HH 


都 会 大 赞 好 吃 。 我 们 也 爱 极 了 黄 老 五 花生 酥 ， 食 而 


自 溢 ， 一 袋子 花生 酥 不 到 半 小 时 就 能 被 消灭 干净 ， 难 ' 
币 就 表达 了 “好 吃 不 过 黄 老 五 ”的 赞美 之 | 


怪 当 初 


FEI 


休闲 


从 


了 
oOo 
AAAA 


食 


abs 


第 二 : 黄 老 五 品牌 的 真一 一 两 个 不 含 
TAPER, TARIX. 


随 着 食品 工业 的 逐 
用 随处 可 见 。 防 腐 剂 


a 


去 赞美 。 


o IE 
闻 味 ， 
黄 老 五 
Bo M 


到 学 ， 每 个 平凡 的 人 都 参与 创造 了 舌尖 上 的 非凡 ， 这 样 的 传统 食品 ， 是 任何 
牌 也 做 不 到 的 酥脆 滋味 ， 值 得 更 多 的 人 去 品 


ae ys 
o 


品 流通 池 


$ 


的 逐步 扩大 ， 防 腐 剂 、 添 加 剂 在 食品 中 的 使 


见 食品 添 
的 


比 学 合成 或 天 然 
有 些 


MR 


o 


在 生产 工程 中 都 会 加 入 二 氧化 碳 ， 不 仅 可 以 增加 饮用 
一 些 防 腐 剂 是 具有 一 定 毒性 的 ， 医 


Eal 


El 


而 且 会 抑制 需 
4 对 其 使 用 量 有 严格 的 
中 是 受到 限制 的 。 不 过 


微生物 


ピク 


、 延 长 食品 保存 
窗 和 加 工 工 艺 的 需要 而 加 入 食品 


A I 抑 


、 味 以 及 为 防 


防腐 剂 对 于 人 类 是 完全 无 害 的 。 比 如 二 氧化 碳 ， 人 们 爱 


制 食品 中 微生物 的 繁 
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rh 


殖 ; 


喝 
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时 的 “ 杀 
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y し 


的 碳酸 类 饮料 以 及 喀 ; 


上 和 人 觉得 非常 
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的 生长 ; 
规范 。 从 毒性 的 角 


还 有 


ES 


为 其 价格 低廉 ， 在 我 


际 和 国内 的 


官方 组 


度 来 说 茶 甲 酸 及 其 钠 


盐 最 强 ， 在 日 本 的 进 


食品 


国 的 应 用 较 多 ， 


KARA 


AENA 
类 次 


之 ， 还 


有 脱氧 醋酸 也 是 一 种 在 


质疑 ， 逐 渐 被 山梨 酸 及 其 盐 类 、 丙 酸 及 其 盐 类 所 取 
感 酥脆 的 程度 远 远 超过 了 街市 上 册 
于 黄 氏 祖传 的 《 黄 氏 软 酥 制 法 》 之 中 ， 花 生 酥 的 于 


黄 老 五 的 花生 酥 


中 


国 应 用 较 多 的 防 


Er, BELLA 
Ra 


的 祖 训 , 期中 私 


整个 制作 过 程 ， 没 


整个 制 


WEHR 
防腐 剂 的 安全 性 受到 


广泛 的 


反 卖 的 普通 花生 酥 ， 完 其 原因 


— 


乍 严格 遵守 


“ 糖 少 ， 


就 在 


二 的 熬 制 温度 也 严格 控制 ， 
有 任何 防腐 剂 和 添加 剂 的 加 入 ， 这 也 使 


为 6~8 个 
成 本 、 利 ; 
的 健康 美学 观点 。 


月 


兰 最 大 化 ， 但 是 却 能 在 保持 酥脆 的 品质 基础 上 人 少 


每 出 一 炉 温度 


那 怕 偏差 CHR 


An 
Bay 


响 产 品 


感 。 


sati 
FA 


=] 
食品 


老 五 食品 的 保质 


= 
= 


初 芯 篇 


期 最 多 


。 黄 老 五 花生 酥 虽 然 不 能 像 别 的 商家 那样 在 食品 中 加 入 防腐 剂 和 添加 剂 来 节约 
添加 、 多 原生 ， 更 加 符合 现代 人 
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黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 市 场 总 监 王 正 扮演 监工 ， 监 督 我 工作 ， 典 型 的 非 亲 兄妹 。 


年 度 大 友 展 。 


团队 大 合影 ， 


只 知道 是 在 四 川 成 都 。 


这 不 是 长 城 ， 我 也 不 知道 这 是 哪里 ， 


第 三 : 黄 老 五 品牌 的 味 一 一 三 个 百年 

百年 家 传 秘 方 ， 百 年 宫廷 御 酥 ， 百 年 古 法 秘 制 。 

一 百年 的 时 光 会 发 生 什么 ? 

发 现 原 子 裂变 的 强大 能 量 ; 发 明 并 启用 汽车 组 装 ; 第 一 架 动力 飞机 开始 飞行 ; BAM 
得 专利 ， 电 灯 开 始 大 放 光 明 ; 制造 生产 出 第 一 个 机 器 人 ; 发 射 第 一 颗 人 造 卫 星 开 辟 人 类 的 
航天 时 代 ; 诞生 克隆 技术 …… 这 些 都 是 100 年 的 时 间 里 ， 人 类 社会 与 生活 发 生 的 参天 巨变 。 

时 代 在 变 ， 好 东西 不 变 ， 黄 老 五 品牌 在 变 ， 变 得 是 产品 品种 ， 不 变 的 是 300 多 年 传统 
手艺 之 味 。 跟 年 轻 的 休闲 食品 品牌 打仗 ， 黄 老 五 品牌 靠 的 不 只 是 广告 和 传播 ， 更 重要 的 是 
实打实 的 产品 口味 。 张 默 闻 策 划 集 团 认为 ， 在 黄 老 五 品牌 的 整合 传播 中 ， 产 品 的 优秀 属性 
为 消费 者 对 品牌 的 心里 占 位 起 到 了 强大 的 引导 作用 ， 正 是 沿袭 了 300 多 年 的 传统 口味 令 消 
费 者 心动 不 已 。 


对 于 许多 消费 者 来 说 ， 他 们 的 需要 之 一 ， 正 是 那些 能 唤醒 情感 、 唤 醒 记 忆 的 美好 食物 ， 
因为 总 有 一 种 味蕾 的 美好 体验 关联 了 “家 ”这 个 名 词 。 时 代 变 换 , 家 的 意义 却 不 会 变 , 比如 : 


五 花生 酥 入 口 的 一 刹那 统统 驱散 ， 逐 渐 涌 上 来 的 是 家 的 味道 ， 和 儿 时 与 黄 老 五 花生 酥 相伴 
的 美好 回忆 ， 是 酥脆 的 、 闲 适 的 、 宁 静 的 、 致 远 的 。 
用 食物 凝 肾 家庭， 慰藉 家 人 ， 这 是 中 国人 特有 的 家 族 相处 之 道 。 人 们 在 食物 的 所 和 握 香 
气 中 把 家 的 形状 勾勒 ， 因 此 无 论 走 多 远 ， 都 无 法 忘记 家 的 味道 ， 那 一 声 声 黄 老 五 花生 酥 穿 
HESNA, ERTI LAF, BATSIN. 
一 颗 花 生 酥 ， 几 代 人 的 记忆 。 黄 老 五 花生 酥 ， 是 内 江 市 非 物质 文化 遗产 之 一 ， 是 四 川 
美食 瑰宝 的 代表 。 今 天 ， 黄 老 五 花生 酥 早已 突破 了 一 个 区 域 品牌 所 带 来 的 影响 力 。 家 传 秘 
方 ， 制 作 传统 ， 每 一 个 环节 ， 每 一 种 味道 ， 每 一 粒 花 生 ， 都 是 按照 传统 工艺 一 步 步 原 样 实 
现 。 正 是 历经 岁月 风雨 的 考验 ， 历 经 祖祖辈辈 的 沿袭 ， 才 有 了 今天 的 “正宗 营养 花生 酥 ”。 
原 汁 原味 ， 记 忆 中 家 里 的 花生 酥 是 什么 味 ， 今 天 的 黄 老 五 伦 生 酥 就 是 什么 味 。300 多年 的 
家 传 秘方 ，300 多 年 的 制作 传统 ， 所 以 ， 今 天 消费 者 吃 的 不 是 伦 生 酥 ， 而 是 拥有 着 300 多 
年 辉煌 历史 的 正宗 味道 。 
年 为 食品 品牌 ， 黄 老 五 品牌 主张 健康 、 营 养 、 便 捷 ， 同 时 也 以 安全 的 生产 标准 严格 控 
制 生产 过 程 ， 这 就 是 黄 老 五 品牌 的 价值 所 在 。 正 是 良心 经 营 才 让 黄 老 五 花生 酥 成 为 中 国 
300 多 年 来 正宗 的 伦 生 酥 ， 成 为 中 国人 爱 吃 的 新 零食 。 
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第 四 : 黄 老 五 品牌 的 品 一 一 四 个 独特 
原料 自己 种 ， 产 品 手工 做 ， 酥 脆 不 粘 牙 ， 营 养 不 流失 。 


中 国 食品 行业 已 经 发 展 到 一 个 昂 盛 的 时 期 ， 消 费 者 对 品牌 的 要 求 越 来 越 高 ， 对 产品 品 
质 的 鉴定 越 来 越 标准 化 。 做 食品 的 人 更 该 做 到 的 是 人 品 ， 我 们 相信 黄 老 五 品牌 ， 更 重要 的 


原因 是 我 们 看 到 了 黄 老 五 的 人 品 。 
黄 老 五 花生 酥 最 注重 原料 的 选择 。 自 己 种 花生 ， 保 证 每 一 颗 花 生 饱满 、 圆 润 、 不 生病 。 
所 有 的 环节 都 采用 最 好 的 原料 组 成 ， 任 何 造 成 质量 风险 的 原料 一 律 不 使 用 。 黄 老 五 花生 酥 
的 制作 过 程 凝 结 的 是 几 个 世纪 以 来 劳动 人 民 的 智慧 结晶 ， 如 此 才 生 产 出 了 酥脆 不 粘 牙 的 花 
生 酥 ， 并 最 大 限度 地 保持 了 原料 的 营养 含量 


o 


大 多 数 美 食 ， 需 要 食材 与 若干 条 件 的 组 合 ， 碰 撞 ， 继 而 产生 有 裂变 性 奇观 ， 方 能 成 就 舌 
尖 上 味蕾 的 惊喜 绽放 。 若 想 要 修炼 成 一 颗 正 宗 的 黄 老 五 花生 酥 ， 需 要 人 花生 在 上 百 个 日 子 里 ， 
与 阳光 、 土壤 、 雨露 的 通力 合作 , 再 经 过 严格 的 审查 与 制作 , 黄 老 五 花生 酥 方 能 与 我 们 相 着 ， 
继而 ， 开 启 这 段 人 世间 最 为 酥脆 的 缘分 。 纵 使 读 万 卷 书 ， 行 万 里 路 ， 与 黄 老 五 花生 酥 的 相 
EAs: BEBA. ARO. AMA. BATIÓ, 生 香 。 黄 老 五 花生 酥 , 一 見 , 
便 已 倾心 。 
花生 ， 起 源 于 南美 洲 ， 大 约 16 世纪 传 入 我 国 。 小 小 花生 漂 洋 过 海 ， 从 中 国 沿海 一 
向 西 ， 在 四 川 盆 地 落地 生根 ， 如 若 花 生 想 成 为 一 颗 正 宗 的 黄 老 五 花生 酥 ， 其 进 阶 过 程 才刚 


x 


刚 开 始 一 一 黄 老 五 花生 酥 ， 其 自 有 近 3 800 亩 花生 种 植 基地 中 ， 每 块 种 植 基地 都 有 自己 专 
属 的 “营养 员 ”， 为 花生 把 脉 诊 断 ， 力 求生 产 出 最 优质 、 最 健康 的 人 花生。 在 花生 的 选择 上 
更 加 精细 ， 每 一 颗 花 生 都 进行 人 工 严格 筛选 ， 每 颗 花 生 的 高 矮 胖 瘦 都 有 标准 ， 在 筛选 的 环 
节 中 一 直 保 持 着 20% 以 上 的 原料 淘汰 率 ， 确 保 每 一 颗 花 生 原 料 饱 满 ， 健 康 。 

成 长 为 优质 的 花生 ， 用 传承 300 多 年 的 黄 家 制 酥 技 艺 加 工 ， 在 花生 酥 口味 酥脆 化 渣 不 
类 牙 、 营 养 不 流失 的 基础 上 ， 保 证 产品 无 添加 剂 、 无 防腐 剂 ， 最 终 成 为 消费 者 口 口 相 传 、 
爱不释手 的 黄 老 五 花生 酥 。 

黄 老 五 花生 酥 坚持 全 产业 链 生产 ， 从 种 子 到 果实 ， 从 研究 到 生产 ， 从 流通 到 终端 ， 从 
食用 到 反馈 ， 从 品质 到 品牌 ， 一 路 讲 良心 。 正 是 良心 经 营 才 让 黄 老 五 花生 酥 成 为 中 国 300 
多 年 来 的 正宗 花生 酥 ， 成 为 中 国人 爱 吃 的 新 零食 。 


第 五 : 黄 老 五 品牌 的 妙 一 一 五 个 妙用 
AFFE, MIYE, AREK, SESE, ERLT. 
妙用 一 : 营养 早餐 。 来 不 及 吃 早餐 ， 就 吃 黄 老 五 花生 酥 ! 小 包装 易 携带 ， 想 吃 几 块 吃 
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的 营养 


几 块 ， 每 天 用 黄 老 五 花生 酥 向 活力 说 早 安 | 

WAZ: 加班 伴侣 。 工 作 忙 ， 精 神 差 ， 吃 黄 老 五 花生 酥 | 黄 老 五 伦 生 酥 ， 身 边 
补给 站 ， 花 生 含 量 80% 以 上 ， 解 饿 又 解 忒 ， 加 班 吃 几 块 ， 精 神 来 得 快 。 

WAZ: 快乐 零 嘴 。 朋 友 小 聚 ， 单 身 休闲 ， 都 少不了 黄 老 五 花生 酥 | 酥脆 的 
而 不 肛 的 味道 ， 味 味 味 味 ， 绽 放 休 闲 时 光 中 所 有 的 快乐 。 

妙用 四 : 幸福 喜糖 。 人 生 大 事 , 少不了 黄 老 五 花生 酥 来 贺喜 ， 喜 庆 的 包装 ,喜爱 的 


感 2 FH 


味 , 


吉祥 的 富 意 ， 用 黄 老 五 伦 生 酥 做 喜糖 ， 结 婚 喜 事 就 是 甜 密 ! 


妙用 五 : 健 


健康 有 营养 ， 


康 礼品 。 礼 品 要 选 健康 的 ! 送 长 斐 选 黄 老 五 花生 酥 ， 酥 
朋友 选 黄 老 五 花生 酥 ， 花 生 醇 香 ， 回 味 无 穷 ; 
起 来 更 放心 。 有 


适 孩 子 选 黄 老 五 花生 酥 ， 
送礼 就 选 黄 老 五 花生 酥 。 


危 易 咬 不 粘 牙 ; 送 
自家 种 的 花生 ， 吃 


作为 中 国 传统 食品 中 新 零食 形态 的 代表 ， 黄 老 五 花生 酥 的 妙用 更 多 。 我 们 提倡 消费 者 
家 中 常备 黄 老 五 花生 酥 ， 早 餐 时 间 匆 忙 可 以 抓 几 颗 带 在 身上 随时 果 腹 〈 川军 曾经 一 直 有 将 
花生 酥 当 作 军 粮 随身 携带 的 习惯 ) ; 黄 老 五 花生 酥 还 是 绝 佳 的 办 公 室 常备 零食 ， 加 班 时 来 
TIMES TEN) 在 中 国 传统 文化 中 , 人 花生 又 有 “人 花好月圆, 早生 贵子 ”等 喜庆 语意 , 因此 ， 
很 多 消费 者 愿意 选择 黄 老 五 花生 酥 作为 结婚 喜糖 或 者 作为 年 节 走 亲 访 友 的 礼品 。 


肚子 钱 、 看 电视 、 上 网 、 饭 后 甜点 ， 都 可 以 来 一 粒 黄 老 五 伦 生 酥 。 花 生 被 人 们 誉 为 “村 


物 肉 ”， 合 油 量 高 达 50%， 品 质 优 良 ， 气 味 清香 ; 人 花生 也 是 一 味 中 药 ， 适 用 营养 不 良 、 


脾胃 


E o 


AU, IZA. FUER SSE. (ARMA) 123%: 
食用 花生 , 能 够 


经 党 
こす の 


"RE, HEINE, 悦 


BR, 


DARRO, 降 低 胆 固 


吃 花 生 能 养生 ”， 所 以 花生 又 被 称 为 “长 生 果 ”。 
同时 ， 黄 老 五 花生 酥 也 是 礼 送 杀 友 的 绝 佳之 选 一 一 花生 作为 吉祥 喜庆 的 象征 ， 是 传统 
针 礼 中 必 不 可 少 的 “ 利 市 果 ”， 寅 意 多 子 多 孙 儿 和 孙 满 堂 ;预示 两 个 相爱 的 人 永远 在 一 起 ， 


永 不 分 离 ， 象 征 着 爱情 的 完美 ， 生 活 多 姿 多 彩 ; 象征 长 寿 多 福 ， 
妙趣 横生 的 花生 寄托 着 人 
AR, AD. 


E, WESMZE, REE: 


人 


常 


如意 平安 幸福 玲珑 精致 、 
门 对 生活 的 美好 祝愿 ， 体 现 出 传统 生活 中 的 雅 趣 ， 也 预示 着 果实 


一 颗 小 小 花生 酥 ， 却 有 五 大 妙用 ， 怪 不 得 越 来 越 多 的 人 都 爱 极 了 这 黄 老 五 花生 酥 。 
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【 营销 篇 】 


好 吃 的 力量 襄 开 消费 者 心 门 


正如 很 多 上 了 年 纪 的 爷爷 奶奶 不 喜欢 


肯 德 


7 ES 


、 麦 当 劳 或 者 必胜客 一 样 ， 很 多 年 轻 人 也 


都 不 太 能 够 理解 他 们 对 于 传统 食品 的 执 念 。 不 过 ， 除 了 黄 老 五 花生 酥 以 外 。 


黄 老 五 花生 酥 ， 


诞生 于 清 圣 祖 康 周年 i 


乍 为 酥 糖 的 一 种 ， 和 很 多 
司 ,位 于 蜀 中 婆 城 ( 今 内 江 


专 统 食品 一 样 ， 已 经 有 


数 百 年 的 历史 了 。 其 


或 远 ) 。 从 清 圣 祖 


= 4 


始 ， 成 为 康熙 的 


内 Hp 


也 开始 走出 


御 酥 ， 是 


四川 , BAS 


如 今 ， 随 着 传统 食品 工艺 的 不 断 进 步 和 商 } 


喜爱 的 一 种 传统 美食 。 


康熙 年 间 ( 公元 1667 年 ) 


/社会 的 不 断 流通 ， 黄 老 五 品牌 的 产品 渠道 


到 了 。 作 为 方便 、 易 食 的 休闲 小 食品 ， 黄 老 五 花生 酥 不 仅 出 现在 


各 地 的 专卖 店 、 商 超 、 便 利 店 等 处 ， 在 互联 网 上 也 得 到 了 消费 者 的 热 捧 。 过 年 期 间 ， 更 是 
男女 老少 最 爱 挑选 的 年 货 之 一 。 

最 重要 的 是 , 在 很 多 试 吃 阶段 , 消费 者 们 都 反馈 “非常 好 吃 ”, 可 见 “ 好 吃 不 过 黄 老 五 ” 
能 够 达到 上 亿 元 , 这 凭借 的 不 止 是 深厚 的 历史 渊源 ， 


月 


「 言 非 虚 。 如 今 , 黄 老 五 品牌 一 年 的 销 


更 依赖 产品 的 王牌 
的 魅力 ! 


正宗 好 吃 发 展 王道 


味 。 足 见 黄 老 五 花生 酥 这 一 历经 数 百 年 、 无 数 人 


近年 来 , 在 
下 了 中 国 
行业 总 产 


木 闲 食品 行业 迅猛 发 
直 也 在 逐年 上 升 。 


国家 扩大 内 需 、 刺 激 消费 的 


味 考验 的 传统 食品 


ヨ 


政策 影响 及 


a= — 
pl 具备 


次 


居民 收入 提升 带动 消费 升级 的 
规模 。 休 闲 食品 的 市 场 体系 不 仅 在 逐步 完善 ， 


河 


=] 


Ir 


行业 销售 


稳定 增长 ， 


居 相 关 资 料 显 示 ， 当 前 国 
收入 复合 增长 率 超过 20% ( 以上 数 


内 的 休闲 食品 年 


肖 售 保持 近 30% 的 


居 来 源 于 中 国 食品 安全 报 ) 。 而 


从 市 场 区 域 来 看 ， 各 省 省 会 城市 更 是 成 了 休闲 食品 的 主要 战场 ， 大 大 小 小 的 超市 、 便 利 店 、 


专营 店 等 地 方 都 充斥 着 休闲 食品 的 身影 。 
休闲 食品 的 发 展 ， 一 是 得 益 于 人 们 消费 水 平 的 提高 ， 二 是 得 益 于 食品 工艺 的 不 断 进 步 。 


EA 


如 此 ， 伴 随 着 消费 


而 一 些 传统 食品 也 正在 
产 化 、 现 代 


不 境 的 变化 ， 休 


精美 的 外 形 ， 繁 多 的 种 类 等 无 一 不 成 为 消费 者 选择 的 理 


本 也 在 不 断 扩 大 ， 从 单一 的 儿童 群体 ， 逐 步 向 上 延伸 ， 年 龄 段 跨越 青年 及 部 分 中 老年 群 
告别 过 去 街头 手工 作坊 的 模式 ， 正 在 逐步 走向 现代 工艺 化 、 
休闲 化 的 模式 ， 慢 慢 地 从 街头 裸 装 走向 现代 


七 精装 ， 


味 也 逐渐 丰富 多 样 ， 消 


朵 食品 也 迎 来 了 更 多 的 机 会 和 挑战 。 多 彩 的 包装 ， 
由 。 不 仅 如 此 ， 休 闲 食品 的 消费 群 


本 。 
集体 生 


= 
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王 正 美女 陪 我 看 市 场 ， 从 早 到 晚 ， 是 个 合格 的 市 场 总 监 。 
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A 滑 
不 摸 摸 代理 商 的 送 货车 你 就 别 说 你 下 过 市 场 ! 


Er 
水 
Ex 
均 
it 
E 
0 

均 


买点 黄 老 五 花生 酥 吧 ! 


这 妹子 多 清纯 ， 


选 品牌 ! 


SEHEN NET 


18 Sia P 
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费 群 体 更 是 从 


的 卓越 代表 。 但 ， 也 正 因 如 此 ， 体 | 
也 日 益 面 对 这 激烈 


们 很 尊重 我 们 


原来 的 中 老年 群体 扩展 至 一 些 青 年 群体 。 黄 老 五 花生 酥 正 是 这 一 类 传统 食品 


ží 
Y 

D: 
TI 


食品 正 画 


临 着 新 兴 小 零食 和 传统 零食 崛 


的 市 场 竞争 。 而 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 


起 的 双 面 夹击 ， 


> 司 董事 长 黄 崇 友 先生 则 表示 ， 我 


的 历史 ， 我 们 更 珍惜 现 有 的 品牌 ， 首 先 要 正宗 品质 ， 其 次 要 味道 好 吃 ， 这 才 


是 我 们 发 展 的 
正如 董事 


王道 。” 
o 


长 所 说 ， 作 为 一 个 负责 任 的 食品 企业 来 说 ， 食 品 安全 应 该 是 重 中 之 重 ， 在 保 


证 食品 没有 食 
熟悉 传统 
花生 仁 、 优 质 


用 


问题 的 情况 下 ， 口 感 、 味 道 是 消费 


者 持续 购买 和 食用 最 重要 的 考量 因素 。 


食品 的 人 应 该 都 知道 ， 人 花生 酥 在 我 国 发 展 的 历史 久远 


。 人 花生 酥 ， 是 选取 上 等 


白 砂 糖 、 色 糖 等 主要 原料 精制 而 成 。 花 生 仁 经 过 烘 制 或 炒 制 


ya, tava ( 古 


压制 成 型 、 切 割 而 成 。 这 个 


DEZE, % 


Ir 


NE, 在原 料 
黄 老 五 品牌 依 


的 


0 熟 ， 再 将 白 砂 


AAR SH. IE) 加 热 融化 ， 


熟人 花生 仁 与 融化 后 的 糖浆 混合 ， 最 后 经 过 
程 , 完全 将 花生 的 香 与 糖 的 甜 充 分 地 融合 在 了 一 
生 酥 的 口感 更 为 香甜 、 酥 脆 。 而 黄 老 五 花生 酥 在 技法 上 尊崇 传统 工艺 ， 不 同 


起 , 经 过 压制 、 


(ーー 


选择 上 ， 其 经 过 了 非常 严格 和 反复 的 筛选 过 程 。 即 便 是 几 


百年 之 后 的 今天 ， 


旧 坚 持 选 用 不 使 用 农药 的 绿色 生态 类 


良 食 ， 在 生产 过 程 中 不 添加 任 


剂 。 因 为 历史 


一 套 “ 黄 老 五 花生 酥 传统 制作 技艺 ”, 而 这 项 


久远 ， 黄 老 五 品牌 的 祖宗 师傅 们 以 及 秘 传 老师 


技艺 正在 


在 很 多 专家 
甜 而 不 用 、 酥 
老 五 花生 酥 从 


了 黄 老 五 花生 酥 原本 优异 的 特性 ， 深 受 广大 ; 


色 小 吃 的 称号 


来 ， 黄 老 五 伦 生 酥 在 众多 栈 糖 食品 中 表现 得 更 为 优异 ， 


个 们 在 工艺 中 逐 
申报 “省 级 非 物质 文化 遗产 ”。 所 以 ， 
SEDA. EIER 


食品 添加 
渐 形 成 自 有 的 


JQ 


AN 


而 化 酒 ， 因 为 低糖 而 老 幼 皆 宜 


单一 口味 变 成 了 多 种 口味 ， 如 椒盐 味 、 香 凉 


o 


。 更 让 人 惊喜 的 是 ， 随 着 食品 工艺 的 进步 ， 黄 
RK BAK, 


RAS, BRB 


肖 费 者 的 热爱 ， 更 获得 了 当地 ( 内 江 市 ) 新 特 


正 因为 品质 正宗 、 味 道 好 吃 ， 所 以 张 默 闻 策 划 集 团 在 全 国 各 大 城市 的 调研 中 ， 惊 喜 地 


发 现 : 每 当 黄 


老 五 花生 酥 在 各 大 门店 、 商 超 做 试 吃 的 时 候 ， 


场面 必定 火爆 ， 产 品 往往 不 出 


十 几 分 钟 就 会 被 一 扫 而 空 ， 几 乎 所 有 的 消费 者 吃 到 黄 老 五 花生 酥 的 第 一 评价 都 是 “非常 好 


吃 ”“ 很 正宗 ”。 同 样 ， 当 被 提 及 “是 否 愿意 将 黄 老 五 花生 酥 分 享 给 家 人 朋 


所 有 的 消费 者 


都 表示 愿意 。 


尊 


Im 
y 


历史 、 


苯 重 老 祖 宗 的 工艺 、 苯 重 食品 本 身 的 口感 味道 ， 然 后 用 这 些 


朋友 ”时 ， 几 乎 


< 尊重 来 换取 消 


费 者 对 产品 本 
可 以 说 ， 


身 的 尊重 、 对 品牌 的 尊重 ， 3 


好 吃 的 力量 终于 前 开 了 消费 者 


味 的 大 门 。 


AS MESE 
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王道 吗 ? 


x 不 就 是 一 个 传统 食品 品牌 的 发 必 


“长 老 闻 言 ， 满 眼 垂 泪 道 : “可怜 ， 可 怜 ! 这 才 是 人 离 乡 贱 。 “ 读 


过 明代 小 说 家 吴 


承 恩 的 著作 《西游 记 》 原 版 的 人 对 这 句 话 应 该 有 所 印象 。 几 百年 前 的 一 句 “ 人 离 乡 贱 ” 
可 能 是 如 今 这 个 现实 社会 大 多 数 在 外 打工 的 人 的 真实 写照 。 人 在 异地 , 无 亲 无 故 , 失去 依靠 ， 
过 着 艰苦 的 日 子 ， 虽 不 像 在 中 国 发 展 初期 ， 很 多 华人 在 他 国 遭 受 的 艰苦 境遇 一 般 ， 但 在 外 
的 孤独 和 我 寞 一 样 能 够 侵蚀 一 个 人 的 内 心 。 如 果 不 是 因为 梦想 ， 大 概 ， 很 多 人 愿意 选择 留 
在 最 亲 的 人 的 身边 。 

不 过 , 与 之 相反 的 是 , 物品 却 是 离开 产地 越 远 , 越 显 得 珍贵 。 正如 明代 沈 环 《 埋 剑 记 : E 
远 》 里 所 说 : “自古 道 物 离 乡 贵 ， 人 离 乡 财 ; 这 语 话 ， 信 非 假 ， 到 如 今 转 忆 家 。” 因 为 离 
开 了 原来 的 产地 ， 所 以 在 他 乡 可 能 缺乏 原材料 、 缺 乏 手工 艺 ， 无 法 完整 地 复制 这 件 物品 ， 
反倒 显得 稀少 而 珍贵 了 。 

古往今来 ， 正 是 应 承 了 “人 离 乡 财 ， 物 离 乡 贵 ” 这 样 的 逻辑 ， 人 们 开始 注重 商品 之 间 
的 流通 ， 把 家 乡 的 物品 ， 比 如 丝绸 、 竹 制品 、 粮 食 等 运往 其 他 各 地 ， 以 此 换 来 不 菲 的 收入 。 
想来 ， 徽 商 的 发 展 可 能 是 非常 好 的 佐证 之 一 。 也 正 因 如 此 ， 商 业 社 会 的 发 展开 始 逐 步 升 级 ， 
商 圈 开 始 形成 ， 不 同 的 商 圈 之 间 也 开始 互通 有 无 ， 商 业 的 繁 落成 就 了 人 们 更 好 的 生活 。 

今天 的 社会 形态 下 ， 让 本 地 的 特色 产品 走出 地 方 ， 走 向 全 国 ， 更 是 产业 发 展 不 得 不 走 
的 一 步 ， 也 是 众多 企业 家 扩大 规模 、 提 升 发 展 必须 要 面 对 的 一 步 。 对 于 这 个 问题 ， 黄 老 五 
食品 股份 有 限 公 司 董事 长 黄 崇 友 先生 早 就 有 了 思考 : “之 所 以 要 将 花生 酥 产业 继承 下 来 ， 
在 保有 原来 者 祖宗 手工 艺 传统 的 同时 逐渐 工业 化 、 现 代 化 ， 形 成 产业 体系 ， 一 是 为 了 能 
将 这 份 传统 发 扬 光 大 ， 二 是 能 够 为 了 更 加 适应 社会 的 发 展 ， 打 开 市 场 。 让 我 们 引 以 为 傲 的 
专 统 特色 食品 走出 去 ， 走 出 中 国 ， 走 到 全 世界 。” 
所 以 ， 在 黄 老 五 花生 酥 在 当地 受到 广泛 好 评 的 时 候 ， 董 事 长 黄 崇 友 先生 找到 了 中 国 著 
名 演员 宋丹丹 ， 请 她 品尝 黄 老 五 花生 酥 。 让 人 意外 的 是 ， 这 位 著名 演员 一 句 “ 好 吃 不 过 黄 
老 五 ” 竟 让 一 颗 有 着 数 百 年 历史 传统 的 黄 老 五 花生 酥 走向 了 全 国 。 除 此 以 外 ， 黄 崇 友 先生 
找到 了 中 国 著名 策划 大 师 张 默 疗 先生， 邀请 其 出 山 为 黄 老 五 花生 酥 的 品牌 打造 、 营 销 升级 
出 谋划 策 。 
有 了 著名 演员 宋丹丹 的 代言 和 著名 策划 大 师 张 默 闻 先 生 的 精准 策划 ， 黄 老 五 花生 酥 彻 
底 走 出 了 原 产 地 小 、 产 品 销路 窄 的 局 面 ， 将 产品 的 触角 伸 向 了 全 国 各 地 乃至 国际 市 场 ， 送 
到 了 更 加 广大 的 消费 者 的 手中 。 当 然 ， 能 够 让 这 一 步 走 得 如 此 稳健 和 充实 ， 应 该 要 归功 于 
黄 崇 友 董 事 长 自己 ， 是 他 保有 了 黄 老 五 花生 酥 的 祖传 秘籍 ， 是 他 保有 了 黄 老 五 花生 酥 的 酥 
脆 口 感 。 让 消费 者 认同 的 ， 最 终 还 是 黄 老 五 花生 酥 的 香 脆 诡 口 、 甜 而 不 腊 、 酥 而 化 渣 。 

“人 离 乡 财 ， 物 离 乡 贵 ”， 可 以 说 ， 好 吃 的 力量 终于 裔 开 了 市 场 的 大 门 。 
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B 王 正 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 市 场 总 监 


我 主张 低调 做 人 ， 高 调 做 事 的 人 生态 度 。 做 传播 如 做 人 ， 品 牌 的 制造 一 定 是 在 踏 踏实 
实 做 好 产品 的 基础 上 ， 品 牌 的 传播 需要 围绕 消费 者 进行 精心 布置 。 

与 张 默 闻 策 划 集 团 合 作 以 来 ， 黄 老 五 品牌 得 到 了 非常 大 的 提升 ， 无 论 是 从 品牌 形象 还 
是 产品 规整 上 ， 都 为 黄 老 五 品牌 提供 了 一 个 清晰 的 发 展 思 路 ， 很 短 的 时 间 内 ， 黄 老 五 品牌 
已 经 改头换面 ， 登 上 了 中 国 休闲 食品 强势 竞争 的 舞台 。 相 信 在 张 默 闻 策划 集团 的 精心 策划 
下 ， 黄 老 五 品牌 必 将 开启 全 新 的 品牌 传播 之 路 。 登 项 快 消 品 牌 赢 峰 ， 指 日 可 待 。 


新版 酸 志 全 新 出 炉 , mhea REAA BH 


张 默 闻 老 师 为 我 们 提供 了 以 花生 为 原形 ， 以 传统 中 的 时 尚 范 儿 为 演化 方向 的 策略 指导 ， 
黄 老 五 品牌 标志 在 原 有 基础 上 得 到 了 战略 层面 的 提升 。 

花生 酥 是 我 们 的 拳头 产品 ， 是 我 们 占领 市 场 的 根本 ， 树 高 干 丈 不 忘 根 ， 感 恩 花 生 给 我 
们 带 来 的 一 切 ; 而 且 ， 我 们 需要 时 刻 牢 记 花 生 低 调 的 处 世 精 神 ， 做 一 家 务实 不 浮夸 的 企业 ; 
同时 ， 也 借 花生 吉祥 、 丰 收 的 元 意 ， 寄 望 黄 老 五 食品 能 够 红 红 火 火 ， 誉 满 天 下 。 
红色 立体 底 色 延伸 自 红色 花生 仁 的 造型 与 色泽 ， 在 此 基础 上 进行 艺术 化 处 理 ， 并 增加 
充满 食欲 的 光泽 度 ， 充 分 表现 了 黄 老 五 食品 品牌 的 特性 ; 黄色 描 辺 延伸 自 花生 売 的 造型 与 
色泽 ， 也 是 与 “ 黄 ” 字 形成 呼应 ， 以 黄色 为 企业 标准 色 ， 与 品牌 名 称 形成 一 致 性 ， 更 加 方 
便 消 费 者 记 住 黄 老 五 品牌 。 饱 满 的 金黄 色 ， 表 现 了 黄 老 五 品牌 光明 、 向 上 的 之 意 ， 看 到 它 
方 佛 看 到 一 座 由 黄 老 五 品牌 构成 的 华丽 宫殿 ， 让 人 心神 澎 汶 、 激 动 不 已 ， 忍 不 住 要 走 进 去 
一 探究 竟 。 除 此 之 外 金黄 的 底 色 更 能 让 人 眼前 一 亮 ， 在 众多 同类 产品 中 脱颖而出 。 

只 有 拥有 浓重 中 国 传统 意味 的 毛笔 字体 ， 才 能 勾勒 出 黄 老 五 花生 酥 浑厚 的 300 多 年 历 
史 ; 浑圆 的 轮廓 ， 仿 佛 将 花生 化 作 汉字 落 在 纸 上 ， 把 花生 旺盛 向 上 的 生命 力 表 现 得 淋漓 尽 
致 ; 整体 设计 富有 张力 又 不 落 俗 套 ， 如 同 黄 老 五 品牌 的 产品 一 样 ， 拥 有 霸气 十 足 的 中 国 风 ， 
国际 范 儿 。 

ZA logo 的 组 合 ， 将 具有 国际 食品 大 牌 调 性 的 红色 与 品牌 文化 渊源 的 黄色 结合 ， 
结合 古典 厚重 的 “ 黄 老 五 ”字样 ， 正 是 要 告诉 所 有 消费 者 : 黄 老 五 品牌 不 但 是 最 好 的 花 

品牌 ， 还 会 创造 更 多 更 好 的 花生 食品 ， 铸 造 黄 老 五 的 花生 帝国 ， 为 消费 者 带 来 真正 
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ご 
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的 中 


A 
eo 


酥 ” 
o 


无 疑 ， 在 科学 技术 飞速 发 展 的 


AR, BEA 


和 语言 传达 术 
J, 


TRBL T KRAN 


只 极 与 国 


今天 ， 视 觉 的 传达 显得 
抗衡 的 竞争 力量 。 新 版 标志 的 全 新 出 炉 ， 让 品牌 拥有 了 独特 的 竞争 力 和 号 召 


品牌 高 端 形象 的 养 成 ; il 


际 市 场 接轨 ， 让 全 世界 爱 上 黄 


LAS 


EE 要， 视觉 形象 已 经 具备 了 


上 品牌 拥 


A 


性 , ZN 


了 独特 的 识别 


at 


特点 鲜明 的 标志 才能 


百年 传承 的 特点 


易 给 消费 者 留 下 深刻 


印象 ; 


让 品牌 拥有 了 独特 的 历史 厚重 感 ， 


让 


牢记 在 每 一 位 消费 者 心中 。 + 


品牌 发 展 得 更 高 


全 媒 时 代 巧 传播 ， 


社会 正在 6 速 変 化 , 
在 互联 网 时 代 不 断 发 展 


更 远 。 


守 正 出 奇 在 聚焦 


言 品牌 在 新 版 标志 全 新 出 炉 之 后 ， 将 会 带领 


时 代 正 在 不 断 发 展 ， 生 活 正 在 朝 着 全 媒体 时 代 不 断 迈 进 。 


Ir 


层出不穷 ， 


传播 方式 不 断 丰富 ， 
信和 在 内 的 各 类 传 


ES 


IA, iv 


且 针 对 


报纸 、 杂 志 、 
盖 视 、 听 、 


9 今天 ， 传 统 媒体 与 新 媒体 之 间 日 益 融 合 互通 ， 信 ! 


传播 手段 


广播 、 


电视 、 音 像 、 电 影 、 出 版 、 网 络 、 


JER 


实现 对 受众 的 全 


盏 履 盖 及 最 佳 传播 效果 


品牌 的 不 同 需求 , 选择 最 适合 的 媒体 


o 


AR, 社会 


的 发 展 虽然 册 


如 何 更 加 精准 的 瞄 


的 传播 ? 针对 以 


= 


目标 消费 群 ? 如何 


曾 强 传 


上 的 


问题 ， 黄 老 五 品牌 拥有 


IR MS MIES AMI E 
FINE, 深度 融合 


部 感官 ， 并 
对 性 的 传播 内 容 ， 


, 提供 针 


武 予 了 传播 更 多 的 途径 ， 但 也 同时 增加 了 传播 途径 选择 的 难度 。 
中 的 消费 者 体验 ? 如 何 进行 
自己 独特 的 解决 方法 。 


更 加 创新 巧妙 


众所周知 ， 黄 老 五 花生 酥 作为 即将 跨 出 大 西南 区 域 市 场 ， 走 向 全 国 市 场 的 快 消 品 牌 ， 


首要 任务 是 解决 


从 而 实现 购买 。 而 广告 党 无 疑问 是 能 


知名 度 问 题 


题 ， 让 更 多 顾客 知道 黄 老 五 花生 酥 ， 


增加 顾客 


对 产品 的 


在 最 短 时 间 内 与 最 多 的 目 


An 


标 受 众 进 行 沟通 的 


效 方 法 。 


而 如 今 媒体 碎片 化 时 代 已 经 到 来 ， 再 不 是 过 去 一 条 广告 就 能 解决 传播 问题 的 年 代 ， 巧 妙 的 
事件 营销 、 传 播 迅 速 的 “病毒 营销 ” 才 是 传播 界 的 个 中 翘 医 

作为 有 望 扩散 到 全 国 市 场 的 快 消 品 品牌 ， 黄 老 五 花生 酥 在 张 默 闻 策划 集团 的 保驾 护航 
下 ， 规 划 组 合 各 种 传播 渠道 ， 遵 从 媒体 落地 、 终 端 包 围 和 传播 平民 化 的 原则 ， 守 正 出 奇 ， 
刚 柔 并 济 ， 进 行 全 媒体 时 代 的 巧妙 传播 。 

相信 在 全 媒 时 代 全 面 履 盖 之 际 ， 守 正 出 奇 、 另 辟 蹊 径 的 传播 必 将 让 黄 老 五 花生 酥 扩散 
到 大 江南 北 ， 让 黄 老 五 成 为 真正 家 喻 户 晓 的 品牌 。 
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校园 传播 : 黄 老 五 品牌 创意 大 赛 走 进 中 国 知名 大 学 


在 由 中 国 广告 协会 主办 ， 


黄 老 五 品牌 随 组 委 会 一 起 走 进 


《广告 人 》 杂 志 承 办 的 第 11 届 中 国 大 学 生 广 告 艺术 节 学 院 
奖 的 活动 中 ， 黄 老 五 品牌 作为 首次 参与 的 命题 单位 之 一 ， 在 高 校 群体 打造 品牌 知名 度 和 美 
誉 度 ， 在 历时 一 个 月 的 全 国 高 校 巡 讲 过 程 中 ， 黄 老 五 巧妙 地 把 商业 价值 融入 公益 活动 中 ， 
使 黄 老 五 的 品牌 、 产 品 的 知名 度 以 及 美誉 度 得 到 了 完美 提升 ， 并 实现 促销 与 推广 。 


四 川 师范 大 学 ， 天 津 师范 大 学 ， 重 庆 大 学 、 湖 南 商学 院 


等 著名 高 校 ， 与 高 校 学 子 分 享 黄 老 五 的 品牌 理念 ， 直 接 影响 全 国 100 多 所 高 校 的 校 领导 、 


系 主 任 、 指 导 老师 、 创 意 讲师 、 高 校 学 子 近 100 万 人 。 在 此 过 程 中 ， 黄 老 五 品牌 知名 度 、 


美誉 度 得 到 很 大 提升 。 


在 巡回 演讲 中 ， 黄 老 五 品牌 让 花生“ 酥 ”起 来 率先 抢夺 了 在 场 不 少 学 生 的 眼球 。 卡 通 


Ej 
风格 的 讲义 让 黄 老 五 花生 酥 的 品牌 更 加 平易 近 人 ， 潜 移 默 化 中 增加 了 学 生 群 体 对 品牌 满 满 


的 好 感 。 


首先 介绍 的 自然 是 黄 老 五 品牌 传承 了 300 多 年 的 正宗 花生 酥 的 传统 手工 技艺 ， 让 现场 


的 大 学 生 迅 速 将 黄 老 五 定位 为 有 


历史 、 有 内 涵 、 有 工艺 的 百年 品牌 。 其 次 追溯 到 1677 年 


的 品牌 历史 中 ， 详 细 地 介绍 了 黄 氏 家 族 行善 积德 、 支 持 川军 以 及 成 为 宫廷 御用 点 心 ， 引 得 
在 场 学 生 的 阵 阵 好 评 。 无 疑 ， 历 史 悠久 方 可 成 就 现世 辉煌 。 黄 老 五 的 独门 绝技 以 及 其 一 丝 


不 苟 的 制作 工艺 必 将 让 品牌 在 


和 场 竞争 中 靳 露头 角 ， 获 得 众多 支持 。 
随后 , 黄 老 五 花生 酥 的 123456 正式 将 品牌 的 辉煌 展现 在 现场 大 学 生 面前 。6 个 荣耀 、 
5 个 妙用 、4 个 独特 、3 个 百年 、2 條 不 含 以 及 1 个 唯一 ， 生 动 地 运用 数字 将 品牌 核心 诠 
释 得 淋漓 尽 致 ， 也 加 强 了 大 学 生 对 品牌 的 印象 。 尤 其 是 唯一 非 物 质 文化 遗产 的 300 多年 正 


宗 花 生 酥 的 着 重 强 调 ， 彰 显 了 品牌 独一无二 的 地 位 。 而 6 个 荣耀 则 从 国家 领导 人 喜欢 吃 的 
花生 酥 到 符合 欧盟 标准 的 中 国花 生 酥 ， 生 动 地 说 明了 黄 老 五 人 花生 酥 是 横 跨 世界 的 花生 酥 ， 


有 力 地 体现 了 品牌 的 地 位 。 不 得 不 说 ， 黄 老 五 花生 酥 走 进 中 国 知名 大 学 现场 展现 品牌 让 高 


校 学 子 和 创意 老师 更 生动 彻底 的 了 解 了 品牌 、 了 解 了 黄 老 五 。 


除 此 之 外 ， 黄 老 五 品牌 每 一 场 制作 都 有 产品 宣传 展架 并 配合 产品 品尝 


活动 ， 将 产品 体 


验 最 大 化 。 只 有 有 效 地 增强 产品 体验 ， 才 能 让 消费 者 在 聆听 宣讲 之 余 ， 牢 牢记 住 这 个 传承 


300 多 年 的 品牌 ; 才能 让 消费 者 试 吃 之 余 ， 真 正 认同 “好 吃 不 过 黄 老 五 ”这 句 广告 语 。 


现场 学 生 积极 踊跃 地 参与 ， 不 


又 对 产品 试 吃 兴 趣 嚼 然 ， 也 对 产品 创意 跃跃欲试 。 不 少 


大 学 生 现 场 就 表示 对 产品 很 有 


。 相 信 黄 老 五 花生 酥 的 命题 也 能 在 这 些 激情 的 大 学 生 笔 


下 绘 出 无 限 的 创意 。 


吃 过 黄 老 五 的 同学 都 说 “好 吃 ”“ 还 想 再 吃 ” “AMES?” ， 看 过 黄 老 五 品牌 宣讲 
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的 同 


不 是 


学 都 说 “有 趣 ” 


“好 玩 ”“ 很 感 兴趣 ”， 可 见 ， 黄 老 五 花生 酥 在 年 轻 群体 中 的 接受 度 


一 般 的 高 ， 难 怪 宋丹丹 老师 会 对 黄 老 五 花生 酥 由 衷 地 表达 “好 吃 不 过 黄 老 五 ”的 赞美 


之 情 。 黄 老 五 品牌 走 进 高 校 ，“ 好 吃 的 黄 老 五 ”也 赢得 了 老师 和 同学 们 的 赞誉 。 


=> 


言 黄 老 五 花生 酥 走 进 中 国 知名 大 学 ， 不 仅 会 将 品牌 详细 有 效 地 传播 到 了 大 学 ， 也 必 


将 借 极 富 创意 的 大 学 生 之 手 ， 将 品牌 传播 得 更 高 更 远 。 


网 络 传播 : 10 大 门户 网 络 采访 会 黄 老 五 受 宠 第 一 酥 


站 高 端 媒体 访谈 平台 


2012 年 底 ， 张 默 闻 策划 集团 为 黄 老 五 品牌 搭建 了 一 次 凤凰 网 、 乐 视 网 等 十 大 门户 网 


， 黄 崇 友 董事 长 企 北京 接受 各 大 门户 网 站 采访 。 


首先 ， 黄 崇 友 董事 长 先是 介绍 了 黄 老 五 花生 酥 品牌 名 称 的 由 来 ， 黄 老 五 的 品牌 命名 即 


A 
是 指 董事 长 作为 百年 传承 技艺 传承 人 的 身份 ， 也 上 暗 指 品牌 平易 近 人 之 意 ， 更 是 能 够 给 广大 


消费 者 信任 感 ， 可 谓 是 合 义 深刻 。 


而 针对 如 何 挖掘 出 黄 老 五 花生 酥 的 巨大 市 场 价 值 ， 黄 崇 友 董事 长 表示 人 花生 酥 是 一 个 有 


为 花生 酥 产品 自 


着 几 和 百年 历史 的 民间 工艺 产品 ， 是 祖传 的 制作 秘方 ， 而 经 过 深入 的 市 场 调查 和 不 断 试验 ， 


身 的 发 展 寻找 了 两 个 巨大 的 价值 : 


态 。 以 前 没有 花生 酥 的 叫 法 , U “花生 糖 ” 传统 的 花生 糖 , 糖 多 花 生 少 。 


过 去 人 民 口 粮 不 太 充 足 ， 所 以 吃 糖 要 吃 甜 的 ， 吃 肉 要 吃 肥 的 。 但 是 随 着 人 们 生活 水 平 的 提 


高 ， 对 健康 的 要 求 越 来 越 高 ， 我 们 也 需要 寻求 技术 性 的 变革 ， 把 花生 糖 改 变 为 花生 酥 ， 也 
就 是 改变 花生 糖 的 组 织 结构 ， 现 在 花生 的 含量 大 概 是 80%， 糖 和 其 他 馈 糖 的 比例 大 概 是 
20% 。 人 花生 含有 的 维生素 C 有 降低 胆固醇 的 作用 ， 有 助 于 防治 动脉 硬化 、 高 血压 和 冠 心 病 。 


「 可 


一 方面 可 以 直接 为 人 类 提供 蛋白 质 ， 另 一 方面 是 人 
足 了 人 们 对 低 脂 、 低 热量 食品 的 要 求 ， 顺 应 了 时 代 发 展 ， 增 加 了 市 场 价值 。 


时 尚 的 元 素 。 延 续 了 几 百 年 的 东西 ， 今 天 的 消费 者 仍然 对 它 非 常 喜爱 ， 说 明 这 个 东西 的 市 


场 空 


人 消费 的 产品 
时 候 拿 出 来 ， 


J] 茶余饭后 的 一 道 


> 


AER, RATE 


第 二 : 方便 携带 。 让 传统 的 产品 穿 上 新 衣 ， 就 是 让 它 不 但 要 有 传统 的 元 素 还 要 有 现代 


s 间 不 只 是 一 个 省 ， 它 有 更 大 、 更 广阔 的 空间 ， 所 以 ， 花 生 酥 需要 创造 一 种 更 适合 现代 


形态。 以 前 的 花生 糖 没有 包装 ， 只 是 农村 的 作坊 里 自己 者 ， 招 待 杀 朋 好 友 的 


这 样 的 制作 工艺 使 销售 带 有 很 强 的 区 域 性 ， 现 在 把 花生 糖 变 成 花生 酥 ， 有 独 


立 包装 , 并 且 大 规模 批量 生产 , 使 消费 者 便于 携带 , 使 销售 空间 更 广阔 。 传 统 的 才 是 中 国 的 ， 


中 国 


认为 : 


的 才 是 世界 的 。 


而 针对 “花生 酥 的 市 场 到 底 有 多 大 ? ”这 个 问题 黄 崇 友 董 事 长 也 发 表 了 自己 的 看 法 。 他 


市 场 空间 很 大 


天 为 传统 决定 了 它 的 空间 。 而 黄 老 五 花生 酥 已 经 成 为 出 口 产品 ， 获 得 


了 包括 世界 华人 及 


国外 消费 者 的 一 臻 好评。 无 疑 ， 黄 老 五 花生 酥 的 顺利 出 口 代表 了 中 华 传统 
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黄 老 五 品牌 走 进 高 校 ，“ 好 吃 的 黄 老 五 ”赢得 了 老师 和 同学 们 的 赞誉 ， 7 


Ft 


上 的 精彩 演 ; 


使 黄 老 五 品牌 成 为 受 欢 迎 的 演讲 品牌 之 一 。 


FERRER 


看 黄 老 五 品牌 的 魅力 多 大 ， 一 上 场 就 获得 欢呼 。 


食品 得 到 了 继承 和 发 扬 。 

黄 崇 友 董事 长 面 对 镜 头 侃 候 而 谈 ， 不 仅 对 黄 老 五 的 品牌 进行 了 详细 的 介绍 ， 也 对 黄 老 
五 品牌 进行 了 履 盖 率 更 为 广泛 的 传播 。 

黄 老 五 花生 酥 作为 传统 民间 手工 艺 产 品 , 它 拥 有 巨大 的 市 场 潜质 , 黄 老 五 花生 酥 的 “ 生 
态 健康 好 吃 ， 便 于 携带 ”的 特点 ， 符 合 了 广大 消费 者 的 需求 。 而 能 真正 称 得 上 “生态 健康 
的 花生 酥 ”的 产品 目前 在 国内 屈指 可 数 ， 黄 老 五 品牌 不 仅 是 花生 酥 行业 的 一 面 旗帜 ， 同 时 
已 还 配合 国家 进行 了 花生 酥 国家 标准 的 制定 ， 这 说 明黄 老 五 品牌 在 技术 、 品 牌 、 消 费 市 场 
等 方面 都 具有 明显 优势 。 

黄 老 五 品牌 要 走 得 更 快 、 更 远 、 更 强大 ， 就 必须 要 打 起 良心 的 大 旗 ， 营 养 健 康 的 大 旗 ， 
中 国花 生 酥 的 传承 和 发 扬 光 大 的 大 旗 以 及 为 黄 老 五 的 持续 发 展 支撑 的 营销 战略 大 旗 。 相 信 
黄 老 五 花生 酥 定位 稳固 中 国 ， 冲 向 世界 ， 并 且 会 在 不 久 的 将 来 实现 公司 全 面 上 市 的 这 一 目 
标 ， 定 会 让 黄 老 五 的 花生 酥 之 路 越 来 越 宽广 。 


连 老外 都 喜欢 黄 老 五 花生 酥 。 
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AS ia 
冰冻 之 后 更 好 吃 


一 一 黄 老 五 花生 酥 “ 夏 季 冰 冻 ” 整 合营 销 策划 纪实 
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夏天 也 把 黄 老 五 卖 得 这 么 好 ， 崇 友和 董事 长 那 叫 一 个 满意 。 


【 总 裁 观点 】 


黄 老 五 花生 酥 ，300 多 年 正宗 传承 的 秘密 


BE Xk 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 董事 长 


黄 老 五 花生 酥 ， 历 传承 、 经 革新 ， 创 意 归 来 、 承 上 局 下 ， 以 三 百年 正宗 工艺 为 核心 ; 
以 让 更 多 中 国人 享受 花生 酥 营养 滋味 为 宗旨 ; 以 代表 中 国 食品 走向 世界 为 目标 ; 以 为 世界 
饮食 了 解 中 国 而 努力 奋斗 。 一 路 走 来 ， 黄 老 五 花生 酥 不 曾 变化 ， 我 也 没有 变化 ， 我 们 一 直 
保持 着 最 旺盛 的 生命 力 ， 继 续 往 前 。 


产品 成 功 的 秘密 : 传承 良心 制造 


薪 火 传承 是 家 族 企业 最 为 重视 的 可 持续 发 展 战略 的 核心 点 ， 对 于 拥有 三 百年 正宗 传承 
的 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 来 说 ， 更 是 如 此 ， 因 此 对 于 继任 者 的 培养 ， 从 专业 到 人 格 以 及 
认识 都 有 着 非常 严格 的 战略 依据 ， 作 为 家 中 老 五 ， 从 出 生起 ， 我 的 肩 上 就 担负 着 传承 黄 氏 
花生 酥 的 重担 。 人 花生， 对 于 别人 而 言 ， 可 能 是 日 常生 活 中 再 平凡 不 过 的 一 种 食品 ， 但 对 于 
我 来 说 ， 则 是 生活 意义 的 全 部 。 很 小 的 时 候 开 始 ， 我 就 听 说 人 花生， 认识 花生 ， 品 味 花 生 ， 
感恩 化 生 ， 我 对 于 花生 的 崇拜 和 感恩 之 情 ， 和 我 想 要 将 黄 氏 花生 酥 发 扬 光 大 ， 走 出 国 | 
走向 世界 的 愿望 一 样 丰满 。 
然而 我 同样 知道 ， 梦 想 是 有 重量 的 ， 而 这 份 重量 ， 支 撑 着 我 成 长 ， 众 促 着 我 奋斗 ， 也 
监督 着 我 努力 ， 因 为 我 深 知 没有 随 随 便便 而 来 的 成 功 ， 也 没有 简 简 单单 促成 的 梦想 。 

很 多 人 都 说 ， 家 族 企业 富 不 过 三 代 ， 面 对 这 样 的 论调 ， 我 是 赞同 的 ， 一 个 家 族 企业 如 
果 没 有 坚实 的 培养 体系 对 下 一 代 继 任 者 进行 有 效 的 思想 培育 ， 没 有 足够 的 人 际 资本 帮助 下 
一 代 继任 者 掌握 全 局 ， 没 有 高 瞻 远 瞩 的 传承 意识 指导 下 一 代 继 任 者 战略 学 习 ， 是 绝对 不 能 
够 长 久 发 展 的， 我 很 幸运 ， 所 在 的 黄 氏 花生 酥 ， 一 脉 传承 三 百年 ， 从 未 断裂 ， 并 拥有 了 今 
天 的 家 族 盛况 。 我 对 于 人 花生 是 有 深厚 情感 的 , 这 份 情 感 不 仅仅 是 因为 伦 生 是 我 的 产品 的 材料 ， 
也 不 仅仅 是 维持 我 生活 的 一 种 物品 ， 我 对 于 人 花生 的 情感 ， 除 了 生存 之 外 ， 更 感恩 于 它 养 活 
了 黄 氏 很 多 代 人 ， 将 黄 氏 的 高 贵 品行 年 年 传颂 ， 将 黄 氏 的 家 族 薪 耀 代 代 传承 ， 才 能 够 有 今 
天 的 我 ,站 在 这 里 替 黄 氏 花 生 酥 发 言 , 才能 够 有 今天 的 我 , 继续 践 行 黄 氏 一 门 的 不 灭 情怀 。 

有 一 句 诗 对 我 触动 很 大 : FES SRU, 岁 岁 年 年 人 不 同 。 时 代 的 更 新 , 王朝 的 兴 蔡 ， 
家 族 企 业 的 落 辱 ， 产 品 品牌 的 更 换 ， 都 是 极其 快速 的 ， 稍 有 不 愤 ， 就 会 造成 难以 想象 的 挫 
折 。 我 必须 承认 ， 在 我 执掌 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 的 过 程 中 ， 每 一 个 阶段 都 是 如 履 注 冰 ， 
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因为 我 深刻 地 明白 一 个 简单 的 道理 ， 那 就 是 物 竞 天 择 ， 适 者 生存 。 


传统 的 东西 ， 只 有 符合 时 代 发 展 的 需求 ， 满 足 时 代 发 展 的 要 素 ， 才 能 够 真正 意义 上 做 
到 承上启下 ， 才 能 够 保持 企业 足够 的 生命 活力 ， 才 能 够 在 时 代 巨 浪 的 冲刷 下 屹立 不 倒 。 黄 


氏 花 生 酥 是 百年 老 店 ， 而 黄 老 五 伦 生 酥 是 老酒 新 装 ， 如 何 装 出 新 意 ， 装 出 市 场 ， 是 我 必须 


== 
と ニコ 


品牌 的 名 称 ， 者 


我 想 这 个 名 字 一 多 


们 必须 要 继承 下 去 ， 不 仅 要 记得 ， 更 要 | 


发 


FRA “BR” Mi 
能 够 高 枕 无 忧 几 百 年 的 时 代 基 础 
牌 的 竞争 ， 更 受到 来 自 世界 出 


ATA S(O) eR 


从 我 创立 黄 老 五 食品 股份 有 限 4 
五 花生 酥 走 得 更 远 ， 相 信 了 解 我 的 人 ， 都 听 我 说 过 这 样 的 一 段 话 : 
是 通俗 易 懂 、 朗 朗 上 
REER 改名 为 “ 黄 老 五 花生 酥 , i 


‚lem, 具有 


AA, 我 排行 老 五 , 周 


起 ， 我 心中 就 有 这 样 的 愿望 :一定 要 让 黄 老 
“那些 存留 长 久 的 食品 
感情 的 。 所 以 我 义无反顾 地 将 “E 
围 人 都 亲切 地 叫 我 黄 老 五 ， 


展 才 是 硬 道理 。 


历史 中 的 黄 氏 花生 酥 因 被 四 川 巡抚 


man 


进贡 给 康熙 皇帝 ， 康 巾 吃 后 龙 颜 大 


而 成 名 三 百年 。 而 黄 老 五 花生 酥 ， 已 经 失去 了 只 要 得 到 一 个 人 的 肯定 就 


E 可 以 带 给 我 在 运 ， 帮 助 黄 氏 人 花生 酥 走 得 更 远 ， 同 时 这 是 我 可 以 做 的 ， 也 
是 我 必须 做 的 ， 更 是 我 一 定 要 做 的 。” 

虽然 名 字 变 了 ， 然 而 它 的 精 气 神 却 没有 受到 一 丝 一 富 的 改变 ， 这 是 老 祖宗 的 东西 ， 我 
5, ORAM TER. MBA, 


i, FEDER hte 


花生 品类 糕点 的 重要 冲 


上 ， 在 新 世纪 ， 黄 老 五 花生 酥 面临 着 来 自 中 


本 各 类 花生 酥 品 


黄 老 五 化 生 酥 要 想 走 得 更 远 ， 就 必须 得 到 来 自 


甚至 是 世界 消费 者 的 肯定 ， 这 一 点 ， 


毋庸 置疑 。 然 而 如 何 才能 够 成 功 呢 ?我 认为 是 不 扎 初 心 。 伦 生 也 是 黄 氏 的 名 望 之 源 ， 对 于 
花生 的 挑选 ， 必 须 从 一 而 终 ， 严 守 传 承 标准 。 另 外 ， 我 在 经 营 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 的 


过 程 中 ， 经 常 能 够 在 媒体 上 看 见 有 不 良 企业 使 用 
内 心 总 感到 悍 恐 ， 生 怕 底 下 的 工作 人 员 因 


利 ， 


DH 


即 


此 我 严厉 要 求 所 有 黄 老 五 花生 本 


我 可 以 自豪 地 说 ， 黄 老 五 花生 酥 三 百年 传承 的 秘密 就 是 精品 安全 ， 黄 


E 


MIRE AAA A 
影响 黄 老 五 花生 酥 的 产品 品质 ， 


= 


此 员工 ， 必 须 做 到 坚持 严格 把 控 质量 关 。 


用 的 花生 原料 ， 每 一 颗 都 精 挑 细 


老 五 花生 酥 所 使 
康 营 养 ， 这 份 自豪 就 是 黄 老 五 花生 酥 的 金字 招牌 ， 
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变化 ， 在 我 经 营 基 


我 作为 黄 氏 花生 酥 的 继任 者 ， 绝 对 不 能 替 负 也 不 能 践踏 。 即 使 在 商业 竞争 中 会 有 所 损失 ， 
使 在 品牌 宣传 上 会 有 所 困难 ， 也 绝 不 会 动摇 。 

黄 老 五 伦 生 酥 的 这 一 种 精品 质量 ， 三 百年 ; 
是 黄 氏 花生 酥 正宗 传承 的 核心 。 


明 间 ， 也 绝对 不 会 变化 ， 


品牌 成 功 的 秘密 : 传承 真诚 沟通 


= 


黄 氏 花生 酥 品牌 创立 之 初 , 依靠 的 是 传 , 以 绝对 的 口碑 得 到 皇室 的 赏识 , 赐 下 “ 御 
酥 ”之 名 ， 火 了 数 百 年 。 而 当 这 份 家 业 传 承 到 我 手 上 的 时 候 ， 口 碑 已 经 比 不 过 品牌 ， 简 单 
的 口 口 相传 ， 也 不 能 够 撼动 高 级 品牌 的 行业 地 位 ， 因 为 时 代 变 了 ， 这 是 无 可 厚 非 的 ， 想 要 
再 靠 简 单 的 方式 进行 品牌 宣传 ， 已 经 不 适用 于 当下 快速 帮 展 的 时 代 背 景 。 作 为 黄 老 五 花生 
酥 总 裁 的 我 ， 感 受 颇 深 。 

黄 老 五 花生 酥 开始 使 用 广告 ， 使 用 媒体 ， 使 用 互联 网 进行 传播 。 在 黄 老 五 花生 酥 扩大 
宣传 渠道 、 增 强 宣传 力度 的 过 程 中 ， 我 一 直 秉 承 着 一 个 简单 的 观点 ， 那 就 是 黄 老 五 花生 栈 
是 属于 中 国 的 ， 中 国 的 消费 者 的 需求 是 黄 老 五 花生 酥 首要 考虑 的 。 简 而 言 之 ， 不 管 是 怎么 
样 高 级 或 者 花哨 的 宣传 手法 ， 都 必须 讲 出 黄 老 五 花生 酥 三 百年 传承 的 真意 ， 那 就 是 坚实 可 
靠 的 质量 ， 这 一 份 传承 必须 和 消费 者 进行 真心 诚意 的 沟通 ， 否 则 这 些 宣传 就 是 失败 的 。 


另外 , 随 着 城市 化 进程 的 加 剧 , 中 国 已 经 彻底 改变 了 模样 , 三 十 年 改革 开放 , 大 到 国家 ， 
小 到 城市 、 社 区 、 乡 村 , 早 就 更 新 换代 , 有 了 与 众 不 同 的 面 狐 和 群体 意识 。 传 统 的 官方 既定 ， 


我 发 现 ， 当 下 的 黄 老 五 花生 酥 除了 在 质量 方面 要 一 如 往昔 之 外 ， 更 需要 和 消费 者 建立 
情感 连接 ， 从 皇家 特 供 的 骄傲 中 走出 来 ， 走 到 消费 者 中 间 ， 走 进 消费 者 心里 。 这 种 真诚 的 
沟通 非常 重要 ， 能 够 帮助 黄 老 五 化 生 酥 走 得 更 远 。 

在 我 这 个 角度 来 看 ， 黄 老 五 花生 酥 其 实 没有 变 过 ， 还 是 绿色 甄选 的 花生 原料 ， 每 一 颗 
都 有 来 源 和 根据 ; 还 是 “ 糖 少 花 生 多 ”的 配方 理念 ， 每 一 处 都 符合 现代 审美 ; 还 是 功能 
极 强 的 好 吃 糕 点 ， 每 一 块 都 健康 营养 。 黄 老 五 花生 酥 没有 变 过 ， 只 是 黄 老 五 花生 酥 开 始 和 
消费 者 进行 沟通 ， 更 加 深入 地 听取 消费 者 需求 ， 更 加 科学 地 改善 黄 老 五 花生 酥 的 外 表 包 装 
和 销售 价格 , 更 加 完美 地 调整 消费 者 口味 认同 , 让 黄 老 五 花生 酥 更 时 尚 、 更 绿色 、 更 得 人 心 。 
从 黄 老 五 伦 生 酥 2012 年 以 来 的 销售 业绩 来 看 ， 黄 老 五 伦 生 酥 的 变化 是 受到 肯定 的 ， 
市 场 已 经 用 数据 告诉 我 ， 黄 老 五 花生 酥 的 改革 是 正确 的 ， 是 符合 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 
实情 的 ， 对 于 这 样 的 结果 ， 我 感到 一 种 放松 。 当 然 这 不 仅 是 我 一 个 人 的 功劳 ， 整 个 黄 老 五 
食品 股份 有 限 公 司 的 同仁 在 这 个 过 程 中 更 发 挥 了 难以 磨灭 的 重要 作用 ， 作 为 公司 总 裁 ， 我 
要 感谢 他 们 。 

有 很 多 朋友 问 我 ， 为 什么 黄 老 五 品牌 能 够 取得 今天 的 傲然 成 绩 ， 我 想 说 ， 也 许 都 在 真 

诚 沟通 里 了 。 
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推 成功 的 秘密 : 传承 高 度 互动 


对 于 科技 的 革新 ， 我 是 有 点 害怕 的 ， 也 就 几 年 的 时 间 ， 互 联网 以 挫 枯 拉 朽 的 方式 颠覆 
着 中 国 传统 制造 业 ， 让 具有 产业 优势 的 中 国 制造 业 ， 开 始 走向 疲软 ， 现 在 的 年 轻 人 只 要 上 
网 动 动手 指 ， 就 能 够 购买 他 们 喜欢 的 零食 ， 这 对 于 黄 老 五 花生 酥 来 说 无 颖 是 革命 性 的 变革 。 
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我 作为 黄 老 五 品牌 的 掌舵 人 ， 对 行业 的 变化 感受 最 深 ， 同 时 压力 也 最 大 ， 我 犹豫 过 ， 也 挣 
扎 过 ， 然 而 最 终 我 选择 拥抱 互联 网 。 因 为 从 我 以 往 的 经 验 来 看 ， 如 果 不 顺 应 时 势 ， 黄 老 五 

品牌 将 很 快 成 为 明日 黄花 ， 消 失 在 巨 量 的 新 生 品 牌 当中 ， 在 我 看 来 ， 这 种 变化 需要 勇气 ， 
更 需要 运气 ， 还 好 ， 两 者 我 都 兼顾 到 了 o 

互联 网 化 的 黄 老 五 花生 酥 告别 问 头 搞 研 发 ， 开 始 使 用 大 数据 及 时 了 解 和 分 析 消 费 者 的 
需求 ， 将 生产 和 市 场 接轨 ， 选 择 最 新 的 传播 和 营销 方式 ， 给 予 消费 者 惊喜 。 黄 老 五 花生 酥 
开始 接触 更 多 的 销售 渠道 ， 进 军 淘宝 商城 ， 在 “天 猫 ” 建 立 品牌 旗舰 店 ， 做 了 所 有 互联 网 
+ 所 拥有 的 终端 的 销售 渠道 ， 为 的 就 是 让 黄 老 五 品牌 更 加 接近 新 趋势 。 

作为 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 的 总 裁 ， 时 时 更 新 自我 观点 ， 已 经 变 成 常态 ， 我 敢 断 定 
的 说 ， 黄 老 五 品牌 已 经 成 功 了 。 面 对 扑朔迷离 的 市 场 ， 黄 老 五 品牌 能 够 做 的 ， 就 是 将 这 份 
长 达 三 百 余年 的 传承 ， 与 消费 者 互动 ， 离 需求 市 场 更 近 一 点 ， 离 消费 者 更 近 一 点 ， 时 刻 保 
持 警 惕 ,时刻 保持 学 习 , 时 刻 保 持 动力 , 时 刻 保持 生命 , 因为 商场 如 战场 , 容 不 得 半点 马虎 。 


FE 


得 一 提 的 是 ， 随 着 黄 老 五 花生 酥 入 驻 新 浪 官方 微 博 ， 和 关注 黄 老 五 花生 酥 的 广大 网 
友 及 时 交换 观点 ， 保 持 互动 ; 参与 中 国 大 学 生 广 告 艺术 节 学 院 奖 的 创意 活动 ， 鼓 励 和 支持 
中 国 大 学 生 自信 发 声 ， 为 自我 代言 ; 参与 自贡 沙 导 展 ， 以 及 一 系列 糖 酒会 和 顶尖 展销 会 ， 
将 黄 老 五 伦 生 酥 的 品质 、 专 业 、 热 情 传 达 给 消费 者 ， 和 消费 者 的 高 频 互动 ， 黄 老 五 品牌 的 
企业 文化 获得 了 消费 者 更 深层 次 的 认同 。 在 感受 到 消费 者 的 购买 热情 时 ， 我 的 内 心 又 是 一 
阵 放 松 ， 这 说 明 ， 拥 抱 互 联网 的 决策 是 正确 的 。 

对 于 互联 网， 尤其 是 对 于 电子 经 济 ， 说 实话 ， 其 实 我 还 是 陌生 的 ， 也 是 志 起 的 ， 随 着 
新 的 专业 名 词 不 断 涌现 ， 我 也 在 努力 学 习 当 中 ， 因 为 ， 要 让 黄 老 五 品牌 走 得 更 远 的 念头 一 
直 存 在 在 我 的 脑海 中 ， 不 曾 变 化 。 这 艘 巨轮 也 必须 在 时 代 的 推动 中 不 断 往 前 走 ， 我 相信 ， 
一 个 传承 高 度 互 动 、 不 断 革 新 、 兼 容 并 包 的 黄 老 五 花生 酥 ， 在 未 来 ， 将 会 更 加 辉煌 。 
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【产品 篇 】 
正宗 营养 化 生 酥 ， 征 履 历史 新 卖 法 


对 于 中 国人 来 说 ， 酥 糖 是 一 种 非常 传统 而 且 历 史 悠 久 的 民间 小 吃 。 其 加 工 工艺 历史 
可以 追 湖 全 唐 朝 , 那 时 就 有 人 说 : "RER, AMBAS, 细 嚼 丹 桂 美 , 甜 酥 留 麻 香 。” 
作为 酥 糖 的 一 种 ， 花 生 酥 的 工艺 虽说 是 在 后 来 的 朝代 中 被 发 明 的 ， 但 同样 拥有 着 久远 的 
历史 。 

人 花生 酥 最 早起 源 于 明 万 历年 间 。 在 数 百 年 的 发 展 过 程 中 ， 全 国 各 地 都 流传 着 不 同 工 艺 
的 花生 酥 ， 形 成 了 不 同 的 口味 和 不 同 的 品牌 。 而 这 其 中 ， 也 包括 四 川内 江 市 威 远 县 的 黄 老 
五 花生 酥 。 黄 老 五 花生 酥 因 清光 绪 年 间 发 现 并 流传 于 后 世 而 得 名 ， 其 制作 工艺 经 过 民间 艺 

人 一 百 多 年 的 干 钵 百 炼 ， 到 今天 已 经 拥有 非常 成 熟 和 稳定 的 工艺 。 

但 是 ， 真 的 走 到 了 今天 ， 很 多 人 却说 黄 老 五 的 花生 酥 无 论 从 形态 还 是 从 口味 上 来 说 都 

已 经 不 是 原来 传统 意义 上 的 人 花生 酥 了 。 而 ， 这 正 是 黄 老 五 品牌 在 消费 习惯 快速 变化 的 大 环 


酥脆 黄 老 五 贵 在 良心 真品 质 


因 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 董事 长 黄 崇 友 先 生 祖 上 世代 行医 ， 一 直 有 着 “ 技 多 不 压 身 ” 
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的 祖 训 ， 直 到 清朝 祖上 开始 做 花生 酥 而 闻名 威 远 之 时 ， 仍 然 不 忘 医 者 祖 训 。 黄 氏族 人 在 花 
生 酥 的 制作 中 始终 以 老百姓 的 健康 为 前 提 ， 以 花生 酥 的 品质 为 基础 ， 原 料 自己 种 ， 以 近乎 
苛刻 的 筛选 标准 和 极 尽 严格 的 工艺 手法 来 锤炼 出 每 一 块 黄 老 五 花生 酥 。 一 颗 颗 金黄 诱 人 的 
花生 酥 ， 香 脆 可 口 、 甜 而 不 腊 ， 而 且 酥 脆 不 粘 牙 ， 营 养 不 流失 ， 迅 速 受 到 了 消费 者 的 热烈 
追捧 。 尤 其 是 在 过 节 过 年 期 间 ， 更 是 遭 到 威 远 县 远近 人 们 的 哄抢 。 也 正 因此 ， 黄 老 五 花生 
酥 很 早 就 有 “节日 到 、 黄 家 香 ” 的 民间 美誉 

经 历 了 四 代 传 承 ， 今 天 ， 在 黄 氏 花生 酥 手 工 技艺 的 第 四 代 传人 ， 董 事 长 黄 崇 友 先 生 不 
仅 完 整地 继承 和 改革 了 人 花生 酥 制作 百 余 年 的 技艺 ， 而 且 在 其 带领 下 ， 黄 老 五 花生 酥 更 是 走 
出 了 威 远 ， 更 走出 了 中 国 ， 成 为 重要 文化 遗产 之 一 和 美食 瑰宝 的 代表 ， 并 且 于 2010 年 正 
式 录入 内 江 市 非 物 质 文化 遗产 名 录 。 

在 中 国 著名 策划 大 师 张 默 闻 这 拓 看 来 ， 这 正 是 品牌 的 力量 、 营 销 的 力量 。 用 黄 崇 友 董 
事 长 自己 的 话说 : “做 品牌 就 像 与 消费 者 谈 恋爱 ， 我 细心 呵护 ， 你 真心 依赖 ， 只 有 健康 营 
养 又 好 吃 的 好 食品 才能 得 到 消费 者 的 真爱 。 ” 

据 黄 崇 友 董事 长 介绍 ， 很 多 人 感觉 黄 老 五 花生 酥 并 非 传 统 意义 上 的 花生 酥 了 ， 那 是 因 
为 黄 老 五 花生 酥 在 沿袭 祖传 模仿 的 基础 之 上 ， 充 分 融入 了 现代 智慧 ， 并 根据 现代 人 普遍 营 
养 过 剩 ， 追 求 吃 健康 而 不 吃 肥 腻 的 饮食 特点 ， 尽 可 能 多 地 减少 花生 酥 中 的 糖分 含量 ， 做 出 
了 “ 糖 少 花 生 多 ”的 酥脆 美味 ， 每 颗 黄 老 五 花生 酥 伦 生 含量 都 控制 企 80% UE, BER 
人 花生 企 接受 专属 “营养 员 ” 专 业 培 植 之 后 仍然 要 接受 严格 的 人 工 筛选 标准 。 正 因为 黄 老 五 
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花生 在 花生 和 糖 的 配 比 上 拥有 如 此 苛刻 的 标准 ， 让 人 多 吃 不 易 发 胖 ， 而 且 酥 脆 不 粘 牙 ， 所 
以 才 成 为 了 老少 皆 宜 的 健康 零 嘴 儿 。 

黄 老 五 品牌 用 良心 做 生产 ， 用 真心 做 品质 ， 用 爱心 做 营养 ，300 多 年 来 的 发 展 已 经 成 
就 了 其 花生 酥 创 领 者 的 地 位 ， 而 其 在 花生 酥 行 业 也 拥有 赫赫 有 名 的 “四 不 怕 ”: 第 一 , 不 
怕 和 同行 比 质量 , 300 多 年 品质 如 一 ; 第 二 , 不 怕 和 对 手 比 酥 度 , 300 多 年 酥脆 如 一 ; 第 三 , 
不 怕 和 世界 比特 色 , 300 多 年 特色 如 一 ; 第 四 , 不 怕 和 世界 零食 比 营养 , 300 多 年 健康 如 一 。 
“四 不 怕 ” 让 黄 老 五 花生 酥 站 在 了 花生 酥 行 业 的 前 沿 的 位 置 , 站 在 了 休闲 零食 高 端的 位 置 ， 
站 在 了 中 国 传统 特色 小 吃 伟大 的 位 置 。 

传承 三 百年 ， 黄 老 五 品牌 走 到 今天 的 确 有 它 贵 气 十 足 的 理由 ， 它 卖 的 不 是 传统 ， 而 是 


良心 ， 是 真心 。 


黄 老 五 不 老 传承 创新 不 矛盾 


商业 社会 里 ， 产 品 不 断 得 到 流通 。 而 随 着 食品 工艺 的 发 展 ， 越 来 越 多 的 休闲 食品 走 进 
了 商 超 ， 走 进 了 便利 店 ， 走 进 了 消费 者 的 口袋 ， 品 类 多 样 ， 形 式 多 样 ， 口 味 多 样 。 日 益 繁 
荣 的 休闲 食品 行业 可 谓 是 吊 足 了 消费 者 的 胃口 ， 养 足 了 消费 者 的 习惯 。 人 们 对 于 食品 的 选 
择 越 来 越 挑 吻 ， 对 于 食品 的 需求 也 越 来 越 多 样 化 。 正 是 在 这 样 的 背景 之 下 ， 消 费 者 的 需求 
反而 又 促进 了 休闲 食品 的 不 断 发展 ， 越 来 越 多 的 新 产品 就 像 春 天 的 竹 魏 一 样 ， 瞬 间 冒 出 土 
地 ， 不 断 生 长 出 新 的 希望 。 

黄 老 五 花生 酥 ，300 多 年 了 ， 作 为 一 株 年 老 的 竹子 ， 是 否 能 在 休闲 食品 这 片 竹林 里 找 
到 一 线 生机 ? 300 多 岁 确 实 很 考 ， 但 是 黄 老 五 花生 酥 老 的 是 年 龄 ， 不 老 的 是 其 越 老 越 有 的 
干劲 ， 越 老 越 成 熟 的 工艺 ， 越 老 越 有 想法 的 创意 ， 越 老 越 能 够 沉淀 的 文化 ， 越 老 越 能 够 显 
现 的 韵味 。 他 始终 就 像 一 个 意气 风 发 的 青年 ， 肩 负 着 300 多 年 历史 传承 的 责任 ， 但 也 充满 
着 对 未 来 的 慷 避 和 想象 。 若 是 没有 这 份 慷 避 和 想象 ， 黄 老 五 花生 酥 也 不 会 走 到 今天 ， 让 这 
么 多 人 认识 。 它 有 故事 、 有 内 涵 、 有 民 避 ， 所 以 它 既 很 神秘 也 很 容易 接近 ， 所 以 他 能 够 深 
深 地 吸引 着 周围 的 人 群 。 很 多 人 喜欢 它 ， 爱 它 ， 就 像 黄 老 五 花生 酥 的 口感 一 样 ， 让 人 觉得 
舒适 ， 甜 度 刚刚 好 ， 酥 脆 不 粘 牙 ， 营 养 不 流失 。 这 也 正 是 黄 老 五 花生 酥 能 够 在 众多 传统 食 
品 逐 渐 退 出 历史 舞台 的 状况 下 依旧 屹立 不 倒 且 更 日 益 节 壮 的 主要 原因 之 一 。 


在 休闲 食品 日 益 同 质 化 、 市 场 竞争 日 益 激烈 的 情况 之 下 ， 黄 老 五 花生 酥 没有 放弃 ， 没 
有 放弃 300 多 年 的 传统 技艺 ， 更 没有 放弃 黄 氏 家 族 的 创新 精神 。 在 黄 氏 家 族 里 ， 传 承 是 本 
, 创新 是 根本 , 传承 与 创新 从 来 都 不 是 矛盾 体 , 它们 就 像 双 胞 胎 一 样 同 时 存在 , SHER, 


分 
共 进 共 退 。 
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那么 黄 老 五 花生 酥 是 如 何 做 到 
在 继承 黄 氏 家 族 花生 酥 ; 
的 制作 过 程 的 情况 下 ， 黄 老 五 花生 酥 结合 了 现 
文化 的 诉求 ， 不 断 试 验 、 调 研 、 摸 索 
上 等 花生 酥 。 根 据 现代 不 同 群体 的 
MM EREE, BUCHE, Bart 


下 破土 新 生 。 


专 承 与 创新 机 


互 统一 、 共 同 发 展 的 呢 ? 


日 传 技 艺 的 基础 上 ， 在 保证 不 改变 其 严格 的 原材料 选 


、 分 析 、 改 良 ， 研 发 出 了 更 加 符合 现代 人 健 


用 、 严 格 
七 人 对 食品 的 新 口感 、 新 包装 、 新 卖点 、 新 


康 需 求 的 


味 需求 ， 


时 俱 


而 是 关心 ， 是 暖 心 。 


黄 老 五 花生 酥 还 不 断 推出 新 的 产品 ， 如 米花 


许多 酝酿 中 的 新 品类 早已 在 黄 崇 友 董 事 长 的 带领 


一 直 以 来 ， 黄 老 五 花生 酥 总 是 在 不 断 地 倾 
进 ， 出 其 不 意 ， 让 人 颇 有 一 种 “我 知道 你 知道 ”的 感觉 。 黄 老 五 品牌 卖 的 不 是 食品 ， 


客户 的 心声 ， 了 解 客 户 的 需求 ， 不 断 地 与 


创新 有 依靠 营养 好 吃 才 是 硬 道理 


你 身边 是 否 有 这 样 的 人 ? 他 们 从 不 节食 却 体态 轻 僵 ， 各 


富贵 病 四 处 横行 却 永远 不 会 


本 重 ， 只 是 他 们 懂得 选择 营 


ote, 糖 少 花生 多 ", # 


找 上 他 们 ; 他 们 从 不 关心 美食 的 能 量 值 , MANES KOLA HNR RRA “+ 
路 里 ”; 他 们 看 起 来 永远 享受 着 美食 带 来 的 快乐 ， 而 你 却 常常 担心 吃 下 这 一 袋 零食 不 知道 
又 要 跑 多 少 公里 才能 换 来 体重 的 平衡 。 

其 实 ， 他 们 不 是 不 担心 自己 的 健康 ， 也 不 是 不 担心 自己 的 
养 好 吃 的 食物 ， 比 如 黄 老 五 花生 酥 ， 人 花生 和 糖 “4:1” 的 黄金 
尽 可 能 减少 糖分 含量 ， 加 上 纯正 的 祖传 技艺 秘籍 ， 营 养 酥 胞 ， 好 吃 不 粘 牙 ， 绝 对 是 现代 生 
活 中 的 白领 们 的 可 靠 选择 。 


而 事实 上 ， 黄 老 五 花生 酥 不 仅 是 一 些 中 老年 人 喜爱 的 休闲 食品 ， 白 领 们 加 班 熬夜 的 可 


靠 零 嘴 儿 ， 更 是 一 些 包括 大 学 生 在 内 的 年 轻 人 热衷 追捧 的 美 
为 了 能 够 成 功 走出 


食 之 一 。 


E, HE, 


黄 老 五 食品 股份 有 f 展 公司 和 


十 事 长 黄 崇 友 先 生 特意 邀请 中 国 著 


名 策划 大 师 张 默 


闻 这 


所 担任 其 品牌 


2013 年 年 初 ， 张 默 闻 这 
酥 行业 史无前例 
很 棒 ， 非 常 好 吃 。 几 乎 每 到 一 月 
了 同学 的 热烈 区 


所 亲自 


的 大 型 测试 。 在 测 


黄 老 五 伦 生 酥 的 


品牌 发 展 出 谋划 策 。 于 是 ， 在 


队 协 助 黄 老 五 花生 酥 在 全 
试 中 ，97% 以 上 的 大 学 生 都 认为 黄 老 五 花生 酥 的 


EZ 


大 学 生 中 做 了 一 次 花生 


感 
1 


有 学校， 黄 老 五 花生 酥 做 的 简单 的 试 吃 、 赠 送 活动 ， 都 得 到 


应 ， 热 闹 场 面 都 在 张 默 闻 策 划 集 团团 队 和 黄 老 五 花生 酥 工作 人 员 的 意料 之 

外 。 大 家 深 知 ， 这 份 热闹 并 不 单纯 是 因为 免费 ， 而 是 同学 们 发 自 内 心 的 喜爱 ， 是 因为 黄 老 
五 花生 酥 生存 发 展 的 根本 一 一 营养 好 吃 。 看 来 ， 黄 老 五 花生 酥 的 传承 与 创新 完全 得 到 了 同 
得 到 了 潜在 消费 者 的 认可 ， 得 到 了 市 场 的 认可 。 看 到 同学 们 在 食用 黄 老 五 花 


学 们 的 认可 ， 
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生 酥 时 的 奢 足 表情 ， 工 作 人 员 都 深 感 欣慰 ， 这 可 能 是 黄 老 五 花生 酥 最 引 


以 为 傲 的 底气 。 


无 论 休 闲 食 品 市 场 友 展 走向 如 何 ， 无 论 消费 者 对 于 食品 的 需求 如 何 ， 黄 老 五 花生 酥 


也 一 定 会 站 在 传承 和 创新 的 


两 大 肩膀 上 ， 继 续 发 扬 几 百年 来 黄色 家 族 的 


养 好 吃 的 原则 进行 到 底 。 因 


为 这 才 是 黄 老 五 花生 酥 能 够 流传 至 今 的 根本 


时 间 里 一 直 受 消费 者 热 捧 的 


手法 都 可 以 被 竞争 品牌 复制 
是 别人 无 法 复制 和 代 蔡 的 。 


医者 祖 训 ， 将 营 
， 能 够 在 数 百 年 


关键 之 处 。 黄 老 五 花生 酥 的 食品 安全 、 黄 老 五 花生 酥 的 技艺 


， 唯 独 这 种 味道 、 这 种 花生 酥 与 糖 之 间 恰 到 好 处 的 黄金 配 比 


黄 老 五 花生 酥 发 展 到 今天 ， 其 口感 口味 已 经 成 了 很 多 消费 者 评价 花生 酥 的 标准 ， 其 


至 有 竞争 品牌 已 经 打出 这 样 的 


dh 
sth 


们 的 产品 口味 堪 比 黄 老 五 !| ”这 又 何尝 不 是 另 


想 知道 黄 老 五 人 花生 酥 如 何在 坚果 类 零食 市 场 惨淡 的 夏季 销量 逆 势 增长 


一 种 方式 的 认同 。 黄 老 五 品牌 卖 的 不 是 口感 ， 是 口碑 ， 是 声誉 。 
nal), CERTERO Y IK? 


黄 老 五 花生 酥 新 卖 法 真正 的 震撼 还 在 后 头 呢 | 


| 起 各 大 媒体 的 聚 


EB? 别 急 ， 马 上 为 您 揭晓 。 


| 定位 先 定 芯 | 112 | 


【 营销 篇 】 


黄 老 五 花生 酥 夏天 不 人 热 ， 占 据 销 售 总 冠 


炎炎 夏 日 , 极 易 引起 食欲 不 振 , 消化 不良 , 肠胃 不 适 等 症状 , 饮料 类 一 如 既往 称霸 市 场 ， 
EMBED, E AEB E ADA 


黄 老 五 一 直 以 挑战 常规 来 突破 困境 ， 在 局 面 瞬息 


万 变 的 市 场 上 ， 黄 老 五 相信 “打破 常 


规 方 是 路 ”。 季节 性 营销 不 应 该 成 为 短期 营销 手段 , 战术 的 畅快 驰 对 来 自 于 战略 的 精美 布局 ， 


放 在 品牌 营销 中 来 看 ， 就 事 论 事 的 营销 举措 不 应 当 被 提倡 ， 


因为 每 一 个 营销 动作 在 消费 者 


心目 中 的 影响 就 是 一 个 时 代 ， 季 节 性 营销 不 应 该 成 为 一 个 短期 市 场 战 术 ， 应 该 坚持 ， 应 该 


传承 。 
黄 老 五 品牌 深刻 考虑 到 消费 者 的 夏季 饮食 问题 


“冰冻 花生 酥 ” 试 吃 活动 ， 得 到 


成 都 市 民 的 热烈 追捧 和 喜爱 , 掀起 了 一 股 黄 老 五 花生 酥 冰冻 更 酥 、 更 脆 、 更 美味 的 美味 热潮 。 


坚持 正确 的 营销 战略 ， 攻 坚 市 场 、 占 领 市 场 ， 这 ， 就 是 黄 老 五 品牌 。 


盛夏 酷暑 ， 突 破 温度 禁 锣 有 妙招 


火热 的 夏 日 ， 你 最 想 吃 喻 ? 是 冰棍 ? 是 冰激凌 ? 还 
是 坚果 、 饼 干 之 类 呢 ? it RCA EAE TIE. 


是 冰镇 银耳 红 束 汤 ? 但 如 果 出 现 的 


夏 热 猛 于 虎 ， 调 研 数据 显示 ， 夏 季 一 直 都 是 坚果 、 果 仁 等 休闲 食品 的 销售 淡季 ， 相 较 


EF, 坚果 价位 下 降 5% EF, 而 销量 则 下 降 达 25% 之 多 , 上 市 品种 也 相应 地 减少 了 很 多 。 


夏季 无 疑 给 坚果 零食 市 场 扣 上 了 深 深 的 柑 锁 ， 紧 紧 地 禁 旬 
专家 提醒 : 夏天 室温 超过 20C ， 食 物 就 会 进入 


分 80% 以 上 的 花生 制品 ， 在 高 温 夏季 面临 严重 的 销售 六 


ER, SARZFERHER, AANA; 第 二 


SUENE. BEACEMEAREM 
Mo RH, 花生 在 夏季 容易 友 生 
， 人 花生 酥 在 夏天 会 产生 溢 油 、 整 块 变 软 


的 情况 ， 与 酥脆 的 卖点 严重 相 违 ; 第 三 ， 产 品 形态 发 生 改变 ， 影 响 产品 在 消费 者 心目 中 的 


地 位 ， 对 产品 的 好 印象 ， 品 牌 的 好 口碑 造成 负面 影响 。 


同时 夏季 高 温 ， 也 使 人 胃口 发 生 改变 ， 倾 向 清淡 ， 清 


凉 ， 严 口 食物 ， 因 此 糖果 、 坚 果 


和 果 仁 食品 的 销售 在 夏季 无 疑 进入 休眠 状态 ， 销 售 业 


直线 下 滑 趋 势 。 
一 直 以 来 ， 怎 么 突破 这 温度 的 禁 铅 ， 成 了 此 类 商家 的 头疼 的 问题 之 一 。 特 别 是 2013 


新 的 辉煌 ? 


年 的 夏天 ， 又 长 又 热 ， 黄 老 五 品牌 又 是 否 能 在 这 骄阳 烈日 下 开创 一 片 新 的 销售 蓝天 ， 谱 写 
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TEMG 


Et CEP 


> 


IKE, ESRB ES Mies 


“KARTS 


E AF, 喝 不 下 | 


3 
正宗 营养 花生 酥 ， 好 吃 不 过 黄 老 五 。 夏 天 要 吃 冰冰 的 ， 
夏季 ， 消 费 者 偏向 清淡 ， 清 凉 ， 更 口 的 食物 ， 此 时 是 冷冻 食 
PAR DK AAI HE RADAR, 


造 了 2 亿 多 元 的 业绩 , 巧 乐 兹 与 黄 老 五 花生 酥 主要 成 分 都 是 果 仁 ,从 巧 乐 兹 的 成 功 之 路 来 看 ， 


你 说 我 该 吃 点 喻 ? 


主要 成 分 为 果 仁 和 巧克力 ， 从 2003 年 一 上 


TES Og OSS Wg OSS MBB NF BR fe ~~” 


== 


你 吃 过 冰冻 的 花生 酥 吗 ? 


品 和 多 汁 水 果 的 销售 旺季 。 
5 就 创 


卖 冰冻 的 黄 老 五 花生 酥 是 有 理论 可 行 性 的 。 


休闲 食品 行业 进入 门槛 


DBR, FERAL ALAA, 


消费 者 一 


吃 就 心里 有 数 。5 


14 


TA ARG 


6 场 需 


才能 使 企业 的 产品 立 于 不 败 之 地 。 


有 更 高 的 要 求 。 
淡季 、 天 气 


IX 


J3 J A 


3 
AA 


定 提升 ， 


们 找到 了 在 这 个 


求 的 发 展 步伐 ， 适 


寺 别 是 上 面 讲 到 的 年 轻 消费 主力 军 ， 他 们 对 于 新 奇 


时 节 的 产品 卖点 | 


口味 创新 是 竞争 第 一 要 素 ， 产 品 好 不 好 ， 


时 开发 与 引进 新 的 产品 


K, 
味 


冰冻 更 酥脆 ”， 冰 冻 后 确实 产 


这 对 于 我 们 进行 推 / 


宣传 ， 更 


高 端 社区 进行 品牌 


是 有 


支撑 的 ; 选 


的 可 行 性 ， 借 此 实现 在 更 大 区 域内 进 4 


推 


) 


o 


先 择 FEA 


符合 产品 调 性 的 人 群 ， 锁 


利于 我 们 锁定 目标 群体 ， 实 现 点 上 的 沟通 教育 ， 以 验证 推广 
制 


Jaan 


口 ale 


IR 


顺 大 流 者 拾 牙 慧 ， 善 开 折 者 得 真 金 。 


划 团 


夏季 是 


果 零 食 食 


的 销售 淡季 ， 但 是 张 默 闻 策 


= = 


团队 充分 发 挥 了 敢 想 、 敢 试 、 敢 突破 的 主观 能 动 精神 ， 敏 锐 洞悉 


以 冰冻 为 突 s 破 点 ，】 直 


A 


A 


富 了 花生 酥 的 吃 法 ， 弱 化 了 季节 
的 现状 ， 助 力 黄 老 五 花生 酥 酷暑 狂 销 ， 在 激烈 的 食品 竞争 中 占据 


NP 


PARR, 兵 行 奇 招 推出 黄 老 五 花生 酥 , 冰冻 更 酥脆 ”盛夏 促销 


HH 


SHRENZERRIR, 


に に 


JS 


限 的 缺点 ， 打 破 了 


夏季 坚果 、 果 仁 食品 销量 
一 席 之 地 。 


HA, MAE, BEARERS 


决胜 终端 ， 小 创意 带 


带动 销量 ， 开 展 活动 ， 关 键 是 在 终端 ， 终 端 够 活跃 ， 销 量 


黄 老 五 花生 酥 进行 


来 持续 销量 


创意 ， 就 是 那么 牛 ! 


AIR 


障 。 


品 布 


局 的 


品 铺 市 率 ， 


产 渠道 有 一 定 的 产 


但 是 品牌 、 产 品 影响 力 还 是 非常 有 


酥 的 淡季 ， 在 淡季 进 


限 的 ， 
选 准 最 


井 行 


1T 


品牌 宣传 ， 


IMAL 


SAIS 


行人 


大 益处 ， 而 社区 就 是 人 流量 较 大 ， 


在 黄 老 五 花生 和 本 


问题 .体验 酥 脆 和 欢乐 分 享 


が 


宣伝 告知 4 


対 容 


样板 市 场 的 推 


战略 上 ， 张 默 闻 这 


行 产 品 的 终端 曝光 ; 7 月 


BFE 
为 旺季 产品 销售 有 较 


群 告知 ， 


易 的 场所 。 


EmA 


10 + 促销 (NB. f 
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$), 


其 实 就 是 这 两 个 活动 形式 在 终端 的 创意 
做 好 这 两 个 活动 ， 并 且 不 断 优化 复制 下 去 ， 直 到 


为 归根 结 底 就 是 要 解决 i 
合 问 题 : 


ale 
ZA: 


结 


y 


推广 活动 ， 势 必 就 能 在 新 市 场 站 稳 脚 跟 。 

说 行动 就 行动 ! 7 月 13 日 ,“ 黄 老 五 花生 酥 , 冰冻 更 酥脆 ”在 成 都 各 大 社区 试行 推广 ， 
受到 成 都 市 民 的 疯狂 追捧 ， 掀 起 了 黄 老 五 花生 酥 盛夏 销售 的 热潮 。 冰 冻 花 生 酥 活动 过 程 中 ， 
许多 成 都 市 民 表 示 从 没有 吃 过 冰 起 来 的 花生 酥 ， 人 在 进一步 尝试 过 后 ， 消 费 者 给 出 的 评价 是 : 
想不到 的 新 吃 法 儿 ， 冰 冻 的 黄 老 五 花生 酥 竟然 如 此 冰 亚 。 

而 “ 黄 老 五 花生 酥 ， 冰 冻 更 酥脆 ”的 活动 热烈 程度 显然 超出 了 所 有 人 的 预期 ， 继 第 一 
波 “ 黄 老 五 花生 酥 ， 冰 冻 更 酥脆 ”的 新 吃 法 活动 在 社会 上 取得 热烈 反响 之 后 ， 人 们 对 于 黄 
老 五 花生 酥 新 吃 法 的 讨论 和 研究 仍然 在 继续 ， 不 少 民间 资深 “ 吃 货 ”更 是 开创 了 许多 黄 老 
五 花生 酥 的 新 吃 法 ， 比 如 配 雪 糕 、 配 奥 利 奥 等 等 。 

有 鉴于 此 ， 为 回应 消费 者 的 热情 积极 参与 ， 黄 老 五 伦 生 酥 向 全 社会 帮 出 “ 吃 货 江湖 征 
集 令 ”， 提 倡 和 鼓励 更 多 创新 性 的 健康 新 吃 法 ， 消 费 者 通过 自 媒 体 发 布 吃 法 说 明 、 食 物 配 
恒 ， 黄 老 五 花生 酥 定期 评选 出 创新 酥 达 人 ， 赢 取 黄 老 五 伦 生 酥 送出 的 奖励 。 像 是 这 样 的 “ 黄 
老 五 花生 酥 ， 冰 冻 更 酥脆 ”后 续 延 展 活动 ， 对 黄 老 五 花生 酥 品牌 进行 了 二 次 传播 ， 又 通过 
消费 者 的 自 媒体 ， 如 微 信 、 微 博 ， 在 个 人 影响 圈 中 又 对 黄 老 五 品牌 进行 了 更 多 元 的 宣传 ， 
使 得 黄 老 五 花生 酥 这 个 拥有 传统 过 硬 品质 的 产品 在 年 轻 群体 中 形成 创新 开拓 型 品牌 形象 ， 
开拓 黄 老 五 产品 新 吃 法 ， 烘 托 黄 老 五 夏季 冰冻 花生 酥 活动 氛围 ， 并 培养 潜在 消费 群体 ， 其 
至 影响 家 庭 购买 。 

“ 黄 老 五 花生 酥 ， 冰 冻 更 酥脆” 高 潮 不 断 ， 延 展 出 更 多 的 新 花样 ， 冰 冻 创意 的 成 功 再 
次 验证 了 张 默 闻 策 划 团队 的 创意 实力 和 黄 老 五 花生 酥 的 不 俗 魅力 。“ 黄 老 五 花生 酥 ， 冰 冻 
更 酥脆 ”活动 在 成 都 市 场 的 成 功 ， 得 到 了 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 所 有 高 层 的 一 致 认可 ， 
并 决定 借鉴 此 次 成 功 的 经 验 ， 在 全 国 进行 推广 ， 一 场 浩 浩荡 荡 的 黄 老 五 花生 酥 冰冻 运动 已 
势不可挡 。 
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【 营销 活动 篇 1: 全 国 大 学 生 学 院 奖 】 


黄 老 五 品牌 成 学 院 奖 大 赢家 
斩获 金奖 和 评委 提名 全 场 大 奖 


2013 年 7 月 3 日 ， 中 国 广告 协会 主办 、《 广 告 人 》 杂 志 社 承办 的 “2012~2013 第 
11 届 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 ”颁奖 盛典 在 北京 中 央 电视 台 梅 地 亚 中 心 隆 重 拉 开 帷幕 。 
在 这 场 汇聚 无 限 创 意 与 无 上 荣耀 的 绪 效 盛宴 中 ， 作 为 首次 亮相 学 院 奖 的 命题 企业 ， 黄 老 五 
的 影视 作品 “酥脆 齐 分 享 ”荣获 “评委 特别 推荐 大 奖 ”， 将 此 次 颁奖 盛典 推 向 了 最 高 潮 ， 
掌声 、 欢 呼声 响 彻 全 场 。 

黄 老 五 虽然 是 首 度 亮相 学 院 奖 ， 却 所 获 颇 丰 ， 不 仅 征 集 到 了 包含 平面 类 、 网 络 类 、 影 
视 类 、 营 销 策划 书 、 产 品 包装 等 大 学 生 创意 作品 2206 组 , 2377 件 , 并 现场 颁发 了 3 名 金奖 ， 
6 名 银 奖 ，8 名 铜 奖 。 而 且 ， 更 值得 一 提 的 是 ， 与 “全 场 大 奖 ” 拥 有 同等 “殊荣 ”的 “ 评 
委 特 别 推荐 大 奖 ” 也 花 落 黄 老 五 家 。 
由 上 海外 国语 大 学 贤达 经 济 人 文学 院 同学 们 创作 的 “酥脆 齐 分 享 ” 因 得 到 各 专家 评委 
的 一 致 青睐 而 荣获 本 届 学 院 奖 “评委 特别 推荐 大 奖 ” 的 殊荣 。 在 此 次 学 院 奖 评审 过 程 中 ， 
学 院 奖 评审 主席 麦 肯 光明 广告 有 限 公 司 董事 长 莫 康 孙 先 生 和 上 海 师范 大 学 人 文 与 传播 学 
院 副 院 长 金 定海 先生 都 对 这 一 作品 给 予 了 高 度 的 评价 与 肯定 。 金 先生 说 ， 这 一 作品 通过 几 
个 好 朋友 间 舍 不 得 的 “谦让 ”将 “ 黄 老 五 ”的 美味 表现 得 淋漓 尽 致 ， 又 通过 一 个 “ 拍 ” 的 
手势 动作 ， 极 为 传神 地 、 巧 妙 地 展示 了 “ 黄 老 五 ”的 酥脆 。 著 名 策划 大 师 张 默 闻 先 生 也 指 
出 ， 这 一 作品 极为 精准 巧妙 地 抓 住 了 黄 老 五 花生 酥 的 “酥脆 ”和 “美味 ”这 两 大 产品 特征 ， 
从 营销 角度 来 说 ， 这 一 广告 创意 已 经 征服 了 消费 者 ， 这 就 足够 了 | 

在 颁奖 盛典 上 ， 由 中 国 广告 协会 秘书 长 燕 军 先生 和 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 总 经 理 万 
郁 女士 特别 颁发 的 “评委 特别 推荐 大 奖 ” 的 获奖 学 生 获 得 了 47 777 元 现金 大 奖 ， 同 时 也 
获得 了 黄 老 五 花生 酥 50 件 与 指导 老师 及 同伴 同学 齐 分 享 这 一 奖项 的 快乐 ， 这 一 奖项 的 颁 
发 富 无 疑问 地 成 了 此 次 盛宴 中 的 一 大 亮点 ， 极 大 程度 地 提升 并 深化 了 品牌 的 知名 度 、 认 知 
度 和 美誉 度 。 
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【 营销 活动 篇 2: 冰冻 花生 酥 新 吃 法 】 
RS ame ARE, Sa 


图 张 默 闻 策划 全 案 中 心 活动 部 黄 老 五 品牌 市 场 部 


想 体 验 全 身上 下 每 一 个 毛孔 都 散发 出 的 酥 麻 滋味 么 ? 像 愛人 双 手 挑 辻 的 痛 育 , 像 初恋 
情人 吻 过 的 嘴唇 ， 像 出 浴 时 水 滴 滑 过 的 颈 子 , 像 寒冬 中 裸露 的 肌肤 …… 要 想 有 这 样 的 感觉 ， 
那么 快 来 跟 黄 老 五 酥 一 下 吧 ! 仔细 聆听 花生 在 嘴巴 里 面 绽放 的 声音 吧 ! 


美食 ， 中 国人 逃 不 脱 的 诱惑 


闭 上 眼睛 ， 伸 出 舌 涉 ， 慢 慢 向 上 琴 ， 让 舌尖 滑 过 凹凸 不 平 的 表面 ， 仔 细 品 味 这 触感 ， 
甜 而 不 腻 的 ， 有 股 淡淡 的 香甜 ， 咕 嘟 ， 喉 哎 故 出 咽 下 口水 的 声音 ， 让 你 情不自禁 地 想 把 它 
AHSEN, (F! 不 要 想 和 看 ， 其 实 这 只 是 在 吃 黄 老 五 花生 酥 。 

华夏 子孙 历来 对 美食 是 没有 抵抗 力 的 ，5 000 年 的 悠久 历史 造就 了 灿烂 丰富 、 博 大 精 
深 的 饮食 文化 。 追 溯 到 孔 圣 人 时 期 ， 也 有 关于 饮食 的 “二 不 天、 三 适度 、 十 不 食 ” 的 论述 。 
直人 至 两 干 年 后 的 今日 ， 美 食 仍 然 具 有 极 高 的 吸引 力 。 而 “ 民 以 食 为 天 ”的 说 法 更 是 有 效 地 
论证 了 饮食 文化 的 地 位 ， 中 华 饮 食 讲究 料 、 作 、 食 等 的 惊喜 ， 民 族 特色 鲜明 ， 极 富 特 色 又 
极 具 兼容 性 。 因 而 ， 历 代 相 传 的 饮食 文明 也 不 断 地 发 展 进步 着 。 

中 华 饮食 文化 究 其 深层 内 涵 ， 可 以 简单 概括 为 : 精致、 悦目 。 饮 食 虽 为 一 种 生活 中 常 
见 的 行为 ， 但 其 作为 一 种 文化 ， 却 越 来 越 精致 ， 越 来 越 考究 。 选 料 、 哀 饪 乃至 最 后 的 饮食 
环境 ， 都 体现 着 精致 。 尤 其 是 在 这 个 非常 注重 个 人 身体 健康 的 现代 社会 ， 更 是 要 求 我 们 的 
饮食 向 精致 化 发 展 ， 向 健康 化 发 展 。 黄 老 五 花生 酥 自然 是 做 工 考究 、 精 致 典雅 的 。 作 为 传 
承 300 多 年 技艺 的 正宗 花生 酥 ， 黄 老 五 花生 酥 无 疑 是 将 精致 发 挥 到 了 极致 。 精 益 求 精 的 技 
艺 以 及 不 含 任何 添加 剂 的 承诺 ， 都 让 花生 酥 将 美味 带 给 了 每 一 位 消费 者 。 而 作为 美食 ， 也 
必 将 是 令 人 赏心悦目 的 ， 中 华 饮 食 之 所 以 能 够 征服 世界 ， 重 要 原因 之 一 就 在 于 它 美 ， 不 仅 
是 让 人 大 快 洒 颐 , 也 给 人 带 来 精神 上 的 享受 ,孙中山 先生 有 云 “ 辨 味 不 精 , USAR , 
精确 地 将 食物 之 味 阐述 得 淋漓 尽 致 。 而 黄 老 五 花生 酥 在 令 人 悦目 之 路 上 也 发 挥 出 了 不 错 的 
水 平 ， 精 致 的 包装 ， 可 口 的 食物 ， 宫 无 疑问 地 为 伦 生 酥 树 立 了 色 味 俱 佳 的 形象 。 

司 时 ， 在 国人 的 饮食 文化 中 ， 美 味 的 花生 更 是 有 着 不 可 替代 的 重要 位 置 。 从 小 酒 前 的 
一 碟 花 生 到 自制 的 美味 花生 效 ， 从 花生 红豆 粥 到 花生 炖 猪 蹄 ， 论 生 的 美味 溢于言表 。 更 引 
人 注目 的 是 花生 的 营养 价值 ， 花 生 不 仅 含有 核 黄 素 、 钙 、 磷 、 卵 磷脂 、 胆 碱 、 不 饱和 脂肪 


5 
Y 
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黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 市 场 总 监 王 正 女士 接受 媒体 记者 采访 。 


BLURSHMEER, MARESME, TAR, HARI, 因 此 , EIER 
为 “长 生 果 ”。 作 为 黄 老 五 花生 酥 的 主要 原材料 ， 人 花生 的 益处 更 是 让 其 倍 添 诱惑 。 
吸引 ， 酥 到 骨子里 的 脆 感 


黄 老 五 花生 酥 至 今 已 有 300 多 年 的 历史 ， 三 个 世纪 的 技艺 锤炼 ， 四 代 人 的 专注 沉淀 ， 
严格 按照 祖传 《 黄 氏 软 酥 制 法 》 秘 方 所 制 ， 不 含 防腐 剂 和 添加 剂 ， 只 为 更 完美 的 花生 酥 ， 


独 有 的 “ 糖 少 花生 多 ”黄金 比例 配方 更 是 打造 出 了 甜 而 不 用 的 醇香 美味 和 无 与 伦比 的 酥脆 


“人 们 天 生 对 酥脆 的 食物 有 好 感 ” 明 星 大 厨 马 利 欧 曾 这 样 说 ， 的 确 “ 味 哼 味 哼 ”的 享 
受 让 酥脆 食物 提升 了 吃 的 感官 体验 。 不 光 能 刺激 味觉 和 嗅觉 ， 还 能 刺激 听觉 的 特征 ， 让 酥 
脆 的 食物 在 本 质 上 就 平添 了 对 人 的 吸引 力 。 无 疑 ， 香 甜 酥脆 的 食物 让 人 们 胃口 大 开 ， 酥 脆 
严 口 的 食物 让 滋味 美妙 无 比 。 黄 老 五 花生 酥 就 拥有 这 般 令 人 垩 省 欲 滴 的 特性 ， 香 酥 松 脆 的 
TEIE RR CARRS i. 
FAK 300 SENIERCEMERFLS, SBEDCERHNORSRRSEN, 不 
论 是 学 院 奖 巡回 中 的 大 学 生 ， 还 是 第 一 次 品尝 的 消费 者 ， 大 家 对 于 黄 老 五 的 第 一 印象 就 是 
“好 吃 ” 与 “酥脆 ”， 而 这 一 次 ， 冰 冻 花 生 酥 的 新 吃 法 更 是 将 这 两 个 最 大 的 卖点 推荐 到 了 
一 个 全 新 的 高 度 。 

针对 酷 夏 天 气 ， 黄 老 五 花生 酥 特 意 提 出 冰冻 新 吃 法 ， 既 解决 天 热 的 胃口 差 又 能 用 花生 
酥 提 升 营养 。 随 着 炎热 夏季 的 到 来 ， 原 本 香甜 可 口 的 食物 也 难以 面 对 日 渐 消 磨 的 胃口 € 
过 试验 表明 ， 气 温 每 增高 10C, 身体 平均 就 会 減少 70 卡 的 需要 量 ， 夏 天 身体 所 需 热 量 降 
低 ， 使 人 不 觉得 饥 场 ， 但 是 身体 的 营养 不 恨 的 问题 也 荣 绕 在 每 个 人 心中 。 而 黄 老 五 花生 酥 
冰冻 更 酥脆 ， 不 仅 能 够 用 花生 酥 补充 营养 ， 也 能 还 你 清爽 一 夏 。 

不 要 拖泥带水 ， 不 要 和 欲 盖 弥 朝 ， 不 要 故 作 姿 态 ， 不 要 扭 扭捏 捍 ， 直 奔 主 题 吧 ， 把 它 放 
到 嘴巴 里 ， 用 力 地 咬 下 去 ， 味 嘴 ， 听 花生 在 嘴巴 里 面 绽放 的 声音 ， 好 滋味 在 牙 尖 久 久 留 

“ 冰 着 吃 更 酥脆 ” 黄 老 五 花生 酥 冰冰 新 吃 法 ， 带 你 酥脆 这 一 夏 。 


0 


体验 ， 你 不 得 不 买 的 零食 


只 有 绝 佳 的 口感 才 配 拥有 做 体验 营销 的 资格 。 黄 老 五 花生 酥 绝对 拥有 这 样 的 资格 。 或 
许 对 于 黄 老 五 来 说 ， 与 其 投入 巨额 的 广告 费用 倒 不 如 这 样 的 体验 营销 显得 更 加 柄 畅 淋 漓 。 
HEAPS., ØER, ARRI ee ARRA REREN, OREA 
脆 ” 夏 季 和 营销 攻势 悄悄 拉 开 帷幕 ， 一 场 声势 浩大 的 “夏季 活 冻 ”体验 营销 风暴 即将 席卷 


整个 | 


Im! 
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体验 营销 需要 选择 合适 的 地 点 才 会 展现 出 神奇 的 营销 魔力 。 经 过 纺 密 策划 ， 加 州 湾 、 
西岸 府邸 、 兴 元 绿洲 、 新 桥 逸 景 C 区 、 华 宇 . 锦 城 名 都 B 区 、 锦 江城 市 花园 二 期 、 午 苑 名 


家 、 金 波 社区 …… 这些 人 口 集聚 的 中 高 档 小 区 进入 到 我 们 的 视野 。 


物料 的 设计 是 体验 营销 的 关键 所 在 。 冰 冻 活动 主 画 面 的 再 三 易 稿 为 的 就 是 最 大 可 能 


引 消 费 者 的 注意 。 最 终 成 稿 的 画面 中 ， 几 个 冻 起 来 的 汉字 寒气 吊 吊 帝 人 与 冰冻 花生 酥 相 4 


益 彰 ， 分 外 具有 视觉 冲击 力 ， 堪 称 神 来 之 作 。 


组 合 拳 的 宣传 方式 则 是 此 次 体验 营销 大 获 成 功 的 秘诀 。 线 上 线 下 同步 宣 


ai 


传 , 微 博 、 论 坛 、 


报纸 一 个 不 落 。 微 博 上 ，@ BREAKER - 中 国 领军 品牌 不 予 余力 地 播报 冰冻 花生 酥 活 
动 进 社区 的 最 新 情况 ， 并 不 时 与 微 博 网 友 互 动 交 流 ; 论坛 中 ， 软 文 推广 同时 进行 ， 借 助 天 
量 级 的 浏览 量 扩大 活动 影响 力 ; 纸 媒 上 ，“ 冰 冻 ” 的 概念 在 媒体 上 不 断 宣传 深化 …… 


的 “冰冻 花生 酥 ” 体 验 营 销 的 制胜 关键 。 


本 验 营 销 的 魅力 是 强大 的 ， 但 是 配套 的 物料 、 宣 传 等 组 成 部 分 则 成 了 此 次 黄 老 五 品牌 


身体 生 锈 了 , 嘴巴 生 锈 了 , 脑袋 生 锈 了 , 统统 都 生 锈 了 , RAR, 来 一 


黄 老 五 花生 酥 ， 


唤起 对 身体 、 对 美味 的 渴望 ， 让 身体 和 黄 老 五 花生 酥 一 起 “ 冻 醒 ” 吧 
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黄 老 五 品牌 冰冻 视觉 激 起 夏季 酥脆 热 


画 张 默 闻 策 划 全 案 中 心 创意 部 


夏季 一 直 以 来 是 坚果 类 零食 产品 的 销售 淡季 ， 那 么 怎样 在 炎炎 夏 日 激发 消费 者 对 黄 老 
五 花生 酥 的 食欲 成 了 我 们 迫切 需要 解决 的 问题 。 


对 酷 团 来 说 ， 人 们 最 享受 的 就 是 在 家 吹 着 空调 ， 吃 着 冰激凌 ， 喝 着 冷饮 ， 这 些 似乎 都 
还 不 够 ， 有 些 都 想 把 自己 埋 进 冰 里 了 。 冰 ! 对 ， 就 是 冰 ! 人 们 在 夏季 最 大 的 食欲 莫 过 于 对 
冰 的 渴望 ， 还 有 一 种 透 心 凉 的 民意 。 我 们 正 是 想 要 借 类 似 于 冰镇 、 冷 饮食 品 的 视觉 感受 创 
造 性 地 运用 在 黄 老 五 夏季 营销 活动 的 主 形 象 中 ， 达 到 冰冻 而 又 酥脆 的 视觉 体验 ， 营 造 出 透 
心 凉 的 冰镇 花生 酥 世界 ， 激 发 人 们 的 购买 欲 。 

蓝 色 清爽 背景 下 ， 一 块 伦 生 酥 在 冰山 的 包围 下 徐徐 映 入 人 们 眼帘 ， 冰 山 的 包 襄 让 论 生 
酥 也 增加 了 些许 凉意 。 观 之 ， 泌 人心 脾 之 感 油 然而 生 ， 扫 去 了 炎炎 夏 日 的 一 丝 火热 。 海 报 
中 最 引信 注目 的 还 是 冰冻 更 酥脆 的 字体 设计 ， 不 规则 形式 排列 的 字体 犹如 被 冰冻 僵硬 的 坚 
冰 般 散发 着 丝 丝 凉意 。 毫 无 疑问 ， 冰 冻 更 酥脆 给 炎炎 夏 日 下 的 消费 者 带 来 了 一 场 冰冻 风 ， 
给 活动 现场 也 带 来 了 一 场 清 凉 之 意 。 


众所周知 ， 蓝 色 是 自然 界 中 最 冷 的 色彩 。 作 为 冷色 调 的 一 员 ， 它 无 疑 是 夏天 最 能 带 给 
人 清凉 的 颜色 。 冰 冷 的 色调 搭配 给 人 以 浓 浓 的 视觉 冲击 ， 让 消费 者 感觉 置身 于 一 片 冰冷 世 
界 。 冰 凉 之 意 也 由 海报 迅速 转移 至 产品 。 这 种 冰凉 的 情感 体验 也 激发 了 消费 者 浓 浓 的 购买 
欲 。 不 得 不 说 ， 视 觉 形象 是 传播 中 最 直观 、 最 直接 的 ， 情 景 化 的 展现 更 易 让 消费 者 产生 一 
种 审美 享受 ， 并 在 潜移默化 中 刺激 消费 者 的 购买 欲望 。 

据 调 研 数 据 统 计 , 在 参加 活动 的 消费 者 中 , 93% 以 上 都 表示 从 来 没有 见 过 这 样 的 创 
意 。 花 生 酥 冻 着 吃 是 食用 方式 的 创新 ， 人 花生 酥 摆 在 冰柜 里 是 销售 模式 的 创新 ， 花 生 酥 出 现 
在 冰 块 画面 里 更 是 视觉 体验 上 的 创新 。 此 次 盛夏 “ 黄 老 五 花生 酥 冰冻 更 酥脆 ”活动 ， 打 破 
了 以 往 夏 季 坚 果 类 食品 销售 的 禁 铀 ， 引 发 销量 逆 势 增长 ， 影 响 力 持久 ， 深 刻 加 深 消费 者 对 
黄 老 五 品牌 的 印象 。 
“冰冻 的 花生 酥 确实 好 吃 ， 黄 老 五 的 花生 酥 比 一 般 花 生 酥 更 酥脆 ， 糖 更 少 ， 花 生 量 非 
常 足 , 吃 起 来 非常 香 脆 , 冰冰 凉 凉 很 开胃 , 很 不 错 ! “一 位 参与 活动 的 消费 者 向 我 们 感慨 道 。 
无 疑 ， 冰 冻 花 生 酥 在 消费 者 中 反映 良好 ， 不 少 消费 者 表示 非常 愿意 购买 花生 酥 。 冰 冻 着 吃 
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A 单 冰冻 黄 老 五 化 生 酥 ， 刺 激 全 民 创 意 


一 到 ， 随 着 温度 的 日 趋 升 高 ， 人 体会 出 现 倦 念 期 ， 而 这 段 时 间 消 费 者 会 比较 喜欢 
且 偏 向 清淡 ， 清 凉 ， 磷 口 的 食物 ， 于 是 夏季 便 成 了 冷冻 食品 和 多 汁 水 果 的 销售 旺季 ， 糖 果 
类 休闲 食品 则 因为 温度 以 及 甜 用 的 口感 而 被 消费 者 以 及 休闲 食品 市 场 冷落 ， 作 为 酥 糖 类 休 
闲 食品 的 黄 老 五 品牌 为 此 也 受到 不 小 的 搏击 。 

于 是 为 了 打破 夏季 市 场 带 来 的 产品 清 销 以 及 门店 冷淡 现象 ， 张 默 闻 策 划 团 队 在 结合 了 

黄 老 五 团队 给 出 的 建议 之 后 ， 借 鉴 伊 利 冰 品 的 主推 产品 巧 乐 交 雪糕， 推出 了 “冰冻 黄 老 五 ” 

的 概念 。 巧 乐 兹 与 黄 老 五 花生 酥 主要 成 分 都 是 果 仁 ， 从 巧 乐 兹 的 成 功 之 路 来 看 ， 卖 冰冻 的 

黄 老 五 花生 酥 是 有 理论 可 行 性 的 。 

于 是 ， 在 一 番 紧 锣 密 鼓 的 筹备 之 下 ，“ 冰 冻 黄 老 五 ”推出 市 场 。 而 出 乎 四 川 黄 老 五 团 

队 和 张 默 闻 策 划 团 队 意料 的 是 ，“ 冰 冻 黄 老 五 ”一 经 推出 立刻 俘获 了 大 片 消费 者 的 心 。 

一 创举 不 仅 归功 于 张 默 闻 策 划 团 队 的 “冰冻 ”创新 ， 同 时 也 归功 于 黄 老 五 团队 创新 

的 信息 传播 与 宣传 手段 。 要 知道 ，21 世纪 是 个 信息 高 速 覆盖 的 时 代 ， 没 有 出 色 的 信息 传 

播 和 信息 宣传 手段 ， 不 出 一 秒 “ 冰 冻 黄 老 五 ”的 信息 便 会 被 其 他 更 具 吸 引力 和 爆炸 力 的 消 
息 所 掩盖 。 

所 以 ， 黄 老 五 花生 酥 这 次 的 “冰冻 ”行动 能 如 此 成 功 ， 正 确 的 信息 传递 方式 功 不 可 没 。 


终端 包围 ， 把 传播 做 到 家 门口 


俗话 说 : “ 酒 香 不 怕 蔡 子 深 ”， 好 产品 哪怕 不 宣传 依旧 能 得 到 消费 者 的 赏识 。 这 一 现 
象 在 信息 传递 滞后 ， 物 以 稀 为 贵 的 时 代 或 许 存 在 。 但 在 21 世纪 这 个 信息 高 度 繁杂 ， 品 牌 
多 如 牛 毛 的 互联 网 时 代 里 ， 显 然 是 不 复 存在 了 。 
如 今 的 时 代 ， 各 大 品牌 之 间 互 相 争战 ， 想 要 坚守 阵地 除了 有 好 的 产品 和 包装 策划 之 外 ， 
做 好 最 终 环节 的 市 场 销售 是 必 不 可 少 的 。 

作为 最 直接 接触 市 场 及 消费 者 的 市 场 销售 环节 ， 往 往 能 够 彰显 出 一 个 品牌 对 于 消费 者 
的 终极 态度 ， 同 时 也 是 品牌 制胜 的 最 后 一 个 环节 ， 是 产品 信息 能 否 被 顺利 传递 到 消费 者 
中 的 关键 一 环 。 在 这 点 上 ， 娃 哈哈 和 加 多 宝 是 黄 老 五 所 要 学 习 并 借鉴 的 。 

如 果 黄 老 五 花生 酥 的 “夏季 冰冻 活动 ”仅仅 依靠 超市 的 冰冻 柜 配 合 一 些 无 关 痛 痒 的 叫 
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井 始 着手 等 2 


售 策划 不 仅 要 弥补 传统 终端 不 够 灵活 的 缺点 ， 
门 能 全 方位 地 接触 到 “冰冻 黄 老 五 ”。 依 托 这 样 的 目的 ， 
队 得 出 了 这 样 的 想法 一 一 能 否 把 黄 老 五 花生 酥 的 终端 直接 搬 到 消费 者 


、 抢 占 夏季 市 场 目的 的 ， 同 时 也 将 对 不 起 黄 老 五 花生 酥 的 经 


要 把 名 


售 放 到 | 每 个 消 


显然 这 是 一 个 很 冒险 的 做 法 。 要 知道 ， 把 终端 直接 推 到 消费 者 的 家 门口 ， 不 管 是 场地 、 

以 及 在 销售 时 间 的 设计 上 都 是 需要 深思 熟 虑 的 。 而 让 张 默 闻 策 划 团 队 惊 讶 

的 是 ， 黄 老 五 销售 总 监 在 听 了 此 次 销售 创意 提案 之 后 竟 是 大 声 叫 好 ， 并 立马 吟 只 手 下 员工 
J 此 次 销售 事宜 。 

不 过 几 日 ， 原 本 还 是 纸 上 之 谈 的 “终端 包围 战 ” 的 销售 想法 已 成 为 落地 销售 ， 且 一 推 

出 便 受 到 众多 消费 者 的 围观 ， 在 全 国 引起 了 重大 关注 。 更 值得 可 喜 的 是 ， 最 终 凭 借 此 次 销 


售 活动 ， 黄 老 五 花生 酥 的 销量 猛 增 ， 终 于 打破 了 夏季 滞销 
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着 该 如 何 动用 媒体 的 力量 为 这 次 “终端 包围 


消费 者 ， 这 是 黄 老 五 花生 酥 的 消费 者 态度 ， 同 时 也 绝 
乍 。 但 是 ， 如 果 这 些 离开 了 宣传 ， 那 么 “终端 包 转战” 的 效果 ， 将 大 


战 ” 推 波 


酥 的 独特 吃 法 ， 吸 引 了 成 都 、 重 庆 地 区 大 批 媒体 的 好 奇 并 邀约 
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势 蕾 势 待 帮 。 而 这 一 次 ， 我 们 将 目标 瞄准 了 依托 互联 网 科技 崛 
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样 的 粉丝 基数 无 疑 成 为 黄 老 五 此 次 “ 


后 ， 黄 老 五 花生 酥 利用 冰冻 更 酥脆 为 主要 推广 点 
重庆 当地 知名 的 网 络 论坛 上 ， 


冰冻 ”事件 


优秀 的 帖子 能 获得 


}， 与 媒体 联动 ， 强 势 推进 黄 老 五 花生 酥 的 宣传 。 成 都 
| 内 知名 媒体 纷纷 报道 黄 老 五 冰冻 花生 酥 的 新 奇 吃 


道 显然 是 不 足 的 ， 且 作为 传统 媒体 的 报纸 并 不 能 将 各 类 型 的 人 群 完全 
所 以 ， 黄 老 五 冰冻 更 酥脆 的 第 二 波 传播 攻 
起 并 繁衍 壮大 的 论坛 。 
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极品 吃 货 , 看 到 第 三 个 我 惊 有 呆 了 。”“ 


夏天 都 没 胃 


All 


SIMCO, BETIS 


了 众多 网 


当 可 观 的 曝光 量 
的 不 二 之 选 。 于 是 在 一 番 筹 备 之 
进行 了 一 系列 的 论坛 传播 活动 。 在 成 都 、 
“小 伙伴 ， 花 生 酥 也 可 以 当 冰 棍 卖 的 吗 ? ” 
， 看 看 我 独家 冰冻 系列 ， 分 享 吃 货 坛 友 ” 
民 的 评论 。 
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“楼 上 吃 货 ， 鉴 


不 过 还 是 感谢 你 们 支持 我 大 四 川 的 特产 啊 ， 哈 哈 。” 


“我 能 说 吃 了 好 久 的 黄 老 五 ， 现 在 才 知 道 可 以 冰 着 吃 吗 ? 回 家 试 一 试 。” 


“ 冰 的 好 酥 啊 ~” 

网 民 们 的 评论 无 不 透露 着 对 黄 老 五 花生 酥 冰冻 吃 法 的 好 奇 与 喜爱 。 同 时 ， 这 也 达到 了 
我 们 起 初 选择 论坛 作为 此 次 事件 第 二 轮 传播 的 目的 。 BRB, 21 世纪 乃至 未 来 的 时 代 里 ， 
网 络 宣 传 将 是 品牌 进行 自我 传播 的 不 二 之 选 ， 黄 老 五 此 时 抓 住 这 一 时 机 ， 显 然 是 先行 一 步 
占据 了 比 其 他 品牌 更 优势 的 地 位 ， 打 响 了 黄 老 五 花生 酥 在 网 络 上 的 品牌 知名 度 。 与 此 同时 ， 


此 次 活动 在 媒体 与 论坛 的 双重 推广 下 ， 使 得 黄 老 五 花生 酥 的 知名 度 就 如 这 60 年 来 最 炎热 


的 夏天 的 气温 一 样 ， 不 断 敬 升 


线 上 创意 ， 干 奇 百 怪 创 新 吃 法 


冰冻 花生 酥 的 吃 法 绝对 是 黄 老 五 花生 酥 在 淡季 


NP 


售 的 一 记 “ 神 来 之 笔 ”， 不 仅 有 效 地 


将 黄 老 五 这 个 品牌 传递 出 去 为 更 多 消费 者 所 知 ， 更 是 打破 了 夏季 糖果 产品 清 销 的 魔 苑 ， 为 
黄 老 五 花生 酥 开创 了 全 新 的 销售 模式 ， 使 得 黄 老 五 线 下 销售 从 此 不 再 有 淡季 。 

而 在 意识 到 “ 黄 老 五 冰冻 ”活动 于 终端 市 场 以 及 网 络 产 生 的 火热 影响 之 后 ， 张 默 闻 策 
划 团 队 开 始 考虑 : 既然 花生 酥 可 以 冰冻 着 吃 ， 那 么 是 不 是 还 有 更 加 干 奇 百 怪 、 更 加 吸引 眼 
球 的 吃 法 呢 ? 

当下 时 代 ， 依 托 信息 技术 崛起 的 网 络 社会 是 个 极度 自由 的 平台 ， 网 友 们 可 以 在 互联 网 


平台 各 抒 己见 而 不 用 碍 于 身份 、 


会 束缚 的 平台 


续 的 线 上 创意 


o FE, 我 
专 播 活动 。 


地 域 、 种 族 以 及 年 龄 的 限制 
门 立 马 将 目光 投向 了 创意 不 停 、 大 神 不 断 的 互联 


。 这 是 一 个 可 以 让 网 友 摆 脱 


网 ， 开 展 活动 后 
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在 60、70 后 人 群 逐 渐 淡 退 ，80、90 后 逐步 崛起 的 21 世紀 , AECI 
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新 高 地 。 张 默 闻 策划 集团 对 


AE IN 


黄 老 五 品牌 将 线 上 创 


意 的 主 平台 放 在 了 新 浪 微 博 ， 以 
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“@ 黄 老 五 花生 酥 一 一 中 
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领军 品牌 ” 开 
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各 传播 活动 。 经 过 张 
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闻 策 划 团 队 续 密 地 思考 与 规划 一 一 刺激 全 民 创意 热情 的 “ 吃 货 江湖 征集 令 ” 活 动 正式 上 线 。 
“ 吃 货 江 湖 征 集 令 ”活动 上 线 短 短 一 周 时 间 ， 活 动 微 博 曝光 量 破 万 ， 众 多 网 友 争 相 提 


供 一 些 完全 让 我 们 惊讶 的 全 新 吃 法 ， 有 的 网 友 将 黄 老 五 花生 酥 沾 着 冰淇淋 吃 ; 有 的 则 将 黄 


老 五 花生 酥 自 


I 成 花生 酥 棒 冰 


m 


we 
爆 ) 


而 在 微 博 线 上 活动 


进行 得 
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的 消費 者 都 不 忘 微 


网 民 的 创意 智慧 犹如 一 颗 威 力 巨大 的 原子 弹 ， 被 彻底 引 
形成 了 一 打 颇 为 壮丽 的 黄 老 五 花生 酥 “ 创 意 蘑菇 云 ”。 
如 火 如 茶 、 不 亦 乐 平 的 同时 ， 几 乎 所 有 


博 


留言 给 黄 老 五 官 微 表 示 : 冰冻 的 吃 法 非常 新 奇 ， 而 且 冰 冻 过 后 的 花生 酥 味道 更 酥脆 。“ 冰 
冻 更 酥脆 ”的 创意 无 疑 俘获 了 消费 者 的 心 ， 这 是 对 黄 老 五 花生 酥 的 肯定 ， 同 时 也 是 对 张 
默 闻 策划 团队 的 创意 的 肯定 。 

冰冻 的 黄 老 五 花生 酥 给 炎炎 的 夏 日 带 来 了 一 丝 凉 意 ， 同 时 也 使 黄 老 五 花生 酥 打开 了 夏 
季 市 场 ， 摆 脱 了 温度 和 季节 的 限制 ， 成 了 全 年 都 能 享用 的 传统 休闲 美食 。 而 依托 本 
次 “冰冻 更 酥脆 ”的 活动 ， 黄 老 五 的 品牌 也 在 这 个 夏天 以 星火 烷 原 之 势 火 热 地 传播 开 来 。 
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【 反响 篇 】 


SR EN US 


炎热 的 夏季 来 临 ， 


花生 酥 也 不 免 面 


因 


全 问题 以 及 关 平 消费 者 的 胃 


问题 , 诸多 


E 


TES, 消費 


MASA 
总 会 没有 


全 市 场 疫 软 ， 逐 渐 步 入 销售 淡季 。 食 物 易 放 坏 的 安 
素 将 花生 酥 市 场 笼 申 在 一 片 市 场 冷淡 之 中 。 到 


在 这 个 情况 下 ， 我 们 的 销售 


月 7 
向 我 们 感慨 道 。 


四 
AN 


IM 


淡季 的 观念 ， 没 有 淡季 的 市 


场 。 品 牌 只 要 创新 出 新 产品 ， 


淡 的 销 


售 目 标 。” 张 默 闻 策划 集 


董事 


オ 


FRE ASK, MARE 


临 变化 之 际 也 5 18 


推陈出新 、 守 正 出 奇 ， 


自然 一 落 干 


。” 一 位 导购 员 


完全 可 以 实现 淡季 不 
长 张 默 闻 这 所 如 是 说 。 无 疑 ， 季 节 变 迁 ， 消 费 者 的 


创新 出 符合 市 场 的 


新 产品 ， 才 能 在 市 场 竞 争 中 占据 一 席 之 地 。 考 虑 到 这 点 ， 张 默 闻 策划 集团 以 消费 者 需求 为 


出 发 点 ， 在 传统 花生 酥 淡季 充分 发 挥 产品 优势 创 


费 者 的 众多 好 评 。 


夏季 市 场 新 卖 法 打破 传统 观念 


造 出 了 花生 酥 的 新 吃 法 ， 获 得 了 业界 与 ; 


2 


作为 拥有 传承 300 多 年 正宗 花生 酥 传统 手工 艺 的 黄 老 五 品牌 ， 在 ; 


和 糖 研 制 出 了 黄 氏 家 族 独 
年 来 一 直 沿 


INTER, eh "SEE, DN 
袭 ， 获 得 了 当时 不 少 百姓 的 称赞 。 黄 


青 朝 时 期 就 运用 花生 


氏家 


=I 


HE 


炎炎 夏 晶 


7 一 直 都 是 坚果 \ 


盏 服 ， 心 有 余 而 力 不 足 。 传 统 的 吃 法 让 


的 花生 酥 在 夏 日 阳光 的 烘 


果 仁 等 休闲 食品 的 销售 淡季 ， 不 少 品 


牌 被 这 炎炎 烈日 


专 承 已 久 的 花生 酥 也 面临 夏季 冷淡 的 现状 。 原 本 酥 


唐 ， 方 益 养生 ”的 理念 ，300 多 
笑 遂 将 研制 出 黄 氏 特有 的 人 花生 酥 工艺 
专 承 到 现在 ， 其 独门 绝技 不 仅 未 被 消散 ， 反 而 更 加 
皇 繁茂 ， 至 今 ， 依 旧 用 酥脆 吸引 了 不 少 消费 者 。 


NANA 


烤 下 也 变 得 索然 无 味 ， 传 统 花生 酥 在 夏季 三 


0 何在 现 有 的 花生 酥 的 产品 下 ， 


前 屡 受 打击 ， 


ul 


打破 现 有 的 思维 模式 ， 提 出 有 


3 HH 
题 久 久 蒙 绕 在 张 默 闻 策 划 


别 于 常规 的 思路 ? 如 何 利 用 


Bai 


促销 


缺点 ， 打 破 了 夏季 坚果 、 果 仁 食品 


充分 发 挥 了 敢 想 、 敢 试 、 敢 突破 的 主观 能 动 精神 ， 


， 在 炎炎 夏季 ， 满 足 消费 者 的 需求 ， 将 产品 改造 成 适宜 夏季 的 新 产品 ”这 些 问 
团队 的 心中 。 

在 如 此 情境 之 下 ， 张 默 闻 策 划 集 
敏锐 洞悉 消费 者 的 夏季 饮食 习惯 ， 以 冰冻 为 突破 点 ， 直 面 
五 花生 酥 ， 冰 冻 更 酥脆 ”的 盛夏 


A RIDAN “EE 
活动 ， 丰 富 了 花生 酥 的 吃 法 ， 弱 化 了 季节 销售 局 限 的 
的 夏季 恋 酥 风暴 。 
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销量 降低 的 现状 ， 引 发 了 一 场 前 所 未 有 


经 过 这 一 夏 ， 黄 老 五 花生 酥 在 川 渝 市 场 的 地 位 更 加 巩 
沸腾 地 追 起 了 花生 潮 。 黄 老 五 花生 酥 的 官方 微 博 活路 度 一 路 


了 ， 和 连带 着 全 国 的 网 民 们 都 热 


路， 天 猫 商城 直 营 店 销量 


一 冲 再 冲 ， 终 端 卖场 更 是 火爆 ， 炎 热 夏 日 不 但 吸引 了 路 人 的 清凉 


围观 ， 更 是 被 人 口 口 相传 


成 了 街头 巷 尾 的 创新 精神 楷模 。 人 人 都 道 : “这 种 花生 酥 冻 起 来 才 是 酥 酥脆 脆 的 ， 糖 多 了 
少 了 都 不 行 ， 大 品牌 的 就 是 不 一 样 嘿 ， 吃 着 跟 果 仁 儿 冰 似 的 


WRIA! ” 


天 也 能 照顾 到 大 伙 儿 的 


经 此 一 役 ， 众 多 坚果 产品 、 果 仁 产品 更 是 争 相模 仿 ， 黄 老 五 品牌 不 但 带动 了 自己 的 淡 


季 销 量 ， 也 激发 了 同行 业 及 其 他 行业 的 热情 ， 使 得 这 个 原本 惨淡 的 夏季 市 场 一 下 子 火 了 起 


来 。 这 是 张 默 闻 这 质 想 要 看 到 的 结果 ， 相 信也 是 黄 老 五 喜闻乐见 的 结果 ， 这 个 承载 了 300 


余年 历史 的 好 产品 ， 不 曾 被 时 间 淘 汰 ， 更 不 会 被 大 众 淘汰 。 


来 自 黄 老 五 市 场 部 的 一 通电 话 


黄 老 五 品牌 夏季 营销 活动 开始 没 多 久 ， 黄 老 五 食品 股份 有 


限 公 司 的 美女 总 监 阿 正 便 兴 


奋 地 报 来 了 喜讯 : “ 张 考 师 ， 我 们 活动 刚刚 铺 到 重庆 市 场 就 火 了 ， 现 场 反 应 非常 好 ， 日 销 
量 基 本 比 2013 年 同期 增加 一 倍 。 而 且 很 多 消费 者 反应 冰冻 花生 酥 的 创意 非常 好 ， 清 凉 酥 
脆 的 终端 展示 效果 更 吸引 了 一 大 批 潜在 客户 。 公 司马 上 会 把 这 个 


活动 推 到 其 他 市 场 ， 感 谢 


张 老师 帮 有 我 们 想 出 了 这 么 好 的 创意 。 和 希望 下 半年 的 春节 活动 也 能 有 这 样 的 效果 ， 哈 哈 ! ” 


瞧 ， 就 是 这 么 可 爱 ， 张 默 闻 这 后 刚 接 到 电话 ， 连 一 句 招呼 都 没 打 ， 就 听 了 这 么 一 大 串 
竹简 倒 豆 子 般 的 喜讯 。 虽 然 ， 这 并 不 是 张 默 闻 策划 集 
是 情 难 自 禁 地 为 黄 老 五 感到 高 兴 、 为 我 们 精彩 的 创意 感到 兴奋 。 


次 收 到 来 自 客 户 的 感谢 ， 但 还 


来 自 市 场 的 销售 声音 才 是 真正 衡量 精准 创意 的 指标 ， 来 自 消费 者 的 声音 才 是 真正 衡量 


精准 创意 的 指标 。 天 马 行 空 的 创意 只 能 给 品牌 添加 代名词 ， 而 


真正 能 落实 到 销售 上 的 却 少 


之 又 少 。 消 费 者 或 许 喜欢 品牌 的 创 


at 


m4 


， 却 只 关注 不 买单 ; 消费 者 或 许 不 喜欢 品牌 的 创意 ， 


EZ SARA. R 
实处 的 销售 。 


消费 者 喜欢 品牌 创意 而 为 之 买单 才能 给 品牌 带 来 落 到 


此 次 的 “冰冻 更 酥脆 ”的 营销 活动 就 是 这 样 ， 在 张 默 闻 策 疙 


团 的 精心 策划 下 ， 原 本 


只 有 传统 吃 法 的 花生 酥 瞬间 变 身 为 冰冻 使 者 ， 带 领 消费 者 以 清凉 之 姿 穿越 酷 夏 。 不 仅 解决 


了 夏 日 吃 东西 索然 无 味 的 问题 ， 又 解决 了 用 人 花生 本 


可 谓 是 一 举 两 得 。 


题 ， 对 大 多 数 消费 者 而 言 ， 


与 此 同时 ， 将 花生 酥 冷冻 的 新 创意 也 引爆 了 坚果 、 果 仁 类 的 行业 ， 引 得 不 少 企业 纷纷 
模仿 。 真 正 的 创意 是 突破 品牌 间 的 竞争 ， 为 整个 市 场 造福 ， 为 消费 者 造福 。 而 此 次 的 活动 


正 是 让 原本 惨淡 的 夏季 食品 市 场 迅 速 火 爆 起 来 ， 让 消 


新 的 味道 。 
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| 定位 先 定 
位 先 定 芯 | 164 | 
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作为 传承 300 多 年 的 正宗 中 国 好 食品 ， 黄 老 五 花生 酥 一 直 坚 持 独 有 的 花生 酥 工艺 ， 让 
“多 花生 ， 少 糖 ， 方 益 养 生 ” 的 理念 延续 至 今 。 不 放 防 腐 剂 、 不 放 添 加 剂 的 特色 让 人 花生 酥 
一 直 保持 原 汁 原味 ， 受 到 不 少 消费 者 的 喜爱 。 这 个 拥有 悠久 历史 的 品牌 在 这 方面 也 有 自己 
的 坚持 ， 坚 持 百 年 家 传 秘方 ， 坚 持 承袭 百年 宫廷 御 酥 ， 坚 持 百年 古 法 秘 制 ， 让 品牌 在 历史 
的 长 河中 逆流 而 上 ,一 直 被 消费 者 所 青睐 。 

作为 中 国有 实力 和 影响 力 的 策划 公司 ， 张 默 闻 策划 集团 一 直 以 “策略 准 、 创 意 狠 、 地 
位 稳 ” 的 策划 功夫 而 闻名 。 此 次 “冰冻 更 酥脆 ”的 活动 圆满 成 功 ， 张 默 闻 策划 集团 在 这 里 
要 感谢 黄 老 五 花生 酥 团 队 ， 没 有 他 们 的 信任 和 支持 ， 纵 使 我 们 有 天 纵 之 才 也 难以 得 到 彻底 
的 贯彻 和 执行 。 我 们 知道 黄 老 五 花生 酥 纵使 古老 ， 骨 子 里 却 是 个 新 进 派 ， 张 默 闻 策划 集团 
会 推动 黄 老 五 品牌 一 直 走 在 “一 直 被 模仿 ， 从 未 被 超越 ”的 领军 道路 上 。 
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【评论 篇 】 


黄 老 五 品牌 ， 是 川 渝 的 骄傲 更 是 中 国 的 骄傲 


重庆 卫视 


在 整个 川 渝 地 区 ， 黄 老 五 的 名 气 都 是 响当当 的 ! 和 别 的 品牌 不 同 ， 黄 老 五 并 没有 选择 


投入 巨额 的 电视 广告 ， 而 是 通过 一 系列 令 人 惊喜 的 营销 手段 ， 让 消费 者 感受 到 了 黄 老 五 花 


生 酥 的 好 吃 与 无 处 不 在， 冰冻 花生 酥 就 是 极 具 代 表 性 的 一 例 。 


此 前 ， 我 们 重庆 卫视 在 新 闻 中 报道 过 不 少 坚 果 类 产品 在 夏季 惨淡 经 营 的 局 面 。 而 黄 老 
五 花生 酥 另辟蹊径 ， 创 造 性 地 开创 了 冰冻 这 一 全 新 吃 法 ， 大 胆 提出 了 “冰冻 更 酥脆 ”的 核 


心 概念 。 仅 此 一 项 ， 黄 老 五 就 已 经 站 在 了 所 有 竞争 品类 的 最 前 沿 。 再 结合 “把 终端 做 到 家 


门口 ”的 传播 理念 和 线 上 线 下 的 互动 营销 , REDCAR RSS tT KH Se SER! 
凭借 出 色 的 创意 和 传播 手段 ， 黄 老 五 花生 酥 “ 冰 冻 更 酥脆 ”活动 在 重庆 市 场 取 得 了 非 


黄 老 五 ， 不 愧 是 川 渝 地 区 的 骄傲 。 


中 国 报 业 委员 会 


常 可 观 的 成 绩 , 消费 者 反响 强烈 。 这 也 让 我 们 觉得 ， 小 企业 照样 可 以 玩 出 创意 、 玩 出 销量 ! 


黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 规模 不 大 ， 但 是 却 让 我 们 敬重 。 能 让 我 们 敬重 的 公司 不 多 ， 


但 是 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 却 这 样 真 真切 切 、 实 实在 在 地 做 到 了 。 


小 的 企业 并 没有 过 多 


的 资金 去 支撑 眼花 综 乱 的 电视 广告 和 铺天盖地 的 平面 媒体 ， 黄 老 五 品牌 却 有 自己 的 活 法 ， 


他 们 选择 创意 、 尊 重创 意 ， 最 终 通过 一 个 小 小 的 创意 “ 带 冻 ”了 整个 川 渝 大 市 场 。 


夏季 是 坚果 类 产品 的 销售 淡季 。 但 在 2013 年 ， 黄 老 五 似乎 改变 了 这 句 “ 教 条 ” 式 的 
人 花生 酥 冻 起 来 ， 瞬 间 解 决 了 温度 的 枸 锁 ， 而 冻 起 来 之 后 的 花生 酥 更 是 把 “酥脆 ” 


二 字 发 挥 到 了 极致 。 产 品 的 好 口感 加 上 “家 门口 ”的 渠道 策略 ， 再 


PARE “IBA” HIE 


BX, TAHA RSI. BELNERER, RAE 


RE, EREHKER 


E 
敬重 这 家 从 威 远 走 出 来 的 “大 企业 ”。 
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天 扬威 了 整个 川 渝 地 区 。 或 许 正 是 这 些 ， 才 让 我 们 敬重 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 、 


《华西 都 市 报 》 


黄 老 五 在 品牌 建设 上 的 成 功 源 


间 ， 黄 老 五 品牌 深 


广大 消费 者 的 追捧 ， 


体 投放 的 背后 ， 最 重要 的 还 是 产品 本 身 ， 


成 功 的 重要 原因 之 一 
准 的 策略 、 恰 当 的 传播 、 


自 于 过 硬 的 产品 品质 与 真诚 的 沟通 互动 。 与 本 报 合作 期 


逐步 成 为 了 花生 酥 行 业 标准 的 领先 缔造 者 。 在 媒 


优质 的 产品 加 上 精准 的 创意 传播 也 是 黄 老 五 品牌 


黄 老 五 在 消费 者 心中 的 品牌 形象 ， 逐 渐 成 为 了 川 渝 地 区 几乎 家 
发 流传 出 成 都 特产 “ 黄 老 五 周 萝卜 ”一 说 ， 成 为 伦 生 酥 行业 名 


是 对 品牌 传播 的 最 好 回报 


四 川 卫视 


品牌 的 提升 与 


o 


量 的 增长 都 离 不 开 精 


线 上 线 下 的 联动 共同 


。 特 别 是 在 坚果 类 食品 销售 惨淡 的 夏季 ， 黄 老 五 品牌 大 胆 的 创意 、 精 
引发 了 夏季 冰冻 花生 酥 的 热潮 ， 大 大 提升 了 
俞 户 晓 的 休闲 食品 。 网 民 自 


副 其 实 的 标准 缔造 者 ， 这 也 


青 准 的 广告 投放 ， 黄 老 五 品牌 的 传播 


意识 非常 强 ， 


从 选择 代言 人 到 选择 投放 媒体 都 非常 谨慎 。 黄 老 五 品牌 选择 在 四 川 卫视 投放 广告 ， 针 对 性 


强 ， 四 川 卫 视 作 为 覆盖 四 川 的 重要 媒体 之 一 ， 对 黄 老 五 品牌 销量 的 增长 起 


作用 。 


在 四 川 卫视 投放 广告 期 间 ， 黄 老 五 顺势 开展 了 一 系列 的 终端 促销 活动 ， 


到 了 至 天 重要 的 


并 配合 四 川 卫 


视 的 跟踪 报道 ， 真 正 做 到 了 “ 线 上 创意 ， 精 准 投放 ; 终端 促销 ， 一 次 引爆 ”的 成 果 ， 这 也 


为 黄 老 五 品牌 与 销量 的 双 丰 收 起 


吃 活动 ， 往 往 不 到 


者 最 喜欢 的 花生 酥 品牌 之 一 。 


冻 更 酥脆 ”等 一 系列 广告 语 被 广大 成 都 
青 准 传播 对 于 企业 品牌 销量 的 重要 性 。 


增长 ， 这 也 说 明了 精 


《广告 人 》 杂 志 社 


在 2013 年 的 全 国 


“正宗 营养 花生 酥 . 好 吃 不 过 黄 老 五 ” 
肖 费 者 熟知 和 广泛 讨论 ， 实 现 了 品牌 销量 的 直线 式 


抢 而 空 ， 深 受 广大 消费 者 的 喜爱 ， 


到 了 非常 重要 的 推动 作用 。 据 悉 ， 黄 老 五 品牌 每 次 进行 试 
10 分 钟 试 吃 品 就 被 一 


逐渐 成 为 消费 


“ 黄 老 五 花生 酥 冰 


大 学 生 广 告 艺术 节 学 院 奖 上 ， 黄 老 五 大 放 异 彩 。 原 本 认为 的 这 个 带 


点 儿 乡 土气 息 的 敢 厚 企业 一 举 获得 学 生 们 的 青睐 ， 令 我 们 深 感 意外 ， 之 后 更 感 欣 晤 。《 广 


告 人 》 杂 志 承 办 学 院 奖 的 意义 在 于 为 学 校 与 企业 之 间 搭 建 一 个 输送 人 才 与 优秀 作品 的 桥梁 。 


ES 


黄 老 五 在 学 院 奖 中 找到 了 传承 的 希望 ， 也 获得 了 源源 不 断 的 创新 思维 。 学 生 们 则 找到 了 一 
个 有 故事 的 品牌 ， 作 品 获得 了 企业 的 高 度 认 同 。 就 此 而 言 ， 我 们 的 目的 达到 了 。 
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黄 老 五 品牌 以 一 个 小 小 企业 的 姿态 来 到 我 们 面前 ， 但 我 们 却 能 够 深刻 感受 到 这 个 品牌 
骨子里 的 胸怀 大 志 。 一 年 时 间 ， 无 论 是 品牌 视觉 形象 打造 、 还 是 整合 营销 传播 手段 我 们 都 
很 明显 地 感受 到 了 黄 老 五 品牌 的 虹 变 。 作 为 一 个 摆脱 地 域 限制 、 突 破 传播 牢笼 的 地 方 性 企 
业 的 典型 代表 ， 黄 老 五 品牌 成 功 了 。 我 们 惊喜 地 看 到 ， 黄 老 五 在 2013 年 夏天 以 独特 的 “ 冰 
冻 花 生 酥 ”的 创新 手段 一 举 赢得 了 在 淡季 市 场 中 的 巨大 成 功 。 今 天 的 黄 老 五 食品 已 经 不 是 
一 个 仅 代表 四 川 特产 的 小 吃 品牌 了 ， 它 更 像 是 流行 于 全 国 的 、 大 牌 的 休闲 食品 。 
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Si) 


火热 坝 坝 舞 
欢乐 黄 老 五 


一 一 黄 老 五 品牌 “ 舞 味 俱全 ， 炫 动 金秋 ” 
成 都 首届 坝 坝 舞 大 赛 活动 营 销 纪实 
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视角 一 : 
中 国 好 食品 就 是 接地 气 , 《 黄 氏 小 苹果 》 嗨 翻 坝 坝 舞 


来 颗 黄 老 五 ， 跳 起 坝 坝 舞 


“来 颗 黄 老 五 ， 跳 起 坝 坝 舞 。 


扭 扭 小 蛮 腰 ， 踩 踩 节拍 步 。 要 赢 坝 坝 舞 ， 动 作 看 队伍 ! 


来 颗 黄 老 五 ， 大 妈 更 威武 ! ”一 一 作为 活动 的 协办 方 ， 黄 老 五 食品 有 限 公司 不 但 承担 了 活 


动 的 


协办 工作 ， 更 是 组 织 了 一 支 员 工 队 伍 积极 参与 进 坝 坝 舞 大 赛 中 ， 与 市 民 朋友 积极 互动 ， 
有 好 吃 的 黄 老 五 ， 有 好 看 的 坝 坝 舞 ， 现 场 的 观众 们 直 呼 过 疗 。 


包括 
e iM 


入 选 


坝 坝 舞 ， 又 叫 自由 舞 ， 是 广场 舞 的 一 种 ， 是 百姓 锻炼 身体 、 自 娱 


示 的 一 种 集 集 体 舞 路 ’ 


健身 舞 、 团 体操 ,街舞 等 舞蹈 元 素 ; 场地 常 选 在 广场 或 者 开阔 的 地 坝 , 所 以 俗称 坝 坝 舞 。 


坝 坝 舞 一 般 由 经 营 者 自己 编 持 
其 中 ， 编 排 者 也 是 黎 费 苦心 ， 


次 的 
都 可 


坝 舞 ”不 是 生 俯 的 词语 ， 流 行 于 川 渝 等 地 。 


FE， 各 种 舞蹈 元 素 应 有 尽 有 ， 包 括 广播 体操 的 许多 套路 都 
不 仅 要 考虑 动作 的 优美 和 衔接 的 流畅 ， 还 要 便于 不 同 层 


参 舞 者 学 习 模仿 ， 正 因为 如 此 ， 坝 坝 舞 具有 广泛 的 受众 ， 无 论 男 的 女 的 、 老 的 少 的 ， 


以 一 试 身 手 ， 既 愉悦 了 心情 ， 
2014 年 ， 由 华西 都 市 报 ( 华 


有限 2 


数 支 风 


= ® 
E 市 


又 活动 了 筋骨 。 
华西 传媒 集群 ) 主办 ， 华 西 社区 报 承 办 、 黄 老 五 食品 股份 


公司 协办 的 “ 舞 味 俱全 , 炫 动 健康 ”成 都 首届 “ 舞 林 争 坝 ” 大赛 于 9 月 在 成 都 火热 开赛 。 


格 各 异 的 参赛 队伍 在 成 都 高 
在 所 有 的 参赛 队伍 中 ， 有 这 样 一 支 独特 的 歌舞 战队 令 人 有 眼前 一 亮 ， 充满 时 尚 激情 的 金 
脐 紧 身上 衣 ， 搭 配 艳 丽 的 玫 纪 


新 区 和 平 社区 广场 一 决 高 下 、 大 展 锋芒 。 


x] 


[ 半 裙 ， 格 外 矫健 的 身 姿 好 似 秋 日 焰火 一 般 燃 烧 赛场 ， 他 


就 是 “ 黄 老 五 ”战队 ， 带 着 其 新 版 《小 苹果 》 而 来 ， 连 唱 带 跳 ， 既 创新 又 来 劲 ， 用 “要 


i 吃 黄 呀 黄 老 五 ， 里 面 全 是 我 的 祝福 ”的 动感 节奏 ， 调 动 着 上 干 观众 的 情绪 ， 许 多 观众 


不 住地 在 台 下 跟着 节拍 哼 唱 扭 动 起 来 ， 现 场 评委 也 高 度 评价 黄 老 五 坝 坝 舞 战队 ， 舞 跳 


最 终 获得 


成 都 
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有 活力 ， 就 像 黄 老 五 这 个 品牌 一 样 。 

历经 海 选 、 复 赛 、 决 赛 的 洗礼 ，“ 黄 老 五 ”战队 的 《小 苹果 》 一 路 过 五 关 ， 斩 六 将 ， 
2014“ 舞 味 俱全 ， 炫 动 金秋 ”成 都 首届 坝 坝 舞 大 赛 亚军 ， 和 爱 健康 、 爱 快乐 的 

人 一 起 “ 坝 ” 气 全 开 ， 舞 魅 天 下 | 


附 : 


明天 就 要 见 岳 母 ， 
礼品 选 得 好 辛苦 ， 
LEER AR, 
Sie Bit ME, 
香水 意 得 人 想 吐 ， 
不 知 能 带 什 么 礼物 。 


“SER” MAN (ER) RA 


走 在 街 上 突然 闻 到 一 阵 阵 的 香 嘿 ， 
黄 老 五 牌 花生 酥 让 我 服 一 亮 哈 ， 


看 看 包装 尝 尝 味道 觉得 高 大 上 嘿 ， 
真 的 


拿 它 送 给 丈母娘 真 的 时 尚 ! 
你 是 我 的 黄 呀 黄 老 五 ， 
就 是 世界 最 好 的 礼物 ， 


味道 巴 适 又 靠 谱 还 不 加 色素 ， 
绝对 把 岳母 征服 服 服 服 服 。 


要 吃 就 吃 黄 呀 黄 老 五 ， 
里 面 全 是 我 的 祝福 ， 

如 糖 甜 蜜 的 生活 与 你 为 伍 
每 天 都 吃 黄 老 五 ! 


来 颗 黄 老 五 ， 大 妈 更 威武 


坝 坝 舞 深 受 川 洽 人 的 喜爱 ， 


哪里 有 关注 ， 哪 里 就 有 营销 。 


> 


因此 ， 坝 坝 舞 一 开赛 ， 每 场 赛事 都 保持 了 上 干 人 的 观众 量 


o 


张 默 闻 策 划 集 团 敏 锅 地 察觉 到 坝 坝 舞 大 妈 ， 就 是 一 个 拥 


有 高 度 病毒 式 传播 能 力 的 群体 ， 他 们 紧 跟 流行 并 且 制 造 流行 。 当 《小 苹果 》 还 在 大 家 
襄 留 的 时 候 ， 中 国 大 妈 们 已 经 打 着 录音 机 在 广场 上 翩翩 起 舞 


七 路 径 的 时 


吴 ， 中 国 大 妈 已 经 带 着 外 


公园 ， 到 莫斯科 的 红 场 。 


中 
。 当 多 数 品牌 还 在 探索 国际 
国友 人 在 罗浮 富 跳 起 了 广场 舞 一 一 从 美国 纽约 的 日 落 


连 《 华 尔 街 日 报 》 都 忍 不 住 刊登 出 一 篇 《中 


场 舞 大 妈 的 世界 级 影响 力 ， 因 此 被 网 友 


同时 也 在 惊叹 这 个 群体 的 积极 的 自 


国 大妈 在 海外 大 显 身手 》 的 文章 ， 描 述 广 
门 戏称 “广场 舞 大 妈 征 服 全 世界 ” 
发 组 织 性 和 极 高 的 社会 高 关注 度 。 


。 人 们 在 大 笑 的 


据 调 查分 析 得 出 以 下 结论 : 中 老年 人 消费 守旧 ， 


口味 上 更 单一 ， 形 式 上 更 实用 ， 更 喜 


欢 酥 软 的 东西 ， 传 统 、 中 式 食品 更 让 他 


门 青睐 。 而 且 老年 人 也 有 他 们 特殊 的 营养 需求 ， 他 
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ーー ーー 


ICH. 2014S RAB MINA 


KWEA PEISE 
FAT Nee A THA 
SAME 动作 看 队伍 
ADA ABE RA 


比赛 时 间 : 9IR27AMR E ERIN 
比赛 地 址 : 成 都 市 高 新 区 和 平 社区 广场 


Em? it EB 


好 万 不 过 黄 产 五 


更 多 精彩 请 扫 手 机 二 维 码 


a me 
方 微 博 


2014 年 成 都 首届 - 痉 林 争 坝 大 赛 


主办 单位 : 华西 社区 报 
协办 单位 : 四 川 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 
比赛 时 间 : 9 月 27 日 11 月 8 日 


tips: 如 遇 天 气 和 其 他 不 可 抗力 因素 ， 日 期 会 有 更 改 ， 具 体 时 间 会 另行 告知 。 


奖品 设置 


BE 
—® 


报名 方式 


1、 拨 打 华 西 传媒 呼叫 中 心 热线 96111; 
2、 红 星 路 二 段 70 号 四 川 日 报 报 业 集团 16 楼 华西 社区 报 ; 
3、 通 过 华西 社区 报 官方 微 博 、 微 信 。 
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AJARMEEH mamma ss I) 
HEIE 踩 踩 节拍 步 Y À | 
ES UNO 


RUE AGERE > 


A M | 
NHERRERRAFE A 


a tO 
Bei Seber a NEE > 


产品 和 奖品 请 以 实物 为 准 
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更 多 精彩 请 扫 手 机 二 维 码 


ae | GARG | yee) 


pe hy 


lo ome 
| Bese mee 
FAS 官方 微 博 


产品 请 以 实物 为 准 


即日 起 在 活动 现场 
售卖 的 三 个 时 段 内 
Sch “PAYER 


ne la nal: 
即 可 抢购 黄 老 五 57g 花 生 酬 1 估 


1 元 买 了 你 不 吃亏 ，1 元 买 了 你 不 上 当 ! 


sonera 9 Oe 数量 有 限 先 色 先 得 
本 次 活动 最 终 解释 权 归 四 川 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 所 有 。 
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即日 起 在 活动 现场 SEED 


= GE 
售卖 的 三 个 时 段 内 


ne fz: 只 要 』 元 ! 
即 可 抢 灼 黄 老 五 57g 花 生 酥 愉 


1 元 买 了 你 不 吃亏 ，1 元 买 了 你 不 上 当 ! 


sw Us 
数 量 有 限 先 到 先 得 


本 次 活动 最 终 解释 权 归 四 川 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 所 有 。 
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主办 单位 : 华西 社区 报 
协办 单位 : 四 川 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 
比赛 时 间 : 9 月 27 日 一 11 月 8 日 


tips: 如 遇 天 气 和 其 他 不 可 抗力 因素 ， 日 期 会 有 更 改 ， 具 体 时 间 会 另行 告知 。 


al SUSKEITRURSERER-R 


报名 方式 


1、 拨 打 华西 传媒 呼叫 中 心 热线 96111; 
2、 红 星 路 二 段 70 号 四 川 日 报 报 业 集团 16 楼 华西 社区 报 ; 
3、 通 过 华西 社区 报 官方 微 博 、 微 信 。 


更 多 精彩 请 扫 手 机 二 维 码 


lt: 
SHRI EI 
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ii シン 
EE 


os 


wa 


产品 和 奖品 请 以 实物 为 准 
ARES PKCM SE 
FAFA GSA 蹊 踩 万 担 步 
emilee 动作 看 队伍 
Aia AGS rin 
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in DIRE 


) ee 952 7 日 一 1 1 月 8 日 
ps: 如 行 告知 。 
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一 花生 原创 领 者 一 
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RE RIRE 元 ! 
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天 he ENE 
a 动作 

“a RR AR 
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ma ama 
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FAFA!) SSE 【- 
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ERE = 
动作 看 队伍 g 

sascen IL 
大 妈 更 威武 
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tips: 如 加 天 人 气 和 其 他 不 


ya 
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monas a> ; 
RE RIRE Ft 


ECG 
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VEROS 


— KERARE — 


SS 


大 赛 


单位 : 华西 社区 报 
eo a: 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 


A is. AMARE. Me 
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AER A 
太 妈 更 威武 


们 选择 得 少 ， 很 相信 老 品 牌 和 老牌 明星 。 热 衷 坝 坝 舞 的 人 群 大 多 


黄 老 五 花生 酥 坚持 古 法 ， 严 谨 制 酥 ， 显 然 很 对 这 个 人 群 的 胃口 。 


热衷 坝 坝 舞 的 大 妈 既 是 消费 群体 ， 也 是 


传播 载体 。 因 为 这 些 大 妈 往 往 还 是 一 


的 重要 事情 就 是 聊 家 常 。 任 何 一 个 轻视 这 一 


消费 主 控 ， 他 们 的 背后 是 正 处 拥有 极 强 ; 


起 
带 来 消费 额 的 流失 。 因 此 ， 黄 老 五 花生 酥 和 


S, MBT “WME 


E, ante 


到 终端 ， 带 来 快乐 式 的 品牌 传播 。 


愿意 把 当天 聊天 的 收获 分 


享 给 儿女 。 并 且 ， 


坝 坝 舞 具有 高 度 的 传播 性 ， 是 一 个 类 似 


于 宴席 辐射 效应 的 聚合 


BT LARREA RE, 


條 家庭 的 
肖 费 能 力 的 儿女 。 对 于 他 们 而 言 ， 每 天 和 儿女 在 一 
群体 消费 能 力 而 进行 的 虚假 夸 
极 把 握 了 这 样 一 次 品牌 与 消费 者 密切 互动 的 机 
E” 成都 首 届 AMP AR, RESIDAN 


, 都会 


场所 。 坝 坝 舞 大 妈 总 是 


在 每 次 的 家 庭 大 型 超市 购物 中 ， 都 具有 很 高 的 


发 言 权 。 他 们 口中 碎 


RSA ene, 也 是 
黄 老 五 花生 酥 踊跃 参与 “ 舞 林 争 坝 ” 
的 作用 ; 配合 花生 小 子 做 产品 推广 


L 女 着 年 过 节 送 礼 的 首选 。 
， 对 于 快速 提升 品牌 知名 度 


及 消费 者 宣传 互动 ， 提 升 了 消费 者 对 品牌 的 信 / 


服装 赞助 促使 广场 舞 成 员 化 身 品牌 义务 宣传 


场 快速 共振 。 


黄 老 五 的 品牌 植 入 ， 从 现场 视 党 上 就 包括 了 背景 


现场 的 展位 、 表 演 者 的 背 贴 、 话 简 贴 、 和 舞台 现场 布置 、 


品牌 展示 。 


员 ， 通 过 线 上 线 下 的 品牌 


同时 ， 现 场 体验 式 的 营销 传播 也 收获 巨大 ， 初 赛 参赛 的 近 


现场 每 次 10 个 黄 老 五 品牌 的 专属 提问 环节 


递 给 了 更 多 的 消费 者 。 


林 和 争霸 ”赛事 的 连续 报道 ， 


干 人 每 人 一 


， 这 些 都 十 分 


接地 将 黄 老 五 花生 酥 的 美 


《华西 社区 报 》 近 两 
也 让 活动 在 读者 中 产生 了 较 大 的 影响 力 。 


RATHI LOGO, 评委 席 前 的 广告 牌 、 
派发 黄 老 五 宣传 报纸 等 多 方位 的 


味 传 


个 月 的 大 篇 幅 报道 加 上 《 华西 都 市 报 》 对 “和 舞 


小 投入 ， 大 回报 ， 
入 的 大 赢家 。 
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“ 舞 林 争 霸 ”， 黄 老 五 品牌 收获 颇 丰 ， 健 然 已 成 坝 坝 舞 品牌 


华西 社区 报 | 广告 


PER 


AEB A NENNE 
FATA ERE ki THA 
DAI 动作 看 队伍 
采 颗 黄 知 五 和 大妈 更 威武 


IN 


比赛 时 间 : 97270038 EN 
比赛 地 址 : 成 都 市 高 新 区 和 平 社区 广场 


merrirtän 


FIZ mIRE 
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视角 二 : 


漂亮 舞伴 黄 老 五 ， 快 乐 生活 “好 栈 福 ” 


无 论 是 从 国家 发 改 委 发 布 的 各 类 数据 还 是 从 GDP 总 数据 上 来 看 ， 中 国都 处 于 快速 帮 


费 升 级 。 


展 的 状态 ， 随 着 国家 扩大 内 需 ， 刺 激 消 费 的 政策 不 断 推出 ， 居 民 收 入 不 断 提升 ， 带 动 了 消 


当然, 近 几 年 , 互联 网 电子 商务 发 展 迅 猛 , 也 帮助 了 中 国 休闲 食品 行业 再 欧 新 高 。 同时， 


Shr 


化 的 规模 发 展 ， 让 很 多 城市 和 农村 的 消费 者 的 消费 习惯 也 发 生 了 很 大 的 改变 ， 休 闲 食 


品 的 消费 受众 不 断 扩 大 。 可 以 说 ， 不 论 是 从 广度 还 是 从 深度 上 来 说 ， 中 国 休闲 食品 行业 都 


迎 来 了 一 个 发 展 的 高 峰 期 。 


文 个 过 程 中 ， 大 众 消费 者 对 于 休闲 食品 的 需求 逐 级 上 升 ， 年 龄 结构 也 不 断 跨 越 ， 不 仅 
渗透 到 以 90 后 为 主要 消费 群体 的 青年 当中 ， 更 影响 到 部 分 中 年 和 老年 消费 者 。 


健康 原材料 ， 多 吃 不 怕 胖 


在 这 股 休 闲 食品 快速 发 展 的 浪潮 中 ， 黄 老 五 花生 酥 也 发 生 了 质 的 变化 。 经 过 不 断 地 创 


E 
SH 
a 
Re 
a 
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黄 老 五 花生 酥 不 但 已 经 从 单一 产品 发 展 到 多 品种 、 多 口味 的 系列 产品 ， 在 多 个 


产品 渠道 设 有 专卖 店 、 商 超 、 便 利 店 等 ， 而 且 定 期 举办 试 吃 活动 。 


AS 
另外 ， 由 于 社会 发 展 ， 主 要 是 城乡 消费 的 变化 ， 人 们 追求 健康 的 意识 越 来 越 哩 ， 对 于 
食品 的 质量 和 安全 性 的 要 求 越 来 越 高 。 我 们 都 知道 ， 对 于 消费 者 来 说 ， 最 重要 的 还 是 食品 


安全 ， 生 命 只 有 一 次 ， 我 们 能 够 享受 阳光 的 沐浴 、 欣 赏 大 自然 的 美景 、 感 受 家 庭 的 温暖 ， 


都 是 因为 有 生命 的 存在 。 在 一 切 以 经 济 效益 为 先 的 今天 ， 只 有 一 样 东西 是 任何 效益 所 不 能 


超越 的 ， 那 就 是 生命 。 


x 


ITTREODAEMAMES. APRA laa AMES ae, BE 
用 绿色 健康 原材料 ， 严 格 按照 规定 的 生产 技术 规范 化 生产 ， 全 程 实行 质量 监控 ， 从 而 制造 


出 质量 上 乘 、 


感 完美 、 营 养 均衡 的 黄 老 五 花生 酥 , 让 你 一 次 吃 个 够 , 根本 不 用 担心 会 发 胖 。 


免费 黄 老 五 ， 纳 凉 好 去 处 


宋朝 有 “ 凡 有 饮水 处 , 即 能 歌 柳 词 ” 一 说 , 现 如 今 要 改名 为 “ 凡 有 人 居 人 处, KEUN”, 
还 


不 知 从 何 时 起 ， 


舞蹈 再 一 次 走俏 中 国 老年 群体 ， 不 管 是 纽约 、 巴 黎 还 是 莫斯科 …… 到 处 都 


有 大 和 爷 大 妈 们 掠 人 的 舞姿 ， 毫 不 夸张 地 说 ， 坝 坝 舞 大 妈 
BE, 坝 坝 舞 年 年 跳 , 2014 年 大 不 同 。 由 《华西 都 市 报 》 发 起 的 “ 舞 味 俱 全 , 炫 动 金秋 ” 


] 已 经 占领 了 全 球 的 空地 。 


成 都 首届 坝 坝 舞 大 赛 拉 开 了 序幕 ， 值 得 一 提 的 是 ， 决 赛 当天 的 明星 领舞 、 万 人 起 舞 ， 呈 现 
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出 一 幅 火 爆 全 场 的 空前 画面 。 而 黄 老 五 花生 酥 在 这 场 赛事 里 ， 成 了 坝 坝 舞 大 妈 们 和 争 相 抢夺 


作为 中 国花 生 酥 的 领军 品牌 ， 黄 老 五 花生 酥 已 经 成 了 人 们 生活 中 必 不 可 少 的 营养 酥 伴 
吕 。 励 其 是 对 于 坝 坝 舞 大 妈 们 来 说 ， 跳 完 舞 ， 休 息 期 间 ， 边 吃 黄 老 五 伦 生 酥 边 摆 龙 门 阵 的 
画面 成 为 川 渝 街头 金秋 最 亮丽 的 风景 线 。 对 大 妈 们 来 说 ， 黄 老 五 花生 酥 不 仅 是 一 种 营养 丰 
富 ， 能 量 充足 的 休闲 糕点 ， 更 是 一 种 情怀 ， 一 种 对 生命 不 止 、 运 动 不 息 的 认 知 。 


美味 花生 酥 ， 随 身 能 量 


坝 坝 舞 虽 然 是 一 个 运动 门槛 低 、 舞 步 简 单 易学 的 好 的 运动 方式 ， 但 是 不 可 忽略 的 是 ， 
对 于 中 老年 妇女 来 说 ， 身 体 机 能 的 持久 性 已 经 大 不 如 前 ， 持 续 高 强度 地 跳舞 ， 会 产生 难以 
言喻 的 困倦 和 疲劳 感 ， 这 时 候 就 需要 补充 能 量 。 另 外 零食 也 是 最 有 效 的 “ 减 压 ”方式 之 一 ， 
不 管 是 因为 工作 压力 还 是 生活 压力 或 者 是 心理 压力 ， 零 食 都 能 够 有 效 地 产生 作用 ， 因 为 食 
物 能 够 安慰 心灵 和 胃口 ， 达 到 物质 和 精神 的 双重 满足 。 

黄 老 五 花生 酥 虽然 个 头 不 大 ， 但 是 三 百年 的 制作 工艺 积 索 ， 让 黄 老 五 花生 酥 掌 握 了 人 论 
生 和 糖 “ 甜 而 不 用 ”的 黄金 比例 ， 加 上 绿色 原料 的 甄选 以 及 花生 和 骨 调 气 的 食疗 价值 ， 完 
全 符合 现代 人 对 绿色 、 健 康 、 营 养 的 追求 , 极 大 地 满足 了 人 们 对 低 脂 、 低 热量 的 需求 。 另外， 
营养 学 家 发 现 , 花生 美的 食物 , 特别 适合 脑力 劳动 者 。 可 以 说 黄 老 五 花生 酥 绝对 是 一 款 绿色 、 
健康 、 随 时 补充 能 量 的 有 效 的 “ 减 压 ” 神 品 ， 值 得 拥有 。 
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视角 三 : 黄 老 五 品牌 营销 秘 决 ， 坝 坝 舞 捆绑 快乐 


一 场 坝 坝 舞 ， 让 人 们 舞动 起 来 ; 一 颗 黄 老 五 伦 生 酥 ， 让 人 们 快乐 起 来 。 

张 默 则 策划 集团 认为 ， 一 个 能 够 懂得 分 享 美好 ， 能 够 将 快乐 传递 给 消费 者 的 品牌 ， 一 
定 是 可 爱 的 ， 受 欢迎 的 ， 招 人 喜爱 的 。 

虽然 黄 老 五 花生 酥 在 民间 拥有 了 300 多 年 的 历史 ， 但 是 延续 下 来 的 不 仅仅 是 黄 氏 家 族 
祖传 手工 技艺 ， 更 是 黄 氏 家 族 在 制作 花生 酥 过 程 中 的 快乐 。 如 今 ， 能 够 走 到 今天 ， 黄 老 五 
品牌 靠 的 就 是 这 样 一 种 分 享 的 精神 ， 快 乐 的 精神 ， 爱 的 精神 。 作 为 黄 氏 花生 酥 手工 技艺 的 
第 四 代 传 人 ， 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 董事 长 黄 崇 友 先 生 希 望 这 种 精神 能 够 继续 延续 下 去 ， 
并 成 为 品牌 长 久 发 展 的 精神 食粮 ， 营 养 基 石 。 


分 享 快乐 分 享 爱 ， 亲 民 形 象 若 人 爱 


随 着 社会 经 济 的 不 断 发展 和 进步 ， 越 来 越 多 的 传统 食品 逐渐 走向 专业 化 、 品 牌 化 。 黄 
老 五 人 花生 酥 也 不 例外 。 正 因 如 此 ， 黄 崇 友 董事 长 找到 了 在 中 国 快 消 行业 中 有 着 非常 高 的 名 
望 的 策划 大 师 一 一 张 默 闻 这 所 。 

经 黄 崇 友 董 事 长 介绍 之 后 ， 张 默 闻 这 所 立即 被 黄 老 五 品牌 这 种 分 享 的 、 快 乐 的 、 爱 的 
精神 所 感动 。 为 此 ， 他 从 分 享 、 快 乐 和 爱 出 发 ， 为 黄 老 五 品牌 量 身 定 制 了 精准 的 品牌 营销 
战略 ， 帮 助 其 从 “酥脆 齐 分 享 ” 开 始 有 耐心 并 持之以恒 地 打 着 分 享 、 快 乐 和 爱 的 营销 手 牌 。 
到 今天 ， 黄 老 五 品牌 已 经 逐渐 被 打造 成 为 一 个 亲民、 时 尚 的 品牌 形象 。 正 因 如 此 ， 黄 老 五 
人 花生 酥 在 众多 的 中 国 传统 特色 食品 中 一 跃 而 出 ， 收获 了 不 俗 的 销量 和 一 大 波 忠 实 的 消费 群 ， 
并 顺利 成 为 中 国花 生 酥 品牌 创 领 者 。 这 一 地 位 ， 在 其 发 源 地 ( 川 渝 地 区 ) 更 是 其 他 花生 酥 
品牌 所 不 能 及 的 ， 也 是 无 法 撼动 的 。 


“分 享 快乐 分 享 爱 ”， 可 以 说 是 黄 老 五 品牌 沉淀 了 300 多 年 之 后 的 优秀 品牌 文化 和 品 
牌 精神 。 分 享 能 够 带 来 快乐 ， 快 乐 让 人 感受 到 爱 ， 爱 能 够 产生 喜悦 ， 喜 悦 能 够 迎 来 和 平 。 
一 切 都 显得 非常 自然 ， 和 谐 。 黄 老 五 花生 酥 的 老 祖宗 们 应 该 是 深 说 生活 哲学 的 酥 糖 手 艺人 ， 
或 者 是 甘于 沉淀 极致 工艺 中 的 哲学 大 师 ， 否 则 又 怎么 能 心平 气 和 地 将 花生 酥 的 制作 工艺 发 
展 到 极致 ， 又 怎么 能 让 其 子 子 辈 辈 们 牢记 祖 训 ， 并 将 黄 氏 花生 酥 发 扬 光 大 呢 ? Ai], RR 
而 务实 。 

一 直 以 来 ， 黄 老 五 品牌 致力 于 将 这 种 “快乐 而 务实 ”的 精神 落 到 实处 ， 所 以 才 有 了 
2014 年 黄 老 五 “ 舞 味 俱全 ， 炫 动 金秋 ”成 都 首届 坝 坝 舞 大 赛 。 
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作为 成 都 人 民 非 常熟 知 和 喜爱 的 


花生 酥 品牌 , 黄 老 五 食品 股份 有 


林 争 坝 ” 大 赛 协办 方 全 程 参 与 ， 而 且 以 味道 好 吃 又 靠 谱 、 


多 花生 多 营 


黄 老 五 花生 酥 全 程 陪伴 所 


坝 坝 舞 大 赛 参 赛 队 员 以 及 所 有 喜爱 坝 坝 舞 


限 公司 作为 这 一 次 “ 


HE 
タキ 


、 无 添加 无 防腐 的 
的 现场 观众 。 除 此 之 


外 ， 这 一 次 ， 黄 老 五 花生 酥 还 喊 出 


“要 赢 坝 坝 舞 ， 快 吃 黄 老 五 ”的 


EBRO (A EE 


乐 的 气氛 , 夹杂 着 黄 老 五 花生 酥 的 香甜 酥脆 , SEES IMs NZIE 


AREA O o 


3734 \ 
5 7 深 得 民 心 o 


》 还 余音 未 了 ， 这 头 的 比赛 进行 曲 马上 又 


要 奏 响 了 | 紧张 而 欢 


7 无 论 是 大 人 小 孩 7 


更 让 人 欣喜 的 是 ， 作 为 此 次 坝 坝 舞 大 赛 协 ; 


错过 这 一 次 的 “ 舞 林 争 坝 ” 赛 。 一 


时 下 热门 


4 


] 方 的 黄 老 五 食品 股份 


JIRAS, 自然 不 会 


曲目 《小 苹果 》 在 黄 老 


五 花生 酥 参赛 者 的 改 


编 之 下 便 显 得 异常 生动 活泼 ， 时 尚 不 失 特 色 ， 议 谐 不 失 俏皮 ， 可 爱人 至极， 惹 来 了 现场 观众 


的 捧腹 之 笑 ， 也 喊 出 了 黄 老 五 花生 
的 快乐 ; 


ヽ マ な な ーー 


这 天 万， 


ヽ マ な な ーー 


酥 的 特色 。 
应 该 是 认可 了 黄 老 五 花生 酥 的 品牌 精 


这 笑 声 ， 应 是 感受 到 了 


申 。 


~N- 


黄 老 五 花生 酥 传递 出 


从 街坊 群众 中 来 ， 又 到 街坊 群众 中 去 。 这 一 次 坝 坝 舞 大 赛 ， 让 黄 老 五 人 花生 酥 在 经 历 了 


民间 酥 糖 一 一 御 酥 
应 该 在 的 地 方 。 


吃 点 好 吃 花 生 酥 ， 调 节 心 情 更 愉快 


传统 小 吃 一 一 中 


国花 生 酥 品牌 创 领 者 的 道路 之 后 ， 又 回 到 了 它 真正 


尔 也 许 会 问 ， 一 个 品牌 可 以 是 快乐 的 吗 ? 当然 可 以 ， 一 个 品牌 在 人 的 运作 之 下 ， 可 以 
有 形象 、 有 性 格 、 有 精神 、 有 文化 、 有 目标 、 有 感知 。 它 寄托 了 创始 人 对 于 这 份 事 业 的 所 
有 热情 、 所 有 梦想 、 所 有 精神 。 而 快乐 ， 不 仅仅 是 对 一 个 品牌 来 说 ， 对 每 一 个 个 人 来 说 ， 
都 应 当 是 必需 品 ， 也 应 当 是 日 常生 活用 品 。 

世界 卫生 组 织 曾 经 指出 ， 未 来 人 类 将 受到 三 大 慢性 疾病 的 威胁 ， 分 别 是 癌症 、 心 脏 病 
和 抑郁 症 。 其 中 就 抑郁 症 而 言 ， 迄 今 为 上 ， 医 学 界 都 并 不 真正 清楚 其 病因 。 不 过 ， 值 得 庆 
竹 的 是 ， 有 些 食物 却 有 助 于 保持 身心 的 平衡 ， 常 常食 用 它们 ， 人 会 变 得 心情 开朗， 因为 它 


们 所 含 的 物质 ， 都 有 抗 郁 功效 ， 


RERS, 不 含 添加 剤 不 含 防腐 剤 , 


碱 和 烟 酸 结合 


可 


黄 老 五 花生 酥 ， 可 以 转移 人 的 注意 力 ， 绥 解 焦 虑 。 


吃 点 黄 老 五 花生 酥 ， 焕 发 活力 


, FRUS. 中 


象 是 黄 老 五 花生 酥 这 样 的 休闲 零食 更 能 够 令 人 的 精神 进入 
RASA, 身体 补充 营养 又 能 时 刻 
生 多 糖 少 ”的 黄 老 五 花生 酥 ， 每 一 颗 都 合 


轻松 ; 同时 ， 


380% 以 上 的 优质 花生 ， 而 花生 富 含 烟 酸 ， 胆 
* 成 乙酰 胆 碱 ， 有 利于 缓解 焦虑 不 安 的 情绪 。 在 紧张 


工作 的 间隙 ， 吃 少许 


E 


策划 大 师 张 默 闻 


这 所 认为 ， 黄 老 五 花 


生 酥 不 仅 是 能 够 给 人 们 带 来 精神 愉悦 的 特色 休闲 食品 ， 同 时 也 是 一 个 快乐 并 乐于 分 享 快乐 


的 品牌 ， 就 像 人 一 样 。 这 个 品牌 有 什么 样 的 性 格 ， 就 应 该 去 看 看 它 做 了 


十 么 一 一 它 曾 与 成 
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都 爱 健康 、 爱 舞蹈 的 人 们 一 起 跳 起 了 《小 苹果 》， 在 2014 年 “ 舞 味 俱全 ， 炫 动 健康 ”成 
都 首届 “ 舞 林 争 坝 ”大 赛 中 获 赞 无 数 ; 它 曾 陪 着 《 巴蜀 笑星 进 社区 》 活 动 队伍 给 市 民 朋 友 
们 带 去 欢笑 与 美味 ; 它 曾 给 四 川 省 小 牡丹 艺术 团 的 小 朋友 们 送 去 节日 的 祝福 ， 戴 上 红领巾 
共同 欢度 “六 一 ”; 它 曾 通过 “学 院 奖 ” 与 广大 高 等 院 校 密切 互动 , 俘获 了 无 数 年 轻 人 的 心 …… 

你 应 该 想不到 : 一 个 曾经 经 历 300 多 年 历史 的 传统 小 吃 ， 一 个 曾经 被 奉 为 百年 宫廷 御 
酥 的 名 小 吃 ， 况 然 能 够 在 休闲 食品 文化 极 大 丰满 的 环境 背景 下 ， 依 旧 能 够 带 着 内 心 最 简单 、 
最 快乐 的 追求 去 这 样 接近 消费 者 、 亲 近 消 费 者 。 如 今 ，2014 年 黄 老 五 花生 酥 协办 的 “ 舞 
味 俱 全 ， 炫 动 健康 ”成 都 首届 “ 舞 林 争 坝 ” 大 赛 更 是 将 快乐 和 坝 坝 舞 紧密 联系 ， 与 热爱 生 
活 的 成 都 人 民 在 快乐 的 舞台 上 共同 起 舞 ， 感 受 健康 与 幸福 ， 让 人 们 在 快乐 中 真心 实意 地 接 
受 黄 老 五 这 个 爱 分 享 爱 健康 的 品牌 ， 接 受 这 个 “有 分 享 、 有 快乐 、 有 健康 、 有 爱 ” 的 品牌 。 

“正宗 营养 花生 酥 ， 好 吃 不 过 黄 老 五 ”， 如 今 ， 黄 老 五 花生 酥 已 然 成 为 中 国 传统 特色 
小 吃 的 骄 做 ， 它 从 历史 中 走 来 ， 带 着 些许 的 苍 持 ， 却 依然 保持 着 自己 的 本 真 。 只 是 这 样 ， 
反而 更 显得 可 贵 ， 因 而 能 够 走出 威 远 ， 走 出 中 国 ， 走 进 消费 者 心里 。 如 果 要 问 黄 老 五 花生 
酥 的 营销 秘诀 是 什么 ， 大 概 就 是 类 似 于 坝 坝 舞 捆绑 快乐 般 的 简单 吧 ! 


Be 
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视角 四 : 比 舞 大 赛 植 入 营销 品牌 ， 销 量 双 赢 怒 放 


2014 年 9 月 , 


“ 舞 味 俱全 


， 炫 动 健康 ”成 都 首届 


人 们 在 欣赏 台 
老 五 ”也 随 着 这 场 赛事 


上 舞蹈 选 


妈 疯 抢 黄 老 五 花生 酥 》《 送 礼 就 送 


手 一 馬 


关 黄 老 五 刁蛮 


岳母 也 折 朋 


“ 舞 林 争 坝 ” 大 赛 在 成 都 火热 开赛 。 


风姿 之 余 , 会 发 现 早已 在 川 渝 地 区 家 喻 户 晓 的 花生 酥 品牌 " 黄 
《 吃 颗 黄 老 五 带 娃 也 轻松 》《 为 当 舞 林 “ 坝 主 ” 


大 


已 


) « 


少年 需要 祝谷 能 量 > 


< 颗 黄 


X 


ZHIE) 等 黄 老 
新 浪 四 川 、 大 成 网 、 四 


JU 


五 品牌 与 坝 坝 舞 赛事 
川 电视 台 


品牌 捆绑 坝 坝 舞 大 赛 进 


因缘 的 相关 新 i 


E] 


Fl 


目 报道 ， 


、 成 都 电视 台 


Ay 


A 
BUE 


#73 


o 


销量 可 观 : 黄 老 五 不 仅 叫 座 还 叫好 


优秀 的 品牌 


往往 都 有 准确 的 定位 ， 它 


ar 


MER, RUE 


5 了 品牌 理念 、 


ES, $ 


Sf 


E3 


有 张 默 闻 策 划 集 
定位 是 否 相 匹配 ， 即 品 


AAR 


牌 的 


采 驾 护航 ， 在 选择 
青 神 或 内 涵 


{ 


= 


入 的 活动 有 


da 
== 


5 


集 


此 次 张 默 闻 策 划 


团 将 黄 老 五 花生 酥 


入 到 


诸如 中 新 网 、 网 易 新 


网 等 主流 


个 性 等 ， 


司 、 
媒体 都 对 黄 老 五 


黄 老 五 品牌 拥 


け 就 会 1 


坝 坝 舞 比赛 中 ， 


E 


垢 的 定位 ， 另 一 方面 则 


是 实地 考察 过 


す 川 留 地区 的 


百姓 锻炼 身体 、 自 娱 自 


乐 的 一 种 集体 舞蹈 ， 场 地 常 选 在 广场 或 者 开阔 的 地 坝 ， 所 以 俗称 坝 


坝 舞 。 称 其 坝 坝 舞 大 概 


en 


ch 


家 必定 是 
本 广场 舞 
且 特 别 受 百 姓 欢迎 。 


熟 能 详 。/ 


场 舞 在 中 国 
属于 政府 创 文 创 卫 的 需要 ， 后 来 竟 在 短 时 间 内 便 风 / 


WE 
兴起 


百姓 中 兴起 的 时 间 4 


重 考虑 品牌 的 定位 与 活动 的 
活动 所 传达 的 精神 和 理念 相 一 致 。 


=j 


一 方 画 


E 


大 众 娱乐 活动 。 调 研 中 ， 张 默 闻 


AA 


团 


考虑 了 黄 老 五 
策划 集 


发 现 ， 一 种 名 为 坝 坝 舞 的 娱乐 活动 在 成 都 地 区 百姓 中 尤为 流行 。 坝 坝 舞 ， 又 叫 自 


H7, E 


国 东 南 地 区 很 少 有 人 了 解 ， 但 若是 换 一 种 叫 法 一 一 广场 舞 ， 那 大 


= 


民 难 精确 肯 


Kes 但 oj 


N 
BEE 


入 黄 老 五 品牌 ， 借 


以 了 解 到 的 是 原 


国 大 中 小 


城市 和 村 镇 


而 


坝 坝 舞 ， 显 然 是 民众 间 比 较 接地 气 的 一 种 活动 方式 ， 张 默 间 


策划 


AS EE 


集团 


选择 把 这 一 活动 


花生 酥 ， 显 然 是 明 


智之 


举 。 


助 坝 坝 舞 在 民间 的 传播 速度 及 风靡 得 


度 传 递 老 五 


递 给 黄 


更 重要 的 是 ， 在 消费 者 眼 里 黄 老 五 花生 酥 不 仅仅 是 传承 了 300 多 年 的 传统 小 食 ， 更 是 


一 个 传递 健康 
他 类 型 的 娱乐 活动 ， 坝 


、 快 乐 与 分 享 的 品牌 


和 象 。 赁 着 这 几 点 因 


因素 ， 张 默 


E 


= 


全 民 同 欢 


欢 ” 的 主张 与 黄 老 五 品牌 


“快乐 、 


闻 策 划 集 
健 


AAJ 
康生 活 " 


能 给 


更 为 贴 合 


台 黄 老 五 品牌 带 来 美 


AKRA 


誉 度 、 知 名 度 以 及 可 观 的 销 


j=, Te 


划 之 后 ， 以 黄 老 五 食品 


品 股份 有 


坝 舞 大 赛 在 成 都 如 火 如 茶 


几 天 活动 下 来 ， 正 如 张 默 闻 


地 


限 公 
展开 


司 为 
Ss 


重要 协办 方 的 


“SEAS 


, KAS 


44-381 
I REEN 


策划 集团 当 


限 公司 协办 能 
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坝 坝 舞 活动 不 仅 叫座 而 且 还 很 叫好 。 活 动 一 经 推出 ， 便 深 受 成 都 老百姓 的 喜爱 。 


成 都 ， 是 一 座 休闲 型 城市 ， 成 都 人 注重 养生 、 注 重 健康 ， 这 样 的 先天 


因素 使 得 成 都 人 


民有 更 强烈 的 活动 参与 热情 ， 
五 食品 股份 有 


功 的 助 推 器 。 


1. 好奇 心理 


不 管 是 未 知 的 科技 产品 、 
正 是 这 种 心理 的 驱使 ， 当 身边 


寺 别 是 运动 与 娱乐 并 人 存 的 活动 。 当 然 仅 借助 于 这 两 点 ， 
民 公 司 协办 的 坝 坝 舞 活动 显然 做 不 到 如 此 成 功 ， 于 是 心理 战 成 为 本 次 活动 成 


== 


的 事物 时 ， 人 们 总 会 争先 您 后 欲 一 


黄 老 


バン レ 
u 


也 就 迈 出 了 百姓 参 


E 


与 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 协 办 的 坝 坝 舞 的 第 一 步 


mA, WAARA 


的 目 光 , 


奇 心 。 


好 
让 他 们 放下 一 些 来 参与 活动 。 这 时 ， 给 力 的 促销 


i 


及 创意 的 小 活动 便 成 为 重 中 之 重 。 坝 坝 舞 现场 ， 黄 老 五 战队 的 节目 《小 苹果 》 的 搞笑 的 言 


语 让 成 都 人 看 得 开心 ，1 元 抢购 等 促 


五 品牌 


困 绑 坝 坝 舞 大 赛 是 成 功 的 


2. 跟风 心理 


トレ 


o 


跟风 心理 是 中 


如 : 


活动 让 消费 者 买 得 开心 ， 从 这 两 项 反应 来 看 ， 黄 老 


众多 产业 皆 是 凭借 这 点 风 生 水 起 ， 


RER, RENNER IR 


随 名 家 大 家 的 偏好 ， 那 黄 老 五 食 


DAA 
品 股 PA) 


于 是 当天 的 人 流量 成 了 活动 


放 到 了 最 热闹 的 广场 上 ， 企 图 


限 公 司 协办 的 


坝 坝 舞 比赛 又 何尝 不 可 ? 


ALA 
BE 


火爆 的 关键 。 出 于 这 点 考虑 ， 张 默 间 
借助 “哪里 人 多 ， 


策划 集团 将 活动 
人 就 往 哪里 拥 ” 的 国人 心理 引爆 活动 现场 。 


=~ 


得 庆 竹 的 是 ， 这 次 张 默 闻 策 划 集 团 


再 次 押 对 宝 。 在 张 默 闻 策划 集团 的 策略 支持 下 ， 


こつ 
更 


老 五 品牌 与 广大 消费 者 密切 互动 ， 让 人 们 在 欢乐 起 舞 的 同时 ， 共 同 分 享 酥脆 快乐 的 黄 老 


五 花生 酥 。 健 康 与 快乐 同时 拥有 


酥 人 肖 量 双 手 収 。 


E 
Us 


捆绑 传播 : 


, AIX 


品牌 潜在 客户 不 计 其 数 


黄 老 五 品牌 纷纷 点 赞 ， 坝 坝 舞 大 赛 使 黄 老 五 花生 


ke 


# 


张 默 闻 策划 
的 o 


AR 


团 此 次 建议 黄 老 五 食品 股份 


A 


TRATEN 


绑 在 一 起 是 聪明 


正如 上 文 所 叙 ， 成 都 是 一 个 休闲 的 城 
地 区 的 独特 缩写 ， 受 众 面 极 广 ， 这 意味 着 此 次 黄 老 五 坝 坝 舞 将 
一 般 来 说 ， 社 区 活动 广告 的 受众 涉及 面 极 
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5， 坝 坝 舞 又 是 当地 较为 火爆 ， 是 广场 舞 在 川 渝 


困 绑 大 批 的 目标 消费 群体 。 
广 ， 这 些 受 众 通过 观看 、 参 与 、 浏 览 活动 有 关 新 


[Day 
yu 


闻 报 道 ， 
庞大 ， 文 化 层次 、 年 龄 跨度 也 很 宽广 ， 几 乎 所 有 
的 潜在 受众 。 与 此 同时 ， 这 样 声 势 浩大 的 活动 将 会 吸引 另 一 批 人 群 的 驻 


全 


群 


MI 


我 们 并 不 


赛 
动 


的 选择 。 
游客 , 对 黄 老 五 花生 酥 是 一 
带 上 黄 老 五 花生 酥 送 亲 朋 、 送 好 友 、 送 长 辈 抑 
规模 巨大 的 、 免 费 的 线 下 推广 活动 ， 往 后 的 利 


= 


Oy) 


“WE” FULT 告 所 友 出 的 信 


的 


合适 的 时 机 点 投入 坝 坝 舞 比 赛 的 


国 各 地 来 到 成 都 旅行 的 游客 。 
虽然 ， 这 部 分 人 群 存在 不 稳定 


SS) 


ES 


a, 但 依 


E 


是 除去 成 都 本 地 百 妈 


成 都 民众 都 能 称 得 


外 最 具 开 发 潜力 的 人 


。 要 知道 ， 每 年 去 到 成 都 旅游 的 人 成 干 上 万 ， 若 


黄 老 五 品牌 能 把 握 住 这 一 时 机 ， 选 择 一 


a, HEN 


群 人 能 参与 比 此 次 的 坝 


マ 


Abb TBI 


Be 目下 这 E, 毕竟 


展 此 项 活动 


必定 能 吸引 大 批 游客 。 当 然 ， 
坝 舞 比赛 是 时 间 较 长 的 一 次 竞争 性 质 比 
”始终 


， 时 间 


的 最 终 


素 是 游客 的 一 大 阻碍 因素 。 但 可 以 确 
的 。 黄 老 五 花生 酥 作为 川 别 地 区 特色 的 


pa 


[A] 
目 


定 的 是 


“销售 ”始终 是 黄 老 五 举办 此 次 活 
传统 食品 ， 作 为 旅游 伴 手 礼 是 再 好 不 过 


> 


此 ， 抓 住 旅游 人 群 做 动 销 是 黄 老 五 花生 


酥 最 准确 的 定位 。 而 努力 拿 下 这 群 成 都 


次 只 盈 不 亏 的 买卖 。 这 群 


E 


潜在 客户 来 自 五 湖 四 海 , 等 到 他 们 回国 ， 


/人 到 年 
或 是 


o 


益 可 想 


自己 食用 ， 都 将 给 黄 老 五 花生 酥 做 一 次 
而 知 。 


景 再 现 ， 在 受众 的 潜意识 里 增加 黄 老 五 品牌 印 
品牌 影响 力 ， 达 到 营销 


R, 


此 次 坝 坝 舞 比 赛 ， 在 张 默 闻 策 划 集 团 的 易 力 相助 下 ， 黄 老 五 品牌 及 其 产品 的 代表 性 的 
视 、 听 觉 符 号 和 产品 服务 内 容 被 策略 性 地 融入 媒介 内 容 中 ， 通 过 与 内 容 的 


自然 结合 以 及 场 
增加 受众 的 偏好 度 ， 从 而 提高 黄 老 五 的 


的 目的 ， 在 坝 坝 舞 大 赛 的 传 


实现 了 双赢 与 怒放 。 


推广 进程 中 ， 黄 老 五 品牌 和 销量 最 终 
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本 HAPI 


た チリ 
PA y 


35 Sesh "y 


Ll ーー 


Bl 


黄 老 五 品牌 玩 转 线 上 线 下 
化 生 酥 开局 人 花 式 未 来 


一 一 黄 老 五 花生 酥 多 元 化 营销 案例 纪实 


【 总 裁 观点 】 


黄 老 五 花生 酥 在 新 消费 时 代 下 的 营销 变革 


Baek 黄 老 五 食品 


股份 有 


我 们 身 处 在 一 个 大 数据 的 时 代 ， 转 型 与 变革 


正 是 我 们 当今 生活 中 的 主旋律 。 


EB 


思维 ”也 越 来 越 不 B 


E 消费 者 获取 信息 的 渠道 和 


J 


し つ 


ERERESHIL. AMES 


增加 互动 营销 ， 增 加 消费 者 体验 


， 谋 划 超 速 发 


2015 年 2 月 , 中 


称 ， 截 至 2014 ER, 中 
联网 普及 率 为 47.9%; 手机 


E 


网 


网 民 基 数 的 不 断 增 大 ， 代 表 着 互联 网 


互联 网 来 实现 。 然 则 ， 互 联网 已 


已 经 成 为 人 
经 渗入 到 人 们 已 


们 


rh 


的 一 
生活 的 


展 的 跨 界 营销 也 越 来 越 被 大 多 数 企业 


“互联 网 
Ara, 


所 采用 。 


国 互 联网 络 信息 中 心 发 布 拟 第 35 次 中 


El 


互联 网 络 发 


展 状况 统计 报告 》 


网 民 规 模 已 达 6.49 亿 人 ， 全 年 共计 新 增 网 民 3 117 HA, E 
民 规模 达 5.57 亿 ， 较 2013 年 底 增加 了 5 672 万 人 。 我国 


生活 方式 ， 衣 食 住 行 都 可 以 通过 
方 方 日 百联 网 终究 只 是 一 


A 


Bl, 


个 具有 潜能 的 
统 行业 


3 


融合 , RARER MESH, Y 


工具 ， 离 开 实 体 店 的 支撑 ， 互 联网 的 商业 化 形式 也 无 法 得 到 更 多 的 社会 价 


Bo 


di 


是 当 


今 消 费 


时 代 


eat 
> 


的 营销 变革 正确 的 选择 。 
是 机 遇 和 挑战 共存 ， 面 对 信息 碎 


乍 为 快 消 品行 业 的 黄 老 五 品 


EH 
E 


出 友 。 


七 及 全 媒体 传播 的 媒介 碎片 化 ， 如 何 


トレ 


临 变 


自然 


he, E 


策略 变革 : 以 产品 为 根本 ， 守 正 出 奇 


大 数据 时 代 ， 话 语 权 早已 从 企业 转变 为 消费 者 ， 而 站 在 消费 者 的 角 


aS 


UEFA AA 


【 


E? 我 个 人 认为 应 该 从 以 下 几 个 


度 来 说 ， 好 的 产品 


胜 过 一 切 宣传 传播 等 手段 ， 成 为 黏 住 顾客 的 核心 利器 。 因 此 ， 一 个 产品 只 有 拥有 了 能 够 打 
动 消费 者 的 特点 才能 真正 拥有 撼动 市 场 的 力量 。 

对 于 大 多 数 老百姓 而 言 ， 花 生 酥 应 该 是 一 个 儿 时 很 美好 的 回忆 。 只 有 着 年 过 节 才 能 吃 
到 满口 留 香 的 花生 糖 将 会 是 每 个 人 的 心中 美丽 的 记忆 。 而 我 们 的 产品 就 是 能 勾 起 消费 者 回 
忆 的 美味 食品 。 选 用 优良 的 原料 、 秘 制 的 配方 、 传 承 的 工艺 制造 出 的 低糖 、 低 脂 、 营 养 、 
健康 、 酥 脆 、 不 粘 牙 的 中 国 百 年 传统 花生 酥 ， 势 必 让 更 多 消费 者 重 温 童年 美好 的 回忆 。 这 


也 是 黄 老 五 花生 酥 能 够 打动 
除 此 以 外 ， 作 为 拥有 


消 


费 者 的 有 利 特点 。 
EIK 300 多 年 的 正宗 花生 酥 传统 手工 技艺 ， 黄 老 五 花生 酥 在 品质 


上 一 定 不 会 让 消 


为 消费 者 提供 最 为 健康 的 美食 。 花 生 酥 对 于 全 
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E 


HERE, Dike Memes Fé 


田 的 原料 甄选 、 科 学 的 精准 制作 ， 


老百姓 来 讲 只 是 一 种 美味 食物 ， 对 于 我 来 


说 , 却 是 一 段 历 史 的 传承 。 作 为 花生 酥 第 四 代 传 承 人 , 带领 花生 酥 走向 世界 是 我 终生 的 使 命 。 
用 黄 老 五 命名 花生 酥 也 是 用 黄 崇 友 的 名 义 向 大 家 担保 产品 是 健康 安全 的 。 我 相信 ， 产 品 的 
安全 性 一 直 是 企业 发 展 中 最 为 重要 的 事情 ， 人 花生 酥 也 会 一 直 在 健康 的 保证 下 ， 在 市 场 竞 争 
中 所 向 披 靡 ， 打 造 销售 辉煌 。 

无 论 市 场 将 会 在 互联 网 的 冲击 下 发 展 为 何 物 ， 营 销 的 本 质 终究 是 产品 。“ 酒 香 不 怕 车 
子 深 ”不 仅 在 古代 被 认可 ， 在 当今 时 代 仍 可 以 被 采纳 。 只 有 产品 能 够 出 奇 、 能 够 创新 才 真 
正 有 可 能 在 营销 中 获得 胜利 。 

在 张 默 闻 策 划 集 团 的 精心 策划 下 ， 黄 老 五 品牌 也 推出 了 一 些 新 产品 ，“ 冰 冻 更 酥脆 
的 冰冻 花生 酥 正 是 在 产品 为 根本 的 指导 下 ， 守 正 出 奇 ， 制 作出 来 的 一 款 产品 ， 获 得 了 业界 
和 消费 者 的 一 致 认同 。 无 疑 ， 黄 老 五 花生 酥 能 在 市 场 上 拥有 较 高 的 知名 度 ， 离 不 开 产 品 的 
不 断 创 新 ， 更 离 不 开 消 费 者 的 不 断 支 持 。 只 有 坚持 以 产品 为 本 ， 坚 持 创新 ， 才 能 让 品牌 在 
新 消费 时 代 的 浪潮 下 ， 扬 帆 起 航 。 

以 产品 为 根本 正 是 我 们 在 新 消费 时 代 下 最 为 重要 的 变革 ， 坚 持 推陈出新 、 坚 持 守 正 出 


奇才 是 面临 变革 时 最 重要 的 底牌 。 


d 


传播 变革 : 以 整合 为 核心 ， 协 同 作战 


作为 即将 成 为 跨 出 大 西南 区 域 市 场 走 向 全 国 市 场 的 快 消 品 牌 ， 首 要 任务 是 解决 知名 度 
问题 ， 让 更 多 消费 者 知道 黄 老 五 花生 酥 ， 增 加 消费 者 对 产品 的 体验 欲望 ， 从 而 实现 购买 。 
如 今 媒体 碎片 化 时 代 已 经 到 来 ， 再 不 是 过 去 1 条 广告 就 能 解决 传播 问题 的 年 代 ， 我 们 要 做 
的 是 规划 组 合 各 种 传播 渠道 ， 让 它们 各 自 承 担 不 同 的 策略 任务 ， 产 生 共鸣 作用 ， 达 到 | 传 
一 致 性 的 目的 。 

过 去 购买 黄 老 五 花生 酥 的 消费 者 偏 中 老龄 化 ， 我 们 即将 要 做 的 除了 稳固 现 有 消费 群 的 
同时 ， 还 要 提升 35 岁 以 下 年 轻 受 众 的 份额 。 过 去 3~5 年 的 数据 显示 ， 传 统 电视 、 户 外 媒 
体 仍然 是 大 众 接受 率 最 高 的 媒体 ， 占 据 主流 ， 尤 其 是 电视 媒体 的 公信 力 及 影响 力 是 其 他 媒 
体 所 无 法 蔡 代 的 ， 在 发 生 重 大 社会 热点 事件 时 尤为 明显 。 但 传统 媒体 受众 日 渐 被 其 他 媒体 
所 分 流 ， 且 传播 费用 水 涨 船 高 ， 让 企业 望 而 生 是 ， 如 何 将 有 限 的 预算 花 到 刀刃 上 值得 我 们 
好 好 思考 。 虽 然 广告 看 似 花 费 不 小 ， 但 广告 的 核心 价值 在 于 投资 ， 它 的 回报 不 仅 能 呈现 在 
可 量化 的 未 来 销售 数据 上 ， 更 重要 的 是 能 提升 企业 无 形 的 品牌 资产 ， 占 领 消费 者 的 心智 ， 
最 终 实 现 黄 老 五 品牌 成 为 花生 酥 品类 代名词 的 目标 。 
根据 各 种 实地 考量 后 ， 张 默 闻 策 划 集 团 将 黄 老 五 品牌 的 传播 策略 定 为 : 以 整合 传播 为 
核心 ， 线 上 线 下 协同 作战 。 


H 


ot 
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在 互联 网 高 速 发 展 的 今天 ， 进 军 电 商 成 为 品牌 必 不 可 少 的 一 步 。 而 黄 老 五 伦 生 酥 也 人 在 
线 上 传播 中 受益 菲 浅 。 作 为 快 消 品牌 , 消费 周期 短 、 消费 频次 高 等 鲜明 特点 与 互联 网 碎片 化 、 
实时 性 的 媒介 接触 习惯 形成 共鸣 。 可 以 说 ， 快 消 品 利 用 互联 网 做 营销 本 就 是 一 个 完美 的 组 
合 。 黄 老 五 花生 酥 也 具有 这 样 的 优势 。 不 仅 天 猫 成 绩 喜 人 ， 并 且 也 做 到 了 有 效 的 线 上 传播 ， 


整合 传播 中 最 为 炮 人 的 成 绩 则 是 把 黄 老 五 品牌 植 入 《我 们 结婚 吧 》 电 视 剧 ， 经 过 初期 
的 考量 ， 我 们 发 现 黄 老 五 花生 酥 与 该 电视 剧 的 目标 消费 者 完美 重合 。 并 且 ， 植 入 电视 剧 不 
仅 能 够 体现 花生 酥 的 品牌 地 位 ， 也 能 够 与 边 看 电视 边 吃 黄 老 五 相 呼应 。 再 者 ， 由 此 而 来 的 
告 第 一 案 也 让 黄 老 五 品牌 一 时 间 声 名 剖 起 。 不 得 不 说 ， 植 入 电视 剧 是 近年 最 为 成 功 之 举 。 

线 上 成 绩 引 人 注目 ， 线 下 传播 也 颇 为 不 俗 。 在 四 川 ， 作 为 主流 媒体 ， 广 播 电台 也 极为 
迎 。 因 此 ， 黄 老 五 花生 酥 也 借 势 进入 广播 电台 传播 。 当 大 街 小 巷 都 回荡 着 黄 老 五 花生 
酥 的 叫卖 声 的 时 候 ， 黄 老 五 在 四 川 名 声 大 震 。 一 时 间 ， 获 得 了 不 少 消费 者 的 关注。 
以 整合 传播 为 核心 ， 线 上 线 下 协同 作战 才 是 黄 老 五 品牌 制胜 的 根本 。 相 信 在 媒体 伙伴 
的 帮助 下 ， 在 渠道 商 的 努力 支持 下 ， 在 公司 领导 的 正确 决策 下 ， 在 公司 营销 团队 的 齐心 协 
力 奋进 配合 下 ， 黄 老 五 品牌 有 信心 打 一 场 胜仗 ， 在 消费 者 的 心智 中 种 下 一 颗 小 小 的 花生 栈 
的 好 种 子 ， 未 来 必定 会 硕果 罕 察 。 


xk 
st 


营销 变革 : 以 消费 者 为 导向 ， 增 加 互动 


在 中 国 整 个 经 济 向 互联 网 转型 的 过 程 中 ， 快 消 品 也 进行 了 不 少 的 变革 。 其 中 的 营销 手 
段 可 谓 是 干 变 万 化 、 新 招 迭 出， 但 是 万 变 不 离 其 宗 的 是 增加 消费 者 的 参与 度 。 对 于 我 们 企 
业 而 言 ， 社 交 化 的 互联 网 趋势 要 求 营销 必须 向 互动 性 、 情 感性 转变 ， 尝 试 跟 消费 者 做 朋友 ， 
“ 打 感 情 牌 ”深度 互动 的 情感 营销 才 是 黄 老 五 花生 酥 专心 的 敲门砖 。 

当今 70 后 、80 后 处 于 社会 的 中 坚 力量 ， 压 力 很 大 ， 身 体 大 多 处 于 亚 健康 状态 。 黄 老 
五 品牌 要 帮助 大 家 获得 更 多 的 健康 。 由 于 花生 酥 进入 门槛 不 高 ， 导 致 市 面 上 花生 酥 品牌 繁 
多 、 质 量 良 鞠 不 齐 ， 为 了 让 消费 者 能 一 直 吃 上 放心 、 安 全 的 花生 酥 ， 黄 老 五 品牌 将 竭尽 全 
力 为 消费 者 把 天 ， 协 助 国家 制定 花生 酥 行 业 标准 ， 葛 定 中 国 传统 花生 酥 的 标准 品质 、 标 准 
工艺 、 标 准 口感 , 敦促 同行 竞争 品牌 共同 严格 遵守 标准 规范 , 杜绝 不 合格 的 花生 酥 流向 市 场 。 

黄 老 五 花生 酥 要 唤起 更 多 年 轻 人 群 的 关注 及 尝试 ， 要 围绕 年 轻 人 群 的 日 常生 活 轨 了 迹 和 
媒体 的 偏好 度 来 做 选择 。 我 们 会 敏 锅 洞 察 社会 热点 ， 一 旦 有 合适 的 接触 点 ， 将 直接 架 起 消 
费 者 与 品牌 之 间 的 沟通 桥梁 。 这 些 年 “穿越 ”一 词 甚 是 流行 ， 这 无 疑 是 黄 老 五 品牌 营销 的 
一 次 合适 的 契机 ， 由 此 ， 我 们 为 消费 者 打造 了 一 场合 适 的 穿越 梦 “I/P, SERR 
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送 宫廷 御 酥 ”完美 打造 了 品牌 的 关注 度 ， 获 得 了 媒体 与 消费 者 的 持续 关注 。 此 次 活动 被 《 腾 


讯 新 闻 》 登 上 


头条 也 为 此 次 事 


除了 完美 


美女 机 器 人 也 受到 了 消费 者 热切 关注 。 跟 机 器 人 进行 趣味 对 话 的 活动 让 各 大 卖 
而 和 黄 老 五 机 器 人 的 合影 也 攻陷 了 微 博 微 信 等 社交 平台 


的 事件 营销 ， 黄 老 五 


画 上 了 完美 的 句号 。 
牌 也 增加 了 不 少 消费 者 的 互动 ， 比 如 卖场 惊 现 黄 老 五 


MAIER, 


难 ， 提 供 合适 有 趣 的 环境 、 提 供 新 颖 刺激 的 话题 ， 自 


做 一 个 企业 ， 打 造 一 个 品牌 ， 最 简单 易 行 的 
当地 形成 品牌 攻势 才 有 可 能 走向 中 匡 
] 的 老 朋 友 张 默 闻 策划 和 集 


意 ， 正 如 我 人 


。 由 此 来 看 ， 与 消费 者 互动 并 不 医 


也 是 从 身边 开始 


然 能 够 带动 消费 者 主动 参与 和 传播 。 
只 有 黄 老 五 在 四 川 


市 场 ， 走 向 世界 。 影 响 广 泛 的 坝 坝 舞 吸 3 


的 主张 不 谋 而 


Bai 


所 吉 , UNES A 


了 我 们 的 注 
健康 生活 " 


合 。 因 此 ， 以 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 为 寻 


秋 ” 成 都 首届 坝 坝 舞 大 赛 在 成 都 如 火 如 茶 地 


相信 这 也 是 对 


品牌 最 好 的 传播 


要 协办 方 的 “ 舞 味 俱 


全 ， 炫 动 金 


品牌 销量 及 品牌 形象 获得 了 双赢 。 到 现在 ， 我 都 在 成 都 的 广场 上 


= 


展开 了 。 毫 无 疑问 ， 此 次 活动 受到 的 关注 度 让 
有 人 感慨 当时 的 盛况 。 


坦率 地 说 ， 黄 老 五 品牌 以 增加 消费 者 体验 的 营销 变革 做 得 让 我 很 满意 ， 相 信和 品牌 在 这 
食品 独树一帜 的 食 


场 营销 变革 中 必 将 拓展 更 为 广阔 的 市 场 ， 让 黄 老 五 的 品牌 文化 成 为 中 国 
品 文化 。 
这 几 年 对 于 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 而 言 是 具有 


下 来 的 日 子 里 


专 秘方 手工 技艺 ， 生 产 出 四 川 老百姓 


酥 能 取得 今天 成 功 不 仅 取决 于 一 直 所 
也 取决 于 在 新 消费 时 代 下 ， 抓 住 机 遇 ， 成 功 地 进行 营 忽 
， 打 起 中 国花 生 酥 传承 和 发 


非凡 意义 的 几 年 ， 黄 老 五 凭借 百年 家 


变革 。 相 信 黄 老 五 


展 的 大 旗 , 1 


相 赞 的 小 小 花生 酥 ， 销 量 年 年 翻番 。 黄 老 五 花生 
坚持 的 良心 经 营 、 品 质 安 身 、 市 场 立 命 的 企业 精神 ， 
蕊 生 酥 必 将 在 接 


H3 走向 世界 。 
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【 花样 一 】 


线 上 成 绩 不 俗 ，30 小 时 斩获 40 万 元 


2014 年 的 春天 ， 身 处 天 府 之 国 的 黄 


A 老 五 食品 股份 有 限 公 司 的 美女 总 监 王 正 女士 向 张 


默 闻 策划 集团 发 来 黄 老 五 花生 酥 在 各 地 市 场 的 销量 捷报 。 而 这 其 中 最 让 人 惊喜 的 成 绩 就 是 : 


4 月 21 日 10 点 ~23 日 8 点 ， 黄 老 五 天 猫 官 方 旗舰 店 聚 划算 开场 仅 30 小 时 便 高 调 斩 获 


10 189 份 订单 ， 销 售 额 高 达 40 余万元 


o 


作为 一 个 拥有 300 多 年 历史 的 中 国 传统 食品 ， 黄 老 五 花生 酥 能 够 在 工作 人 员 与 张 默 闻 


策划 集团 的 共同 努力 下 ， 取 得 如 此 成 就 ， 


不 得 不 让 人 兴奋 。 就 连 当时 正在 广州 抵抗 暑热 的 


中 国策 划 大 师 张 默 闻 这 万 也 发 来 祝贺 ， 庆 祝 这 个 中 国 数 百 年 传统 工艺 磨 克之 下 的 黄 老 五 花 


生 酥 终于 成 功 地 措 上 了 互联 网 发 展 的 快车 ， 走 上 了 电 商 化 发 展 的 道路 ， 并 呈现 出 了 一 番 欣 


欣 向 荣 之 势 。 


电 商 大 环境 下 ， 土 特产 成 功 触 网 


你 也 许 好 奇 ， 一 个 卖 花 生 酥 的 传统 企业 ， 一 个 认 认 真 真 专注 于 酥 糖 工艺 的 传统 品牌 ， 


是 如 何 走出 传统 食品 手工 作坊 ， 走 出 威 远 ， 走 上 电 商 之 路 的 ?你 应 该 也 好 奇 ， 一 个 黄 氏 家 


族 传统 土 特产 的 第 四 代 传 人 一 一 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 董事 长 黄 崇 友 先 生 是 如 何 将 花生 
酥 卖 到 全 国 各 地 ， 卖 到 寻常 百姓 家 ， 卖 出 上 亿 年 销售 额 的 ? 


张 默 闻 策 划 集 团 认为 ， 原 因 只 有 一 个 : 黄 老 五 花生 酥 既 勇 敢 地 继承 ， 更 勇敢 地 创新 。 


勇敢 地 继承 祖辈 们 对 于 食品 工艺 的 严 苛 要 求 , 继承 祖辈 们 对 于 正宗 营养 花生 酥 的 品质 追求 ; 


勇敢 地 创新 出 新 的 产品 品类 和 新 的 产品 


感 ， 勇 敢 地 创新 出 新 消费 环境 下 的 生存 方式 一 一 


电 商 就 是 黄 老 五 花生 酥 勇敢 创新 的 一 步 。 


众所周知 ， 近 两 年 来 ， 社会 经 济 环境 


整体 低迷 ， 与 生活 息息相关 的 消费 品 企业 ， 成 为 


拉动 经 济 增 长 的 重要 动力 。 与 此 同时 ， 


电子 商务 经 济 却 如 洪水 猛兽 般 袭 来 ， 改 变 着 人 们 的 


消费 方式 、 购 买方 式 ， 甚 至 于 整个 社会 的 消费 环境 和 经 济 环境 。 富 无 疑问 ， 中 国电 子 商 务 


发 展 迅 速 ， 交 易 额 连年 来 均 创新 高 ， 已 然 成 为 我 国 经 济 发 展 的 新 引擎 。 不 仅 如 此 ， 今 天 的 
电子 商务 已 经 进入 规模 发 展 的 阶段 ， 网 购 零 售 市 场 交 易 高 速 增长 并 趋 于 成 熟 ， 移 动 终端 的 


网 络 购物 爆发 性 增长 。 


正 因 电 商 经 济 发 展 迅速 ， 很 多 企业 在 这 般 洪 水 猛兽 的 冲击 中 倒 下 ， 但 也 有 很 多 企业 顺 


势 搭 上 了 电 商 这 辆 快车 ， 成 功 地 走 上 的 
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电 商 发 展 之 路 ， 尤 其 是 如 今 互联 网 上 的 新 兴 服 装 品 


牌 、 休 闲 零 食品 牌 等 。 当 然 ， 对 于 传统 企业 而 言 ， 他 们 面临 着 前 所 未 有 的 压力 。 面 对 互联 
网 背后 的 80 后 、90 后 们 ， 他 们 究竟 需要 的 是 红酒 、 巧 克 力 ， 还 是 会 恼 记 小 时 候 的 酥 糖 、 
糕点 ? 一 颗 黄 老 五 花生 酥 到 底 能 不 能 征服 这 些 年 轻 人 ? 

但 其 实 ， 黄 崇 友 董事 长 看 起 来 并 不 担心 他 的 花生 酥 在 网 络 上 会 受 冷落 。 他 认为 ， 黄 老 
五 花生 酥 虽 然 是 传统 食品 ， 但 是 在 口感 和 品类 上 有 了 极 大 突破 。 最 关键 的 是 ， 黄 老 五 花生 
酥 掌握 了 300 多 年 的 黄 氏 家 族 祖传 手工 秘籍 ， 极 尽 严 苛 地 选用 优质 原材料 ， 在 花生 和 糖 的 
吧 比 上 达到 了 非 比 寻 常 的 黄金 比例 ， 色 泽 自然 、 香 脆 亚 口 、 甜 而 不 腻 、 栈 而 化 渣 ， 无 论 是 
老 是 幼 ， 是 男 是 女 ， 一 定 会 爱 上 黄 老 五 花生 酥 的 香甜 酥脆 。 有 了 这 样 坚实 的 品质 基础 和 群 
众 基础 ， 黄 崇 友 董事 长 有 了 进军 电 商 的 最 大 底气 。 

于 是 ，2009 年 ， 黄 崇 友 董事 长 开始 正式 “ 触 网 ”， 投 资 了 近 500 万 元 用 于 电子 商务 
AR, 除了 在 淘宝 、 天 猫 等 第 三 方 电 商 平台 上 开店 , 更 是 大 胆 尝试 , 建立 了 自己 的 网 上 商城 。 
这 一 年 ， 黄 老 五 花生 酥 开始 正视 电 商 经 济 ， 开 始 在 一 个 已 经 变化 的 新 的 消费 时 代 下 ， 去 勇 
敢 地 调整 自己 的 市 场 策略 。 它 的 “成 功 触 网 ”， 既 是 黄 老 五 花生 酥 300 多年 不断 探索 、 不 
断 创 新 的 精神 的 延续 ， 也 向 其 他 中 国土 特产 产品 做 出 了 榜样 。 这 是 中 国 80 后 、90 后 们 的 
福气 ， 也 是 中 国 传统 文化 的 福气 。 


过 了 几 年 坎 儿 ， 黄 老 五 喜 获 丰收 


大 势 所 趋 ， 在 电 商 大 环境 下 ， 越 来 越 多 的 商家 、 厂 家 因为 消费 者 的 消费 习惯 转移 而 不 
得 不 将 实业 转移 到 线 上 。 然 而 ， 熟 悉 电 商 环境 的 人 们 一 定 知 道 ， 操 作 电 商 并 非 一 件 容易 的 
事 儿 。 时 至 今日 ， 电 子 商 务 产 业 的 两 个 特征 越 来 越 显 著 : 投资 大 和 见效 周期 长 。 如 今 ， 运 
一 家 网 店 ， 其 投入 不 但 并 不 比 开 一 家 实体 店 低 ， 而 且 伦 费 的 精力 甚至 远 远 高 于 一 家 实体 
占 。 而 自 建 电 子 商 务 网 络 平台 ， 更 是 难 上 加 难 。 国 家 物流 和 电子 商务 专家 、 清 华 大 学 教授 
柴 跃 廷 先生 曾经 在 谈 到 自 建 农产品 网 络 平台 的 普遍 规律 时 说 道 : “做 农产品 电子 商务 平台 ， 
5 年 是 个 坎 儿 ， 撑 过 去 了 多 少 会 有 收益 ， 过 不 了 这 个 坎 那 就 只 有 被 大 浪 淘 沙 。” 农 产品 尚 
且 如 此 ， 更 何况 是 土 特 产 ， 资 金 和 时 间 就 是 两 道 重要 的 坎 儿 。 
那么 ， 黄 老 五 花生 酥 到 底 有 什么 勇气 能 够 自 建 网 上 商城 ? 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 的 
总 经 理 万 郁 曾经 表示 : “ 自 建 网 络 平台 投资 很 大 ， 但 公司 不 能 总 受制 于 别人 ， 所 以 我 们 必 
须 坚 持 下 来 。” 正 因为 有 这 般 坚 持 和 韧劲 ，2013 年 ， 黄 老 五 花生 酥 线 上 交易 达到 300 多 
万 元 , 其 中 , 自 有 网 上 商城 销量 占 了 30%。 与 此 同时 , 其 天 猫 等 电 商 平台 也 表现 得 非常 优异 ， 
但 其 中 也 经 历 了 一 些 过 程 。 
正如 大 家 所 知 ， 随 着 经 济 的 发 展 ， 人 们 对 生活 水 平 的 要 求 越 来 越 高 ， 人 们 在 繁忙 的 工 
作 中 更 加 关注 自身 的 感受 ， 休 闲 食品 产业 也 在 这 个 过 程 中 迅速 砾 展 ，5 年 前 的 中 国 休闲 食 
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新 思维 叫卖 土 特 产 


量 上 ， 黄 老 五 花生 酥 抓 住 了 


形象 走向 


从 2009 年 到 2015 年 ， 短 短 的 6 年 时 间 ， 黄 老 五 花生 酥 通过 互联 网 


从 一 个 区 域 性 品 


了 互联 网 时 尚 休闲 零食 的 


AN 


A 


8 


ut 


© 


JHL, ET 


人 花生 酥 创 领 品 牌 ， 成 了 互联 


网 ; 


肖 费 者 受 欢 迎 的 花生 酥 


“ 黄 老 五 ”对 话 “ 潘 苹果 ”一 一 如 何 运用 


一 方 是 产 花生 酥 的 食品 企业 ， 一 方 是 种 苹果 的 农业 公司 ，2014 年 6 月 9 日 ， 来 自 四 
川 和 甘肃 的 两 家 企业 的 负责 人 在 “天 府 峰会 2014” 主 题 论 坛 上 不 期 而 遇 。 同 是 卖 到 寻常 
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百姓 家 的 产品 ， 他 们 的 业 
也 们 的 身上 ， 发 生 了 怎样 的 故事 ? 


责 让 人 眼前 一 亮 : 尽 


尽管 国内 经 济 


增 速 放 缓 ， 但 他 们 却 能 逆 势 增长 。 


SSCS, AMARE Y EEN 


“小 小 的 花生 酥 去 年 销 


售 额 突破 1 个 亿 ，2015 年 1.5 个 亿 没 问题 。 


” 面 对 主 持 人 关 


于 2015 年 前 五 
说 。 黄 崇 友 还 认为 ，2015 
临 洗 牌 ，“ 但 对 我 们 这 种 内 


无 独 有 偶 。 随 后 发 言 的 天 水 花 牛 苹果 ( 


月 企业 销售 情况 的 问题 ， 


J 网 成 立 的 企 灿 


4 
[==] 


"EHRm 


集 


団 ) 有 


BAM 2014 年 11 月 底 才 推出 


进账 2 000 多 万 元 , ER 


肖 售 目标 将 直 指 3 1270. 


月 底 就 会 卖 


si 


断 货 。 


口 


苹果 ”是 怎么 做 到 的 ? 


国 经 济 增 速 放 缓 , 但 是 如 此 好 的 销 


IRAE, 在 下 一 條 華 果 李 , 


同样 卖 得 好 ， 销 售 应 倚重 线 上 还 是 线 下 


售 势 头 , ap re” 


立 老总 的 “狂言 ”, 一 时 间 让 原本 沉 间 的 会 场 活 路 起 来 , 大 家 纷纷 交 头 接 


入 份 有 限 公 司 董事 长 黄 崇 友 拍 着 胸 膊 
年 不 管 是 加 工 企业 也 好 ， 还 是 其 他 企业 也 好 ， 
来 说 ，2015 年 却 是 个 机 遇 年 。- 
限 责任 公司 总 经 理 尚 天 翔 
IZA “SER” , 2015 年 苹果 季 已 经 


很 多 企业 要 面 


u 
TE 7N 


, 议论 起 来 。 


mA “RERA” M TS 


讨论 进行 到 一 半 ， 黄 崇 友 突然 改 说 起 普通 话 ， 这 样 的 变化 让 现场 很 多 观众 忍俊不禁 。 


在 那 之 前 ， 尽 管 他 的 内 江 方 言 让 来 自 
改色 。 


凤凰 卫视 的 女 主持 人 听 起 来 很 费劲 ， 但 他 却 一 直 


不 


A 


改变 的 何止 语言 。 在 此 之 前 ， 黄 崇 友 直 称 
一 原 , 2014 FRM BATERIA ARA RES. E 


自己 以 前 对 电 商 知之 甚 少 ， 对 线 上 销售 


AB 


aE RMA SRS F PIL 


て 


口 


管 经 营 权 ， 招 兵 买 马 组 建 了 自己 的 电 商 营销 团队 ，5 月 份 电 商 销 人 
计 全 年 将 突破 1 000 万 元 ， 占 总 销售 额 的 十 分 之 一 以 上 ，“3~5 年 


” 


定 超过 线 下 销售 。 


就 突破 100 多 万 元 ， 预 
内 ， 电 商 平 台 销 售 额 肯 


在 黄 崇 友 看 来 ， 线 上 线 下 消费 者 


老 五 花生 酥 , 包装 可 能 更 受 中 老年 消费 者 喜欢 。 如 果 走 电 商 平台 ， 


目标 群体 有 差别 ， 产 品 也 


所 区 分 。 线 下 销售 的 黄 


以 吸引 年 轻 一 代 。 


BER” HLT 020 Xd FRNA 


装 要 換 , 要 走时 尚 路 线 ， 


cx, HR SFE 


z 果 


手机 来 卖 ， 目 前 在 北京 开 了 体验 店 ， 消 费 者 可 以 在 体验 店 里 品尝 苹果 ， 在 线 上 下 单 。 尚 天 


翔 认为 ， 农 产品 电 商 、 生 鲜 电 商 等 细 
潜力 可 挖 。 


分 市 场 具 


区 域 性 特征 ， 尚 未 


上 及 电 商 巨头 颠覆 ， 仍 有 


“ 潘 苹 果 ” 和 黄 老 五 同样 看 重 的 


有 任何 防腐 剂 和 添加 剂 的 加 入 ，“ 有 
的 定价 权 。” 


RRM, MEME MIFST, ik 


这 样 的 质量 ， 我 们 才 有 底气 说 我 们 有 整个 花生 酥 行 业 
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AMAT, TER” 用 的 是 五 六 十 年 代 种 植 苹果 的 方法 , 只 用 农家 肥 , 不用 化学 肥料 。 
“3 亿 元 之 后 ， 会 不 会 想 着 冲刺 30 亿 元 ? ” 面 对 提 问 ， 尚 天 翔 连连 摇头 ，“ 我 们 现在 手 


上 有 1 万 七 干 亩 地 ， 现 在 还 在 和 当地 农民 谈 再 流转 1 万 亩 土地 左右 ， 加 在 一 起 年 产量 2 万 


吨 苹 果 左 右 ， 如 果 再 多 就 会 超过 我 们 的 能 力 ， 不 能 保证 品质 和 


感 了 。 


同样 有 困惑 ， 人 才 和 技术 短 板 都 该 补 齐 


目前 尚未 进入 四 川 。 


” 


虽然 2015 年 初 “ 潘 苹果 ”开始 在 全 国 铺 货 ， 与 一 些 大 的 连锁 商 超 已 经 全 面 合 作 ， 但 


除了 2015 年 产量 不 足 ， 物 流 这 一 电 商 老大 难 问题 在 农产品 电 商 中 表现 得 也 尤为 突出 。 


除 此 之 外 ， 尚 天 翔 现在 最 愁 的 是 怎样 保持 “ 潘 苹 果 ” 的 口感 。 


“国外 的 农产品 保鲜 技术 比 


我 们 好 太 多 ， 例 如 新 西 兰 的 樱桃 在 海上 漂 两 个 月 到 中 国 后 口感 还 是 很 


个 星期 可 能 就 不 行 了 。 ” 


子 ， 国 内 的 水 果 过 一 


尚 天 翔 目前 正在 筹划 两 个 4 万 吨 的 冷 调 库 ， 他 也 希望 与 拥 


进行 深度 合作 。 


对 未 来 的 发 展 ， 黄 崇 友 不 愁 原材料 ， 在 他 看 来 ， 全 国 的 


回 


有 农产品 保鲜 新 技术 的 川 企 


花生 都 可 为 他 所 用 ， 他 愁 的 


9 川 缺 少 专业 电 商 人 才 ， 控 人 才 都 是 去 杭州 和 上 海 控 。 在 会 


i 


上 他 甚至 向 在 场 嘉宾 发 出 英 


+ 
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佳 帖 ，“ 如 果 你 们 有 合适 的 人 选 ， 不 管 是 大 姐 还 是 小 妹 ， 都 可 以 推荐 给 我 。” 


【 花样 二 】 
糖 酒会 上 有 口 缘 碑 ，“ 武 媚 娘 ”穿越 来 助阵 


国 糖 酒 商品 交易 会 (以 下 简称 “ 糖 酒 会 ” ) 是 由 中 国 糖 业 酒 类 集团 公司 主办 的 大 型 

商品 交易 会 。 糖 酒会 于 每 年 春 、 秋 两 季 举 办 两 次 。1955 年 举办 首届 交易 会 。 糖 酒 
其 规模 大 、 效 果 显 著 ， 因 而 被 业界 誉 为 “天 下 第 一 会 ”。 仅 以 2013 年 的 糖 酒会 数据 
KE, 主 展区 参展 企业 就 达 3 000 家 、 参 会 的 专业 观众 达 25 万 人 次 , 即便 主 会 场 全 程 售票 ， 
仍 比 上 届 参 会 的 观众 多 。 再 次 见证 食品 行业 依旧 是 食品 经 销 商 和 消费 者 最 关注 的 行业 之 一 
这 一 事实 ， 虽 然 在 食品 行业 内 屡屡 曝 出 食品 问题 ， 让 食品 经 销 商 们 的 选择 显得 更 趋 谨慎 ， 
但 是 ， 拥 有 高 品质 产品 与 品牌 口碑 的 企业 ， 仍 然 受 到 经 销 商 们 的 追捧 ， 在 危机 中 展现 出 旺 
盛 的 生 机 。 


= 


黄 老 五 正宗 花生 酥 ， 好 营养 笑 傲 糖 酒会 


四 川 的 传统 美食 黄 老 五 花生 酥 ， 就 在 当下 的 市 场 中 发 生 着 送 增长 ， 并 通过 糖 酒会 盛大 
启动 全 国 市 场 的 布局 招商 ， 提 升 黄 老 五 高 端 品牌 形象 。 

好 品质 当然 更 受 糖 酒 会 青睐 。 黄 老 五 花生 酥 从 康 巾 圣 祖 六 年 一 直 延 续 至 今 ， 已 有 几 百 
年 的 历史 ， 是 很 多 人 从 小 爱 吃 的 传统 美食 。 黄 老 五 花生 酥 选用 的 花生 原料 含有 丰富 的 蛋白 
质 、 维 生 素 A、B6、E、K 及 矿物 质 钙 、 磷 、 铁 等 营养 成 分 ， 可 提供 八 种 人 体 所 需 的 
酸 及 不 饱和 脂肪 酸 、 卵 磷脂 、 胆 碱 、 胡 萝卜 素 、 粗 纤维 等 有 利 人 体 健 康 的 物质 ， 营 养 价 人 
绝 不 少 于 牛奶 、 鸡 蛋 或 瘦 肉 。 黄 老 五 花生 酥 选 用 的 花生 原料 还 含有 一 般 杂 粮 少 有 的 胆 碱 、 
卵 磷脂 ， 有 促进 人体 的 新 陈 代谢 、 增 强 记忆 力 的 作用 ， 也 有 益 智 、 抗 衰 者、 延寿 、 健 脾 等 
作用 。 黄 老 五 花生 酥 售 糖 量 少 ， 用 料 讲究 、 苛 刻 ， 工 艺 流程 繁多 ， 每 道 工序 严格 考 完 ， 
保证 营养 完全 不 流失 ， 每 项 营养 指标 都 符合 国家 标准 ， 坚果 含量 > 70%; BORAS 
> 36%; 膳食 纤维 含量 = 20%; 能 量 含量 テ 28%; 不 饱和 脂肪 酸 含量 高 ， 营 养 价 人 
下 第 一 ， 成 为 300 多 年 中 国花 生 酥 的 杰出 营养 代表 。 


sai 
bl 


>H 


在 糖 洒 会 上 ， 黄 老 五 食品 展 出 了 包括 花生 酥 在 内 的 多 品类 产品 。 市 场 中 原本 没有 花生 
酥 ， 只 有 “人 花生 糖 ”, 是 黄 老 五 食品 发 现 并 开创 了 中 国花 生 酥 的 “蓝海 市 场 ”， 占 据 了 中 
酥 类 好 品牌 的 心智 资源 。 黄 老 五 的 营销 团队 通过 调研 发 现 ， 随 着 生活 水 平 的 提高 ， 人 们 
对 健康 的 要 求 越 来 越 高 ， 黄 老 五 花生 酥 的 花生 含量 达到 80% 以上 , 糖 和 其他 倫 糖 的 比例 


H 
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大 概 是 20% 以 下 ， 极 大 地 满足 了 人 们 对 低 脂 、 低 热量 的 需求 ， 一 方面 可 以 直接 为 人 们 提 


供 蛋 白质 ， 另 
| 


一 方面 是 人 们 茶余饭后 的 一 道 健 康 休 闲 食品 。 


黄 老 五 品牌 已 推出 包括 花生 酥 、 核 桃 酥 、 米 花 酥 、 苦 养 杂粮 酥 、 葵 花 仁 酥 等 多 个 品种 ， 


多 种 


两 年 ， 黄 老 五 品牌 系列 产品 在 
场 形成 恨 好 的 销售 势头 。 在 成 都 一 家 超 有 


候 就 爱 吃 黄 氏 花生 酥 ， 


几 斤 花生 酥 给 孩子 们 解 
人 吃 着 放心 ， 送 礼 也 有 特色 ， 


四 川 全 省 持续 旺 


销 ， 并 在 华南 、 


味 的 系列 化 产品 ， 黄 老 五 品牌 准确 抓 住 了 消费 者 对 健康 、 放 心 的 食品 消费 需求 。 近 
华东 、 华 北 、 西 北 等 部 分 市 


但 是 那 时 家 里 的 


锯 。 几 十 


外 的 亲朋 好 友 们 。 


的 | ] 
经 济 条 


家 
年 过 去 了 ， 黄 老 五 花生 酥 
所 以 现在 会 经 常 买 来 当 作 礼品 送 给 亲 威 朋友 ， 常 寄 给 远 在 海 


， 一 位 中 年 消费 者 就 告诉 记者 : 


自己 小 时 


牛 不 好 ， 只 有 


在 糖 酒 


会 上 ， 黄 老 五 花生 
化 遗产 ， 黄 老 五 品牌 在 传承 传统 技艺 的 同时 ， 更 


>4 


酥 的 形象 代言 人 宋丹丹 吸引 了 许多 人 的 视线 。 作 为 


到 了 过 年 ， 节 俭 的 父母 才 会 买 
还 是 当年 的 那个 味 儿 ， 


自己 及 家 


F 物 质 文 


紧 抓 市 场 机 遇 ， 异 常 重视 对 


入 。 为 了 实现 更 大 发 必 
黄 老 五 品牌 的 营销 职 


黄 
全 部 问题 。 


， 黄 老 五 品牌 坚持 消费 者 第 一 ， 经 销 商 第 二 ， 企 业 第 三 的 发 
能 不 是 转移 库存 ， 而 是 帮助 经 销 商 解决 在 传播 、 推 


市 场 的 营销 投 


展 原则 。 


广 、 分 销 等 方面 的 


为 了 快速 提升 品牌 知名 度 ， 拉 动 渠道 商 的 终端 销售 ， 黄 老 五 食品 股份 有 


限 公司 从 


a 


2010 年 开始 重金 


聘请 


中 


家 喻 户 晓 的 明星 宋丹丹 


乍 为 品牌 


色 天 乡 圣 诞 活 动 冠 名 、 


网 络 微 博 营 销 、 淘 宝 


营销 、 黄 老 五 宋丹丹 


1 器 人 等 品牌 推广 活动 


节 学 院 奖 全 国 巡 匠 


NP 


ÆA ELT, 


生 酥 ， 好 吃 不 过 黄 老 五 ”的 策划 传播 ， 
2013 年 黄 老 五 食品 股份 


EEN 


。2013 年 ， 黄 老 五 食品 赞助 中 


演讲 等 品牌 造势 推广 ， 并 面向 全 


RREA, MEA 
見 商 城 (www.huanglaowu.tmall.com) 
国 大 学生 E 


展 了 国 


国 开 展 新 包装 、 新 广告 语 


直 指 


目标 消费 群体 。 


黄 老 五 品牌 系列 


9 限 公司 的 新 


2013 年 全 
场 将 达到 


ao 


7 


偿 救 济 给 新 搬 进 


几 十 亿 的 市 场 规模 ， 
会 上 品牌 众多 ， 拥 有 文化 
MER. BERET, 造成 
BR, Em" 
MERA AER (oA 


已 正式 投产 


方 


EZ 


国 市 场 销量 目标 的 供给 。 预 计 未 来 三 至 五 年 ， 以 黄 老 五 品牌 为 首 的 中 国 
届时 , 黄 老 五 品牌 将 真正 实现 成 为 “中 


产品 2012 年 
更 用 ， 能 够 满足 


第 一 酥 ” 的 品牌 目标 。 


性 的 品牌 故事 显然 更 吸引 来 宾 。 明 末 清 初 


JU 


MA 


tt 
BR 


AJI” 


鋭 減 , 民 不服 生 。: 
民家 族 作 訪 四 用 


JU 


川 境内 战乱 


江 威 远 ) 时 


氏 为 善 ， 响 声威 远 ” 的 称赞 。 


黄 老 五 食 上 


股份 有 


B 
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, 黄 氏 家族 便 私 
来 的 移民 ， 并 为 他 们 治 病 问 药 ， 这 


德行 善 将 


ASEREIT/S 


表 康 照 初 年 皇帝 下 旨 , RE 
内 江 威 远 望 族 ， 世 代行 医 ， 在 浩荡 
自家 祖传 制作 的 花生 酥 无 


获得 


NS 


民 公 司 作为 一 个 从 传统 手工 技艺 中 成 长 起 来 的 现代 企业 ， 原 料 自 


当地 官府 嘉奖 ， 被 冠 以 “ 黄 


已 


正宗 营养 花生 酥 好 吃 不 过 黄 老 五 


対 不 記 


多 30% 的 花生 
就 多 30% 的 营养 Y 
同 量 的 花生 
别人 能 做 三 块 
我 们 只 能 做 一 块 


SESE 
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正宗 营养 花生 酥 好 吃 不 过 黄 老 五 Gps 


感谢 您 ーー 


在 成 都 
10 块 化 生 酥 7 块 黄 老 五 


黄 老 五 花生 酥 四 川 黄 老 五 食品 有 限 公司 是 中 国 好 食品 的 标志 企业 。 公 司 成 立 于 2008 
一 年 , SBR “BOSE, QRS TAUG MEAR, L“ 
造 中 国 好 食品 ， 打 造 中 华 第 一 厂 ” 为 核心 使 命 ， 主 营 黄 老 五 花生 酥 系列 食 

makes 品 。 黄 老 五 传承 了 300 多 年 正宗 花生 酥 传统 手工 技艺 ， 产 品 无 添加 剂 、 无 防 


腐 剂 ， 甜 而 不 肛 ， 酥 脆 化 渣 ， 赢 得 了 民心 和 口碑 ， 成 为 中 国花 生 酥 标准 的 制 
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四 川 黄 老 五 食品 有 限 公司 荣誉 出 品 
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b AAA 
一 花生 栈 创 领 者 一 
四 川 黄 老 五 食品 有 限 公 司 是 中 国 好 食品 的 标志 企业 。 公 司 成 立 于 2008 年 ，5 年 一 直 

秉承 “良心 经 营 、 品 质 安身 、 市 场 立 命 ” 的 企业 精神 ， 以 “制造 中 品 ， 打 造 中 华 

第 一 酥 ”为 核心 使 命 ， 主 营 黄 老 五 花生 酥 系列 食品 。 黄 老 五 传承 了 300 多 年 正宗 花生 酥 


传统 手工 技艺 ， 产 品 无 添加 剂 、 无 防腐 剂 ， 甜 而 不 腊 ， 酥 脆 化 潭 ， 赢 得 了 民心 和 口碑 ， 
成 为 中 国花 生 酥 标准 的 制定 者 ， 是 中 国花 生 栈 行业 的 领军 品牌 。 


/ 


欢迎 新 老 朋 友 前 来 治 谈 ! 
ARE BAZ BUS ai! 
2014 年 春季 糖 酒会 洽谈 地 址 : 


世纪 城 新 会 展 7 号 馆 TA002; 西藏 饭店 明珠 和 餐厅 
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在 成 者 多 30% 的 花生 
OREM RMSE MELIA 


黄 老 五 花生 酥 同 量 的 花生 チー 
连续 五 年 _ BABAR=ER 


BREE i $ と 我 们 只 re € F 


TIETE 
Berger 


20142 炎 地 址 : 
忆 城 新 会 展 7 号 馆 TA002; 西 藏 饭店 明珠 餐厅 
欢迎 新 老 朋 友 前 来 洽谈 ! 


KRI 
五 食品 有 限 公司 荣誉 出 品 四 川 黄 老 五 食品 有 限 公司 荣誉 出 品 
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美女 王 正 正在 给 媒体 讲述 黄 老 五 品牌 的 成 长 秘诀 。 


于 续 五 年 销量 第 一 - 


TEE 
EY D. 
TEN == 
1 3 TA 


La 
> 4 


= see 
a 


— 
Po 


黄 老 五 


食品 股份 有 限 公 司 老板 娘 万 郁 女 了 


上 接受 采访 。 


种 ， 产 品 手工 做 ， 酥 脆 不 粘 牙 ， 营 养 不 流失 。 为 了 保证 产 
任何 添加 剂 和 防腐 剂 。 企 业 自 


[==] 
HH 


(=| 


品质 的 始终 如 一 ， 产 品 中 没有 


建 近 3 800 亩 原料 种 植 


地 ， 


从 育种 、 种 植 、 选 料 、 加 工 等 


个 


黄 氏 花生 酥 传承 几 百 


i 节 保 证 了 产品 的 正宗 品质 。 
到 第 四 代 传 人 ， 才 正式 确 


= 


Œ, 


E 


u 


0 


事 长 黄 崇 友 介绍 说 : 


五 食品 股 傍 有 限 公司 中 
， 告 诉 大 家 ， 我 姓 
黄 氏 ”第 四 代 传人 


AR 


=’ 
o 第 二 


Bu 


==] 


品 的 质 


俗话 说 ， 没 有 规 和 


回 
ビッ 


” 


展 中 最 重 要 的 事 
不 成 方圆 。1993 年 , 国 


Bo 


ZR 


= 


+ 


0E: 


了 “ 黄 老 五 ”的 品牌 名 称 。 黄 


[==] 


= 
JE 


并 不 是 强制 标准 。 而 和 


命名 “ 黄 老 五 ”商标 ， 有 两 个 初衷 : 
， 祖 上 三 代 都 做 花生 酥 ， 我 是 第 四 代 ， 在 这 华人 中 排行 老 五 ， 
食品 ， 我 希望 在 为 大 家 提供 美好 
自己 的 名 义 向 大 家 担保 产品 是 安全 的 、 放 心 的 。 反 过 来 ， 时 时 刻 刻 提醒 
和 信誉 都 是 企业 发 


感 的 同时 ， 
无 论 何 时 ， 


自己 


了 一 个 关于 酥 的 推荐 性 标准 ， 但 


居 黄 老 五 品牌 的 经 销 商 透露 ， 黄 老 五 


的 产品 ， 而 且 


还 不 遗 余力 地 承担 了 企业 应 


建 标准 的 目的 是 竭尽 全 力 


訪 消 費 者 把 基 , Bet 


准 口感 ， 敦 促 同行 竞争 品 
没有 国家 标准 的 空白 。 


牌 共同 


Ian 


糖 酒会 必 看 黄 老 五 ， 全 民乐 追 “ 武 媚 娘 ” 


在 生活 质量 日 趋 高 涨 


全 


a 


品 股份 有 


限 公司 不 仅 提 供 优质 


E 


RAS EST 


oO 
AA 


的 今天 ， 人 们 对 食品 安全 及 


感 要 


VIE, 


乍 为 行业 的 创 领 品牌 ， 


国 传统 花生 酥 的 标准 品质 、 标 准 工艺 、 标 
严格 遵守 标准 规范 ， 杜 绝 不 
老 五 食品 股份 有 限 公 司 和 四 川 理工 学 院 联 合 制定 了 关于 花生 酥 的 


a 
RA 


格 的 花生 酥 流向 消费 者 。 黄 
国家 标准 ， 以 填补 花生 酥 


KER, 也 使 得 食品 供 


NP 


5 
经 销 商 精 心 挑选 “中 国 好 
想 圣地 。 当 各 路 豪杰 云 

在 糖 酒会 上 ， 作 为 
穿越 ”助力 黄 老 五 花生 酥 
场 分 发 “冰冻 花生 酥 ”。 
Cc 合 盛夏 促销 活动 ， 化 
DAA, HUA. > 糖 酒 


B 


aS 


A 


ESE 


al 


BERKER 


们 在 选择 合作 品牌 也 是 显得 更 趋 谨 愤 。 被 业界 称 为 “天 下 第 一 会 ”的 


酒会 无 疑 成 了 


al 


oOo” 


食品 "的 好 地 方 , hese 


酒 类 


HH 


y 


WA bb 


企业 招揽 “中 国 好 经 销 ” 的 理 


时 ， 谁 将 脱颖而出 ， 笑 傲 糖 酒会 


会 ? 


, 引 得 来 実 示 此 不 疲 、 


会 必 看 的 川 地 实力 品牌 ， 黄 老 五 花生 酥 最 引信 注目 ， 


MERA: 数 十 位 身 着 


关 负 责 人 王 正 表示 : 


66 一 に 


武 》 


ER 
EE ES 


“以 冰冻 花生 酥 为 突破 点 ， 


和 季节 销售 局 限 ， 黄 老 五 品牌 要 打破 夏季 坚果 、 果 仁 食 品 销量 滞后 


NP 


并 创下 两 个 领先 : 一 是 在 


同类 产品 中 


EN, IFIEREFLEM, EM 


会 上 , 黄 老 五 花生 酥 创下 同行 业 人 和 气 最 火爆 、 关 注 度 最 高 的 新 纪录 ， 


‘Fa 


al 


会 上 一 度 出 


见 供不应求 的 现象 ， 二 是 在 同类 企业 中 要 求 合作 者 数量 领先 ， 几 万 份 招 


商 一 抢 而 光 ， 要 求 合作 的 
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电话 更 是 此 起 彼 伏 。 


根据 现场 的 可 靠 数据 统计 ， 参 展 厂 商 参 会 为 推广 企业 产品 、 


商 宣 传 册 ， 被 经 销 


获取 订单 ， 而 专业 观众 参 


f 


Ta. 


“ 杨 贵妃 玩 穿越 ”。 
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为 了 解 新 企 
只 占 25% & 
; 3. 老 产 品 
A 
来 。 如何 有 效 
目 糖 酒会 ， 成 功 
终 得 益 于 周密 的 准备 与 策划 。 
活动 提前 1 天 


、 新 产品 、 新 技术 。 同 时 


进入 新 市 场 。 
“观众 仅 有 21% AE 


专 单 
路 径 。 


就 在 会 场 周边 进行 宣 
在 客商 从 入 住 、 出 门 、 出 行 到 会 场 的 所 
播 宣传 ， 将 “正宗 营养 花生 酥 ， 好 吃 不 过 喜 


展 企业 的 主要 目 通 常 有 三 : 


吸引 21% 的 意向 客户 ? 黄 老 五 作为 
达成 各 个 地 区 招商 意向 ， 促 进 


黄 老 五 ”的 


， 酒 


水 类 企业 签单 率 占 70%, 


1. 新 企业 推广 新 产品 ; 


> 订 代 理 合同 ，79% 则 只 是 
| 内 的 知名 品牌 , 从 众多 厂家 中 
渠道 建设 ， 并 发 布 


[==] 
品类 


2. 老 企 业 推 广 新 


企业 


抱 着 看 一 看 的 心态 而 


URAC, FATHER, IRS 
现场 运用 巨型 举 牌 时 刻 在 人 流 密 


os 
XR, 


产品 试 吃 派发 ， 引 导 专 业 观 
HE, ETNENERKE 

对 于 黄 老 五 花生 酥 在 糖 酒 
再 次 加 分 ， 例 如 : G 


众 进行 意 
的 盛況 。 

会 上 的 不 俗 表現 , 
R) 登載 黄 


BARS} 


川内 


号 深 入 人 心 。 
层 层 引 导 使 得 黄 


老 五 


=] 


同時 , 現 


HATE, 
全 新 的 品牌 形象 ， 


这 始 


TEMRE 


老 五 花生 酥 半 版 广 


费 发 放 达 到 10 万 份 ， ig 10 万 现 


直接 影 


E, 在 4 


FBS 


无 


A 


场 人 群 ， 电 视 台 现场 采访 及 多 


1 


IK 20 ME, 


采访 也 让 消费 者 体会 


来 看 ， 就 超过 50 万 ( 数据 计算 来 


源 电 视 台 收视 ) ; 


到 黄 老 五 的 品牌 魅力 与 媒体 的 高 关注 度 ， 从 传 


RX 


全 统计 ， 有 超过 500 家 网 
1 千 万 人 次 


新 闻 点 击 量 累计 ) 。 


按照 糖 酒会 8 天 工作 时 长 计算 ， 共 出 入 黄 老 五 品牌 


站 转发 了 天 于 黄 老 五 品牌 在 


各 大 媒体 也 纷纷 报道 ， 为 品牌 知名 度 
会 当天 ， 该 报纸 免 


现场 


深度 营销 人 群 数量 上 


I 络 媒 体 发 稿 也 达到 200 家 ， 据 不 完 


FBS 


al 


展台 


单 派 发 超过 8 万 张 ， 由 促销 员 直接 带 入 
品牌 得 到 高 度 传播 ， 带 来 的 实际 销 人 
糖 酒 会 期 间 ， 


LS 


西 会 上 的 新 闻 ， 直 


总 人 数 超过 
达 176 人 ， 意 向 订单 超过 


电视 、 报 纸 等 传统 媒体 和 网 络 媒体 对 黄 老 五 花生 酥 亮相 糖 


aie 
报道 ， 进 一 步 和 

加 糖 酒会 的 消费 者 对 黄 老 五 花生 酥 的 认识 。 
在 糖 酒会 现场 ， 黄 老 五 花生 酥 


大 了 黄 老 五 的 品牌 知名 度 ， 提 升 了 黄 


BARA, RAE 


老 五 


消费 者 在 品尝 了 酥脆 可 口 的 黄 


自从 2011 年 首次 参加 糖 ; 


五 品牌 的 信誉 ， 更 增加 了 


会 , 不 少 来 参加 # 
呼 “ 被 黄 老 五 “ 酥 ” 到 了 ” 
西 会 以 来 ， 黄 老 五 花生 酥 已 经 第 四 次 参加 


2.5 万 人 次 , 


接 影响 人 群 超过 


宣传 


1 000 份 。 


酒会 作 了 讨 


El 


ESE 


部 分 未 参 


al 


FBS 


ロロ 7 


会 的 经 销 商 和 


牌 在 糖 酒会 上 的 声誉 一 年 比 一 年 高 、 


越 来 越 引 人 注目 , 


斩获 的 订单 量 也 是 一 


“正宗 营养 花生 酥 ， 好 吃 不 过 黄 老 五 ” 。 一 


直 老 五 花生 酥 这 
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RRR 


A 


加 糖 酒 会 之 前 就 已 经 广 为 流传 。 如 今 ， 这 句 广告 语 再 次 醒目 地 出 现在 糖 酒 会 的 展厅 上 ， 映 
入 更 多 人 的 脑海 。 黄 老 五 花生 酥 之 所 以 在 糖 酒 会 上 受 欢 迎 不 仅仅 在 于 好 吃 、 酥 到 骨头 里 ， 
更 在 于 它 将 “酥脆 齐 分 享 ”的 快乐 传递 给 了 现场 所 有 人 。 
从 黄 老 五 品牌 展厅 被 挤 爆 的 活动 现场 ， 从 人 群 中 散发 的 欢乐 气氛 里 ， 从 经 销 商 与 消费 
者 们 脸 上 满足 的 笑容 里 ， 我 们 看 到 了 黄 老 五 品牌 作为 中 国 好 食品 的 成 功 。 黄 老 五 花生 酥 ， 
正在 让 更 多 中 国人 享受 花生 营养 ， 为 中 国 食品 走向 世界 ， 为 世界 饮食 了 解 中 国 而 努力 | 
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这 美女 可 比 大 唐 后 宫 的 美女 漂亮 得 多 。 
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【花样 三 】 


“ 黄 老 五 大 电台 ” 太 得 劲 儿 ， 大 家 都 爱 听 


广播 电台 已 经 是 
像 电视 能 够 “视听 兼备 ”而 略 


还 是 能 够 吸引 到 广大 受众 聆听 
相 比 于 电视 ， 广 播 电台 只 能 够 向 听众 发 送 声 频 信息 ， 因 此 缺少 了 直接 视觉 的 唯美 和 丰 


尼 ? 


一 种 非常 传统 的 信息 传播 媒体 ， 虽 然 被 大 众 广 为 熟知 ， 但 是 因为 其 不 
显 逊 色 ， 那 么 在 竞争 日 益 激烈 的 今天 ， 为 什么 黄 老 五 大 电台 


富 性 ， 但 恰恰 又 是 因为 缺乏 画面 字幕 的 辅助 ， 才 让 人 们 更 加 专注 于 声音 ， 主 持 人 生动 的 语 


, 深沉 的 情感 , 都 能 够 与 听众 产生 共鸣 。 而 语言 就 是 文案 内 容 , 黄 老 五 品牌 着 重 于 这 一 点 。 


国 
通过 对 语言 语句 字数 长 短 的 精准 化 控 和 


节庆 祝福 ， 美 味 受 追 捧 


真诚 在 众多 情感 表达 方式 中 具有 
的 矫 揉 造作 和 装 腔 作 势 ， 更 不 是 危 言 曾 
有 真挚 的 情感 表达 才能 让 消费 者 


基 ， 帮 助 主持 人 更 好 的 表达 情感 ， 产 生 共 鸣 。 


不 可 磨灭 的 重要 性 作用 ， 真 诚 的 情感 表达 不 是 语言 上 


a 


家 族 传承 的 含金量 ， 


用 心 。 


黄 老 五 大 电台 每 


和 庶 假 宣传 ， 而 是 产品 本 身 真诚 的 内 心 独白 ， 只 
言 任 黄 老 五 品牌 ， 才 能 够 让 消费 者 认同 黄 老 五 品牌 三 百年 
更 能 够 让 消费 者 从 黄 老 五 大 电台 的 点 点 滴 滴 中 ， 感 受到 黄 老 五 品牌 的 


识 黄 老 五 花生 酥 。 黄 老 五 花生 酥 品牌 给 人 带 来 的 感受 应 该 是 愉快 、 欢 乐 的 。 


例如 在 春节 期 间 的 主题 活动 中 ， 黄 老 五 大 


电台 就 发 挥 了 娱乐 精神 ， 和 听众 聊 了 聊 与 春 


节 有 关 的 事情 ， 在 活跃 的 气氛 中 ， 宣 传 了 黄 老 五 花生 酥 。 此 次 活动 的 主题 为 “ 吃 黄 老 五 过 


快乐 年 ”， 这 个 主题 准确 地 表达 了 黄 老 五 品牌 的 


内 在 品质 和 黄 老 五 品牌 对 于 消费 者 的 祝福 。 


因此 主题 一 出 ， 就 获得 了 消费 者 的 一 致 认同 ， 黄 老 五 伦 生 酥 的 销量 也 随 之 直线 上 升 。 


当然 ， 光 有 主题 ， 电 台 主 持 人 也 会 “ 巧 妇 难 为 无 米 之 炊 ”， 黄 老 五 大 电台 在 主题 之 下 


又 制定 了 很 多 的 小 话题 ， 


节 出 行 全 攻略 ” ， 相 信 很 多 在 外 打工 的 朋友 都 会 感同身受 。 
在 “春节 回 家 全 攻略 ”中 ， 黄 老 五 大 电台 和 听众 们 了 
在 外 漂泊 ， 临 近年 底 ， 就 只 有 一 个 愿望 一 一 回 家 过 年 ， 和 家 人 在 一 起 热 热闹 六 地 过 一 个 快 


乐 的 春节 , 吃 上 几 


黄 老 五 花生 酥 , 享受 着 天 伦 之 乐 , 这 画 
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这 些 话题 无 一 不 是 幽默 风趣 ， 既 贴近 生活 ， 又 让 人 热泪 盈 眶 的 。 
其 中 一 个 话题 就 是 快乐 过 年 全 攻略 ,包括 “春节 回 家 全 攻略 ” 春节 送礼 全 攻略 ” 春 


了 春节 回 家 的 艰难 和 辛酸 。 一 年 


A 


让 很 多 听众 朋友 们 都 感动 不 已 ， 


纷纷 在 黄 老 五 品牌 官方 微 博 留 言 ， 说 得 最 多 的 就 是 
在 “春节 送礼 全 攻略 ”中 ， 黄 老 五 大 电台 和 听众 


“ 泪 流 满面 ”四 个 字 。 


当然 随 着 


国家 反腐 


昌 廉 的 运 


丈母娘 这 些 家 庭 长 辈 送 礼 也 


间 应 该 怎么 送礼 ， 
情 。 黄 老 五 大 电台 ， 人 懂得 


din 


互动 。 


在 “春节 出 行 全 攻略 ”中 ， 黄 老 五 大 电台 和 听众 们 聊 了 关于 春节 出 行 的 方 方 
现在 的 都 市 白领 , 平常 工作 繁忙 , 只 有 


门 聊 了 关于 送礼 的 各 种 “ 潜 规 则 ”， 
展 ， 送 礼 给 领导 的 事情 已 经 越 来 越 少 了 ， 但 是 给 婆婆 、 
是 需要 讲究 的 ， 毕 竟 ， 这 是 事 关 家 庭 和 谐 的 大 事 ， 另 外 情侣 之 


动 的 开 


STEH 


朋友 同学 


oO 


同事 之 间 应 该 怎么 送礼 ， 都 是 一 件 需要 极其 费心 县 必须 注意 的 


听众 朋友 们 的 处 境 ， 特 别 添 加 了 这 个 环节 ， 获 得 了 很 多 听众 的 


面 的 事 


y 


A 


新年 期 同 , オ 有 時 同和 心情 去 走 一 走 , 毕竟 生命 太 短 ， 


生活 太 长 ， 
集 来 各 种 


AR 


于 老年 人 来 说 ， 春 节 最 大 的 意义 就 是 能 够 在 


的 零食 ; 对 


趁 着 大 好 春节 时 光 ， 出 去 走 一 走 也 是 挺 让 人 开心 的 事 。 黄 老 五 大 电台 从 网 上 搜 
各 样 的 旅行 攻略 ， 帮 助 年 轻 人 选择 出 行 地 点 ， 娱 乐 放松 身心 。 

还 有 一 个 话题 是 “愿望 不 晒 B 
新 衣服 和 数 不 清 
新 的 规划 ; 对 于 中 年 人 来 说 


西 ， 是 要 发 址 的 ” 。 对 于 孩子 来 说 ， 春 节 意 味 着 压岁钱 、 


于 年 轻 人 来 说 ， 春 节 意 味 着 新 的 开始 ， 新 的 成 绩 ， 新 的 发 展 ， 
， 春 节 意 味 着 团圆 ， 意 味 着 和 家 人 孩子 一 起 的 幸福 日 子 ; 而 对 


来 


| 余 的 未 知 时 间 里 再 见 一 次 儿女 ， 见 一 见 亲爱 


的 孩子 们 。 但 不 管 是 哪 一 个 年 龄 段 的 人 ， 在 新 年 都 会 有 愿望 ， 有 愿望 就 要 说 出 来 ， 就 要 表 


达 出 来 ， 因 为 


” 


“愿望 不 晒 


7 是 要 发 = 的 


o 


rts 


BRE, 


15 


黄 考 五 品牌 在 微 信 朋友 圈 
朋友 们 关注 、 转 发 、 议 论 。 年轻 人 纷纷 
西 愿望 的 话题 ， 


让 很 多 年 轻 


き 老 五大 申 台 大 大 


鬼 力 口 播 ， 欢 笑 领 潮流 


黄 老 五 品 


友 们 准备 了 春节 大 礼 。 在 有 


垢 除了 策划 了 


发 起 了 “愿望 不 晒 晒 ， 是 要 发 址 的 ”话题 接力 ， 被 很 多 听众 
西 起 了 自己 的 新 年 愿望 ， 在 这 个 辞 旧 迎 新 的 时 刻 ， 
人 参与 到 黄 老 五 大 电台 的 话题 之 中 ， 定 时 更 新 轻 人 们 的 
出 彩 ， 拥 有 了 超 高 的 人 气 。 


AZ 


SEE 
に ニコ 


一 些 贴近 生活 、 有 趣 的 活动 之 外 ， 还 给 积极 参与 活动 的 听众 朋 


ES 


奖 征集 新 年 愿望 的 过 程 中 ， 黄 老 五 品牌 收集 到 了 很 多 感人 至 深 


的 新 年 愿望 。 例 如 有 一 个 年 轻 人 的 愿望 是 ， 因 为 从 小 和 奶奶 相依 为 命 ， 奶 奶 岁数 大 了 ， 身 
体 越 来 越 差 ， 期 待 明 年 这 个 时 候 ， 奶 奶 还 在 ， 而 新 年 愿望 就 是 ， 奶 奶 身体 健康 ， 然 后 可 以 
来 一 场 旅行 ， 看 看 外 面 的 世界 。 


还 有 


一 位 年 轻 人 在 新 年 愿望 里 这 样 说 道 : 
妈妈 买 一 身 衣 服 ， 剩 下 的 


K 


“ 快 大 学 毕业 ， 新 年 愿望 是 用 第 一 份 工资 给 
齐 学 费 ;第 二 件 事 是 给 读 大 三 的 妹妹 买 一 台 笔 记 本 ， 接 着 买 几 


套 好 看 的 衣服 ， 能 找到 一 个 投资 人 帮 妹 妹 开 个 物流 代办 点 ; 最 后 一 件 事 是 希望 能 和 喜欢 的 


女孩 在 一 起 。 


” 
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一 位 不 知名 的 听众 的 新 年 愿望 ， 也 让 人 眼前 一 亮 ， 可 以 说 表达 了 很 多 年 轻 学 生 的 心声 ， 
他 在 新 年 愿望 当中 这 样 表示 : 希望 能 够 做 好 我 的 自 媒体 平台 ， 让 更 多 的 人 知道 我 ， 了 解 我 ; 
希望 能 够 做 更 好 的 自己 ， 好 好 学 习 ， 好 好 生活 ; 最 后 一 个 愿望 是 不 要 再 挂 科 了 。 看 着 这 些 
年 轻 的 梦想 ， 连 黄 老 五 品牌 官方 平台 都 觉得 更 欢乐 了 。 不 过 也 有 那 种 非常 个 人 的 新 年 愿望 ， 
很 小 ， 很 简单 ， 没 有 什么 大 的 野心 ， 但 黄 老 五 品牌 却 认为 十 分 感动 ， 例 如 : 希望 能 够 每 天 
睡 足 8 小 时 。 

在 黄 老 五 大 电台 的 整个 活动 过 程 中 ， 还 有 一 个 非常 有 趣味 ， 听 众 参与 度 非 常 高 ， 微 博 
点 赞 人 数 非常 多 的 一 个 话题 ， 可 以 说 这 个 话题 是 点 燃 黄 老 五 大 电台 热情 的 核心 。 那 就 是 话 
题 三 “春运 路 上 搭 训 全 攻略 ”。 

其 实 很 多 单身 男女 还 是 很 恒 慢 春运 的 ， 毕 竟 在 那么 密集 的 人 群 当中 ， 平 时 根本 难以 见 
到 的 帅哥 美女 都 会 出 现 ， 大 大 增加 了 自己 脱 单 的 机 会 ， 因 此 黄 老 五 大 电台 “春运 路 上 搭 训 
全 攻略 ”一 出 ， 就 得 到 了 很 多 单身 男女 的 火热 围观 ， 很 多 听众 纷纷 发 表意 见 ， 出 谋划 策 ， 
该 如 何在 春运 途中 措 这 美女 ， 又 该 如 何在 春运 途中 让 帅哥 帮助 搬 行 地， 好 有 一 个 进一步 的 
认识 机 会 。 这 一 场 欢乐 的 讨论 ， 大 大 地 缓解 了 年 轻 人 对 于 春运 回 家 难 的 焦虑 心情 ， 让 他 们 
在 自由 的 想象 中 感受 到 了 快乐 。 黄 老 五 品牌 认为 ， 这 个 话题 的 成 功 不 仅 帮 助 了 单身 男女 ， 
而 且 帮 助 了 很 多 单身 男女 的 家 庭 ， 让 他 们 的 父母 再 也 不 用 担心 儿女 们 的 终身 大 事 了 。 

不 过 欢乐 的 时 光 总 是 短暂 的 ， 黄 老 五 大 电台 在 春节 短 短 的 几 天 内 通过 话题 的 方式 和 听 
众 朋 友 们 分 享 了 一 个 关于 快乐 的 话题 ， 黄 老 五 品牌 衷心 希望 每 一 位 聆听 过 黄 老 五 大 电台 的 
听众 朋友 们 真 的 能 够 得 偿 所 愿 ， 在 新 的 一 年 当中 实现 自己 的 梦想 。 
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【 花样 四 】 


机 器 人 也 疯狂 ， 看 黄 老 五 品牌 玩 转 终端 


随 着 科技 的 进步 


和 社会 的 


入 其 中 。 


终端 的 陈列 在 生活 中 越 来 越 受到 | 有 
淋漓 尽 致 ， 潜 移 默 化 间 便 吸引 了 消费 者 的 注意 ， 提 升 了 


E 


に 


不断 友 展 , 食品 除 列 也 一 


7 


展 创新 风采 ， 不 断 将 科技 、 创 意 融 


看 视 ， 从 之 前 的 随心 所 欲 到 现在 将 心理 学 原理 发 挥 得 


NP 


3 售 。 尤 其 是 在 科技 进步 的 现在 ， 


不 再 满足 于 简单 的 陈列 ， 花 心思 、 出 创意 才 是 终端 陈列 的 必 经 之 路 。 


针对 这 种 情况 ， 作 为 有 中 国 好 食品 之 称 的 黄 老 五 品牌 也 不 甘 示 弱 。 不 
生 酥 形成 了 生动 的 陈列 体系 ， 也 首创 了 会 说 会 笑 会 销售 


成 功 的 终端 陈列 也 吸 


引 了 不 少 


的 机 器 人 , } 
无 颖 ， 黄 老 五 品牌 此 


居 说 还 可 以 跟 
上 新 终端 ， 将 再 次 为 品牌 吸引 不 少 粉 丝 。 让 我 人 


IRB 


又 利用 黄 老 五 花 


牌 是 如 何 借 此 玩 转 终端 ， 成 就 品牌 辉煌 的 吧 。 


黄 老 五 花生 酥 全 国 首创 明星 机 器 人 


作为 黄 老 五 代言 人 ， 宋 丹 丹 无 疑 在 全 


山 在 春 晩 的 小品 更 1 


BIZ) 《 金 太 狼 的 幸福 生活 ) (FERNER) 
皮 奉 为 不 可 超越 的 经 典 。 


E 


的 人 ， 她 对 爱情 的 执着 与 黄 老 五 花生 酥 对 于 工艺 的 坚持 不 谋 而 


FEA O 


符合 品牌 独 有 的 气 
它 体 现 了 品牌 的 价值 


da 
== 


的 明星 机 器 人 一 一 宋丹丹 机 器 人 。 
R 球 ， 获 得 了 消费 者 的 一 致 好 评 。 
你 对 话 , AI, AAS, 没有 排 到 我 。 一 位 消费 者 向 我 们 感慨 道 


“从 来 没有 见 过 这 么 生动 


o 


门 一 起 来 看 黄 老 五 品 


拥有 较 高 的 知名 度 与 众多 粉丝 。 她 主演 的 《家 
等 影视 作品 广 受 观众 的 追捧 ， 她 与 赵 本 
除 此 以 外 ， 宋 丹 丹 在 生活 中 也 是 一 个 很 “较真 ” 


合 。 一 个 品牌 的 代言 人 一 定 


页 ， 品 牌 代言 人 的 个 性 应 该 同 品牌 个 性 机 


AA, 也 


就 决定 了 品牌 拥有 的 ; 


不 仅 很 符合 品牌 的 气 
的 宋丹丹 与 黄 老 五 品 
传播 效果 优化 的 关键 
老 五 品牌 必定 能 


贡 ， 也 与 


黄 老 五 品牌 


肖 费 群体 
一 梓 , EURABIA ID. REN iR 
垢 一 样 热衷 于 公益 。 宫 无 疑问 ， 品 牌 个 性 与 代言 人 个 性 的 


一 致 ， 个 性 是 品牌 的 灵魂 ， 


老 五 品牌 的 代言 人 宋丹丹 


tt 
o E 


MA 


‚seh 


品牌 就 是 如 此 ， 林 


目 信 在 拥有 


够 在 市 场 中 运 锋 无 阻 、 所 向 披 靡 。 


に 


AE BE 
无 疑 ， 活动 中 


了 宋丹丹 


X 


女 机 器 人 的 “出 席 ” 让 活动 现场 人 流 拥 


与 品牌 形象 相符 合 的 代言 人 的 黄 


挤 ， 一 时 间 获 得 


众多 关注 。 会 说 话 的 机 器 人 ， 有 亲和力 的 机 器 人 ， 让 现场 不 少 消费 者 体验 到 了 前 所 未 有 的 


新 奇 ! 据悉 ， 此 次 机 


,器 人 是 根据 黄 老 五 品牌 代言 人 宋丹丹 女士 为 原型 


品牌 的 代言 人 ， 宋 丹 丹 在 吃 过 黄 老 五 花生 酥 之 后 ， 脱 


而 出 : 


制作 的 。 
“好 吃 不 过 黄 老 五 ”。 可 


乍 为 黄 老 五 
A 


ns 


7 
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而 知 ， 获 得 了 宋丹丹 


青睐 的 黄 老 五 花生 酥 必定 


是 味道 独特 、 


B/8 


TIF 


格外 突出 ， 不 仅 能 把 美味 的 黄 老 五 花生 酥 送 


到 您 的 


一 边 品尝 着 美味 可 


共 行 幽默 对 话 的 “宋丹丹 ”， 让 您 体验 到 前 所 未 有 的 感觉 | 试想 一 下 ， 
这 种 难以 言喻 的 美妙 之 


热闹 的 卖场 中 ， 黄 老 五 机 器 人 
手中 ， 同 时 还 能 跟 您 进 
一 边 跟 黄 老 五 机 器 人 聊天 ， 
感 只 有 真 
者 的 一 阵 疯 抢 ， 
办 的 机 器 人 活动 点 燃 了 现场 的 气氛 ， 


黄 老 五 花生 酥 从 康 周 圣 祖 六 年 一 直 


食 


的 传统 美 
及 矿物 质 钙 、 


肉 。 黄 老 五 选用 的 


正体 验 后， 才能 感受 的 到 其 中 的 奥妙 。 免 费 品尝 的 黄 老 五 伦 生 酥 得 到 了 现场 ; 
而 与 黄 老 五 机 器 人 合影 则 成 为 了 消费 者 的 必 行 之 举 。 无 疑 ， 黄 老 五 品牌 举 


一 | 


获得 了 现场 观众 的 认可 和 好 评 。 


。 黄 老 五 花生 酥 选用 的 花生 原料 含有 丰富 的 蛋白 


延续 至 今 ， 已 有 几 百 年 的 历史 ， 


肖 费 


民 多 人 从 小 爱 吃 


= 


维生素 A、B6、E、K、 


质 、 


铁 等 营养 成 分 


， 可 提供 八 种 人 体 所 需 的 所 
脂 、 胆 碱 、 胡 萝卜 素 、 粗 纤维 等 有 利 人 体 健康 的 物 


a, SAM 


花生 原料 还 合 


、 增 强 记忆 力 的 
Rat 
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用 料 讲究 、 


一 般 杂 粮 少 有 的 
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有 
BAE 


、 抗 衰 老 、 延 寿 、 


健 脾 和 胃 等 功能 


基 酸 及 不 饱和 脂肪 酸 、 卯 磷 
直 绝 不 少 于 牛奶 、 鸡 蛋 或 瘦 
旨 ， 县 有 促进 入 体 的 新 陈 代 


作用 。 黄 老 五 花生 


Sal, L 


每 道 工 


流程 繁 


每 项 营养 指标 都 


> 20%; 能 量 含量 


AE 


MES 


成 了 中 


默 闻 老师 的 精心 策 


家 标 准 H 


> 28%; 不 饱和 脂肪 酸 合 量 高 ， 
国花 生 酥 的 营养 代表 。 
黄 老 五 能 够 成 功 推 出 宋丹丹 机 器 


划 o 


ag 
V 


FREER, 
; 蛋白 质 含量 


呆 证 营养 完全 不 流失 ， 
> 36%; 膳食 纤维 合 量 


因此 , 黄 老 五 花生 


本 营养 价值 天 下 第 一 ， 


现场 热 


闻 非 凡 的 气氛 也 将 品牌 成 功 


推 向 了 全 国 。 


人 ， 也 离 不 开 黄 老 五 的 品牌 顾问 
宋丹丹 机 器 人 在 卖场 的 成 功 陈列 ， 彻 底 引 爆 了 品牌 的 知名 度 ， 活 动 


的 张 


张 默 闻 策 划 集 


オ 


创新 是 品牌 发 


展 的 永恒 主题 ， 


相信 黄 老 五 品牌 在 张 默 闻 


策划 


集团 的 保驾 护航 下 ， 必 将 


把 每 一 颗 凝 聚 着 爱 的 花生 酥 传承 给 每 一 个 消 


费 者 ， 让 品牌 在 


系列 话题 事件 运作 提升 黄 老 五 品牌 知名 度 


随 着 互联 网 技术 的 


不 断 发 


Ix; 


加 大 ， 借 助 事 件 话题 


进行 营销 炒 


作 的 


微 博 、 微 信 等 社 


见 象 逐渐 出 现在 人 们 面前 。 通 


TN 


有 名 人 效应 、 新 闻 价 值 
与 关注 ， 以 求 提高 企业 或 产品 的 知名 度 
服务 的 销售 目的 的 方式 被 称 为 事件 营 


以 及 社会 影 


响 的 人 物 或 事件 ， 引 起 媒体 、 


TAPE 


交 媒 体 在 人 们 生活 中 占据 的 时 间 也 逐渐 


T 壮大 。 


过 策划 、 组 织 和 利用 有 具 
社会 团体 和 消费 者 的 兴 


axa 
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ゴ o 


此 次 ， 黄 老 五 花生 酥 借 势 宋 丹 丹 机 器 人 的 新 概念 在 互联 网 上 | 
浪 。 黄 老 五 花生 酥 的 话题 迅速 在 互联 


IR, Frm Aen ER 


网 上 火爆 起 来 。 下 面 ， 让 我 


京 艳 亮相 ， 一 石 激 起 干 层 
门 来 看 传统 品牌 黄 老 五 是 
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如 何 借助 系列 话题 事 人 


运作 提升 品牌 知名 度 的 。 


首先 ， 在 黄 老 五 品牌 的 机 器 人 亮相 之 前 ， 一 个 名 叫 “ 成 都 各 大 商 超频 现 美女 机 器 人 促 
肖 员 ”的 话题 迅速 在 微 博 、 微 信 中 传播 。 一 时 间 ，“ 美 女 机 器 人 促销 员 ” 的 话题 成 为 四 川 
消费 者 茶余饭后 的 谈资 , 不 少 消费 者 默默 关注 此 次 事件 , 寻找 美女 机 器 人 的 真正 归属 。 无 疑 ， 
话题 的 广泛 传播 让 黄 老 五 机 器 人 的 推出 剑 加 顺利 ， 提 前 预 热 也 充分 吊 足 了 消费 者 的 好 奇 心 ， 
于 是 ， 黄 老 五 品牌 成 功 打响 了 传播 第 一 枪 | 

随后 ， 在 黄 老 五 机 器 人 成 功 亮相 后 ， 一 个 名 叫 “ 美 女 机 器 人 跟 你 谈 恋 爱 ， 快 到 家 乐 福 
来 寻 ” 的 话题 又 出 现在 互联 了 网上。 据悉 ， 黄 老 五 机 器 人 亮相 成 都 家 乐 福 之 际 ， 活 动 现场 不 


仅 可 以 免费 品尝 黄 老 五 花生 酥 


， 还 可 以 跟 黄 老 五 机 器 人 进行 趣味 对 话 。 


活动 利用 消 


费 者 在 微 信 
用 户 原创 内 容 。 伴 随 着 互联 网 


朋友 
个 性 化 的 发 


且 随 着 互联 网 运用 的 发 
主动 友 布 。 对 于 品牌 的 发 
升 品牌 知名 度 和 美誉 度 的 效果 。 


圈 中 分 享 照片 的 形式 进行 传播 ， 有 


展 


效 形成 了 黄 老 五 品牌 的 
， 一 种 用 户 使 用 互联 网 的 新 方式 逐渐 出 场 ， 并 


FE AX 


在 此 之 后 ， 又 有 


MARR A. AR) 


络 用 户 的 交互 作用 得 以 实现 ， 
展 而 言 ， 这 种 活动 不 仅 可 以 进行 微 博 及 新 闻 传 


篇 名 为 “美女 机 器 人 巡游 寻找 梦 中 情人 ”的 
肖 费 者 将 活动 现场 照片 发 至 朋友 


原本 的 以 下 载 为 主 变 为 用 户 


$$， 还 可 以 达到 提 


话题 在 互联 网 上 引得 
及 微 博 ， 获 得 了 众多 关注 。 高 热度 


[E] 


的 曝光 率 让 品牌 持续 出 现在 社会 


公 


器 人 的 销售 量 得 到 提升 。 


作为 拥有 300 多 年 传承 工艺 的 黄 老 五 品牌 ， 履 盖 线 上 线 下 的 话题 营销 


番 的 路上 走 出 了 


St 


自己 的 独特 的 一 条 路 


系列 营销 活动 运作 提升 黄 老 五 花生 酥 销 量 


随 着 互联 网 的 飞速 发 


展 ， 活 动 营销 也 


众 的 面前 ， 不 仅 全 


o 


举办 各 类 型 的 营销 


活动 是 近年 来 国内 


回 


AE. J MUM, AHAAR, KRIER 


2 成一 


タ 


BRT 
行 传播 和 引起 关注 ,成功 的 活动 营 
十 分 流行 的 一 种 公关 传 提 


面 提升 了 品牌 知名 度 ， 也 让 黄 老 五 机 


无 疑 让 品牌 在 传 


展 的 巨大 契 机 , 


案例 开始 大 量 出 现 。 
与 市 场 推广 手段 ， 集 


ヽ 


客户 关系 于 一 体 ， 建 立 品牌 识别 和 品牌 定位 ， 
E 


AR 
EZo 


一 个 好 的 活动 营销 


HRZ MN 


融入 到 活动 营销 的 主题 里 面 


快速 提升 品牌 知名 度 与 美誉 度 的 营销 
不 仅 能 够 吸引 消费 者 的 注 
0 提升 品牌 的 影响 力 。 那 么 ， 如 何 让 品牌 的 核心 价值 被 消费 者 所 认同 呢 ? 关键 就 是 要 将 


忆 


力 ， 还 能 够 传递 出 品牌 的 核心 价值 ， 


核心 价 1 


的 感染 ， 并 引起 消费 者 的 情 


Jatt 


， 让 消费 者 接触 活动 营销 时 ， 


自然 而 然 地 受到 


RTS 


15, 


进而 提升 品牌 的 影响 力 。 


黄 老 五 机 器 人 亮相 
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之 际 ， 张 默 闻 策划 


E 
E 


AR 


团 也 精心 策划 并 推出 了 几 


第 一 个 活动 : 


肖 活 动 。 一 时 间 ， 在 市 场 中 又 掀起 了 一 阵 “ 黄 老 五 热 ”， 获 得 了 不 少 消费 者 的 喜爱 。 


黄 者 五 机 器 人 和 你 谈 恋爱 


黄 老 五 机 器 人 以 亲善 大 使 的 身份 巡展 成 都 各 大 卖场 ， 促 进 终端 销售 热潮 。 活 动 现场 可 
以 免费 品尝 黄 老 五 花生 酥 ， 还 可 以 跟 黄 老 五 机 器 人 进行 趣味 对 话 ， 并 且 消 费 者 只 要 当场 和 


口 


黄 老 五 机 器 人 合影 就 可 以 享受 到 黄 老 五 品牌 的 “ 买 一 赠 一 ”优惠 。 活 动 商场 外 持续 不 断 的 


宣传 单 发 放 引 起 了 
不 少 消 费 者 感慨 : 


情 证 明了 活动 受 欢 


第 二 个 活动 : 


ども 7 > 
Zi 


不 少 消费 者 的 注意 ， 而 活动 现场 的 终端 陈列 也 将 活动 的 气氛 完全 点 燃 。 
“ 真 的 很 热闹 ， 好 久 没有 见 到 如 此 热闹 的 活动 了 。” 无 疑 ， 消 费 者 的 热 
次 迎 的 程度 。 


黄 老 五 品牌 300 多 年 正宗 花生 酥 吃 货 大 赛 


文 个 词 眼 已 经 在 网 络 上 彻底 走红 。 以 吃 货 大 赛 的 形式 能 最 大 程度 吸引 消费 者 


关注 。 黄 老 五 深入 洞察 消费 者 心理 , 采取 每 半 小 时 举办 一 次 吃 货 大 赛 的 形式 , ISDE, 
以 每 轮 比赛 中 以 最 快速 度 吃 完 定量 花生 酥 的 人 获胜 。 获 胜 者 即 可 获 赠 黄 老 五 花生 酥 礼盒 一 


份 ， 而 所 有 参赛 的 消费 者 皆 可 获 赠 黄 老 五 花生 酥 一 袋 。 活 动 现场 ， 人 声 昂 漳 ， 人 们 不 时 被 
参赛 选手 的 表现 逗乐 ， 活 动 拉 升 了 销量 ， 也 让 人 们 记 住 了 这 个 品牌 。 


第 三 个 活动 : 


试 吃 是 提升 


黄 老 五 品牌 高 档 小 区 无 限量 供应 试 吃 大 赛 


肖 量 的 一 大 杀手 铜 。 在 成 都 ， 黄 老 五 品牌 精心 挑选 了 几 个 高 档 小 区 进行 了 


一 场 体验 式 的 营 


肖 。 黄 老 五 品牌 以 无 限量 供应 花生 酥 进行 试 吃 的 方式 ， 以 黄 老 五 机 器 人 为 


Bk, SARA 


行 了 精彩 的 互动 。 据 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 市 场 总 监 介绍 ， 活 动 吸引 


到 场 人 数 破 干 ， 共 发 放 黄 老 五 花生 酥 试 吃 装 2 600 多 袋 ， 取 得 了 惊人 的 传播 效果 。 


第 四 个 活动 : 


黄 老 五 品牌 300 多 年 正宗 花生 酥 买 一 送 三 


买 赠 活动 是 营销 活动 中 非常 有 效 也 非常 能 提升 销量 的 活动 。 在 成 都 春季 糖 酒会 馆 内 的 


黄 老 五 品牌 的 展位 现场 ， 黄 老 五 品牌 组 织 了 一 次 凡 在 展会 现场 购买 黄 老 五 花生 酥 7 
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SH 
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引爆 了 整个 会 场 ， 


大 家 纷纷 涌 上 黄 老 五 品牌 的 展示 台 ，“ 好 吃 ”“ 有 意思 ” “划算 ”的 声 


音 此 起 彼 伏 。 据 统计 , 整 场 糖 洒 会 取得 了 相当 不 错 的 销售 成 绩 , 品牌 影响 力 得 到 了 极 大 提升 。 


如 果 说 ， 营 销 是 提升 品牌 的 一 大 法 宝 ， 那 么 活动 就 是 法 宝 中 的 法 宝 。 黄 老 五 品牌 通过 


一 系列 营销 活动 的 开展 ， 完 美 地 提升 了 黄 老 五 花生 酥 的 销量 。 
黄 老 五 品牌 必定 能 走出 中 国 、 走 向 世界 。 


> 


信 在 促销 活动 的 带动 下 ， 
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【花样 五 】 


最 危险 处 有 身影 ， 最 温暖 处 还 有 微笑 


人 “独善 
十 会 责任 的 一 种 转变 。 对 于 个 人 而 言 ， 这 就 需要 危机 中 挺身 而 出 ， 需 要 具备 扶 大 厦 之 将 倾 


a 


HS” El RAAT ,BESR, 社会 在 友 生 着 特 変 , 特別 


是 经 济 责 任 和 


目 


iPS Sie, ties 


危难 当头 的 铁 骨 铮铮 和 困难 面前 的 侠 用 


言 ， 更 多 的 是 体现 在 一 个 企业 和 一 个 企业 家 的 自 


觉 的 “善心 善行 ”方面 。 


FAB. X 


于 一 个 企业 而 


“最 危险 处 有 身影 ， 最 温暖 处 还 有 微笑 ”， 这 就 是 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 董 事 长 黄 
崇 友 先生 和 黄 老 五 品牌 的 “善心 善行 ”， 也 是 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 董 事 长 黄 崇 友 先生 
和 黄 老 五 品牌 的 “ 兼 济 天 下 ”“ 侠 肝 义 胆 ”。 


别 害怕 : 黄 老 五 赈 助 地 震 受 灾 者 


2013 年 4 月 23 日 ， 在 四 川 雅安 地 震 灾 情 发 生 后 的 第 三 天 ， 中 国 扶贫 基金 在 北京 召 
开 了 新 闻 发 布 会， 公布 了 灾情 发 生 后 的 所 有 通过 中 国 扶贫 基金 会 进行 捐助 的 情况 。 其 中 ， 
作为 川 企 代 表 ， 黄 老 五 品牌 第 一 时 间 发 起 了 捐赠 产品 的 号 召 ， 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 的 
所 有 生产 线 全 线 生 产 ， 优 先 为 灾区 同胞 供应 黄 老 五 酥 类 产品 ， 推 迟 对 全 国 市 场所 有 订单 的 


供 货 ， 直 至 灾情 解除 。 如 此 快速 的 反应 ， 举 十 分 之 力 援助 同胞 ， 感 动 全 


灾情 爆发 


2013 年 4 


国 。 


， 黄 老 五 第 一 时 间 捐 助 110 万 


月 20 日 8:02， 四 川 省 雅安 市 发 生 7.0 级 地 震 ， 造 成 了 成 百 上 干 人 的 伤亡 、 


失踪 。 黄 老 五 食品 


= 


股份 有 限 公 司 董事 长 黄 崇 友 先 生 在 得 知 发 生地 震 的 消 


了 


re 


络 员 进入 灾区 ， 并 了 立刻 启动 了 爱心 捐赠 程序 。 
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长 做 出 重要 决 


A 


应 黄 老 五 酥 类 
此 举 获 得 所 有 经 


后 ， 立 即 派出 联 


， 黄 老 五 花生 酥 生产 线 全 线 加 急 生产 ， 优 先 为 灾区 同胞 供 


产品 , 推迟 对 全 国 


NY 


i 商 的 支持 , 


难 


前 ， 唯 有 忘记 个 人 小 利 ， 


A 


才能 铸就 人 间 大 爱 。 


据 黄 老 五 食品 


局 介绍 


股份 有 限 公 司 的 工作 人 员 介 绍 ，100 万 元 的 产 


市 场所 有 订单 的 供 货 , 直至 灾情 解除 , 恢复 正常 供 货 周 期 。 
虽然 这 样 做 会 对 黄 老 五 品牌 带 来 很 多 利益 上 的 损失 ， 但 是 灾 


品 全 部 生产 出 来 大 概 需要 


9~10 天 的 时 
灾区 ， 生 产 出 
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JU 


间 。 地 震 期 间 ， 需 要 全 体 员 工 加 班 加 点 赶 制 花生 酥 ， 并 分 


批 运 和 


最 急需 的 


一 批 物品 ， 就 立马 联系 中 


282 | 


国 扶贫 协会 ， 在 其 帮助 下 运 达 灾 民 救 助 点 。 


小 小 川 企 ， 勇 敢 打 起 责任 大 旗 感 动 中 国 


黄 老 五 花生 酥 ， 是 四 


产品 为 主 ， 因 其 产品 
大 消费 者 喜爱 。 
为 灾区 “家 门口 ”的 企 


援助 灾区 亲人 的 号 召 。 


川 省 知名 的 食品 企 
不 含 添加 剂 和 防腐 剂 ， 低 糖 、 
2013 年 ， 正 是 他 们 准备 上 市 前 交 
业 ， 黄 崇 友 董事 长 义无反顾 地 挑 起 了 责任 大 旗 ， 以 实际 行动 发 起 了 


业 ， 位 于 内 江 市 威 远 县 城 ， 以 生产 手工 花生 酥 
感 酥脆 、 营 养 好 吃 而 深 受 广 


多 纤维 、 
刺 销量 的 时 刻 ， 却 遇 上 了 地 震 灾害 。 作 


后 来 一 


立 黄 老 五 食品 


受 份 有 限 公 


\ 司 的 工作 人 员 向 我 们 透露 ， 地 震 发 生 之 后 ， 


tt 
BR 


老 五 


向 到 我 人 


SPARAST 


ASTRID: 


JAS 


AS 
=, Zr 


一 定 要 帮 ! 我 去 向 经 销 商 们 


6 场 部 总 监 王 正 向 董事 长 请 示 : 
。 王 总 监 又 问 ; 
向 到 经 销 商 供 货 ， 我 们 帮 不 帮 ? ” BS 


6 


EB” 


“ 震 情 严重 ， 雅 安 灾 区 需要 我 们 的 帮助 ” 
“如 果 我 们 从 现在 开始 以 所 有 产品 去 捐助 ， 
更 加 坚定 地 说 : “ 帮 ， 


说 明 情 况 ， 去 道歉 。 
事 长 曾 在 接受 记者 采访 的 时 候 说 过 : 


”我 想 ， 这 正 是 一 个 企业 家 的 胸怀 。 


“作为 一 个 经 历 过 汶川 大 地 震 的 本 地 人 ， 


灾情 砾 生 之 后 人 从 


J] 最 需要 的 是 


么 。 需要 吃 的 ， 需要 喝 的 ， 需要 温暖 , 需要 基本 


医疗 设施 。 我 


原本 库存 就 不 多 ， 我 们 的 员工 
件 的 产品 。 虽 然 我 们 这 么 做 可 能 会 使 


们 黄 老 五 没有 


别 的 , 有 


的 只 是 员工 们 杀手 赶 制 出 来 的 花生 酥 。 


b 
6 


KRA 


加 班 加点 地 赴 
6 场 断 货 


因为 是 手工 产品 ， 
制 ， 才 能 在 第 二 天 之 前 赶 制 出 一 干 来 
， 但 已 经 顾 不 得 了 ， 灾 情 要 紧 。” 


护送 物资 ， 黄 老 五 救援 队 干 难 万 险 进入 重 灾区 


2013 年 


4 


月 21 日 中 午 , 黄 老 五 人 


食品 


| 


股份 有 限 公 司 已 经 将 刚刚 生产 好 的 产品 装 车 完毕 ， 


并 在 十 几 位 
芦山 县 。 


由 黄 老 五 食品 月 


由 内 江 市 


5 至 雅安 市 的 交通 比 平时 繁忙 了 很 多 


援 队 只 能 


BABE 


DAL 
又 


MER 


olay ATA 


的 物资 车 


纵然 已 经 经 


队 ， 在 警车 开道 帮助 
历 过 多 次 地 震 ， 已 经 做 好 了 各 种 准备 ， 当 队员 们 看 到 灾难 现场 的 惨状 时 仍 


公司 自 


。 队 员 们 在 车 上 急 得 不 行 ， 尤 
J 间 一 点 一 点 过 去 ， 不 知道 雅安 


Ri 


BAIR BA AIIMS FOEKE RT 


， 为 了 不 给 救援 行动 增加 负担 ， 黄 老 五 救 
其 是 当 看 到 有 救援 车 从 灾 


B 边 有 多 少 亲 人 们 还 饿 着 肚子 。 


A 


返 


时 ， 道 路 各 处 都 有 见 到 塌方 的 情况 。 黄 老 五 
下 终于 顺利 进入 地 震 


然 心 惊 不 已 。 
能 缓解 居 


Ir 


] 痛 的 心 1 
己 所 做 的 一 
泰山 不 让 土 


HE 
市 


队 的 姚 主 任 强 忍 着 ; 


水 发 放 物资 ， 随 行 的 小 


数 援 队 作为 第 一 时 间 到 达 灾 区 
灾区 芦山 县 。 


ims 


火 子 甚至 不 得 不 咬 紧 嘴唇 ， 才 


切 都 值 了 。 


情 。 可 是 当 


=, 改 能成 其 大 : 


到 灾民 们 吃 着 自己 


DER 


带 过 去 的 花生 酥 ， 队 员 们 纷纷 表示 ， 沉 得 
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ll 


lk 


NN 


マー 


希望 。 那 是 我 们 的 亲人 ， 那 是 我 们 的 吕 弟 ! 尽 一 点 绵薄 之 力 ， 应 万 众 救灾 之 急 。 只 望 我 中 
华 干 干 万 子孙 团结 一 致 ， 众 志 成 城 ， 为 灾区 人 民 多 做 一 些 实事 ! 灾难 无 情人 有 情 ， 众 志 成 
城 为 同胞 ! 

雅安 不 怕 ， 我 们 在 一 起 | 


附 1: 黄 老 五 花生 本 2013 年 4 月 21 日 《 致 广大 消费 者 书 》 


致 广大 消费 者 : 
雅安 不 怕 ， 黄 老 五 开 足 马力 第 一 时 间 全 线 文 援 灾 区 


2013 年 4 月 20 H 8:02, 四 川 省 雅安 市 发 生 7.0 级 地 震 , 截至 目前 , 遇难 人 数 超过 150 人 ， 
雅安 5 500 多 人 受伤 ， 累 计 造 成 38.3 万 人 受灾 ( 需 及 时 更 新 ) 。 我 们 深 感 痛心 。 

黄 老 五 产品 优先 供给 灾区 同胞 

黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 作为 四 川 本 土 企业 ， 深 受 四 川 人 民 喜 爱 ， 董 事 长 黄 党 友 先生 
在 第 一 时 间 决 定 自 4 月 20 日 起 ， 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 所 有 生产 线 全 线 加 速生 产 花 生 栈 
等 产品 ， 亲 自 组 队 捐献 给 雅安 同胞 。 因 所 有 产品 优先 为 灾区 同胞 供应 ， 会 推迟 对 全 国 市 场 
所 有 订单 的 供 货 ， 直 至 灾情 解除 。 

黄 董 事 长 说 : “花生 酥 曾经 被 当做 军粮 ， 能 够 充饥 解 乏 ， 提 供 能 量 。 雅 安 同 胞 们 目前 
正 处 于 缺 水 缺 食品 的 紧急 关头 ， 花 生 酥 可 以 即 拆 即食 ， 方 便 、 打 俄 而 且 营 养 ， 正 是 灾区 同 
胞 们 需要 的 救援 食品 ， 这 可 能 只 是 杯水车薪 ， 但 我 仍然 希望 能 够 给 亲人 们 带 去 一 点 温暖 和 


» 


安奈 。 

商 超 、 店 铺 等 地 或 有 断 货 现象 

此 举 一 出 可 能 会 在 未 来 一 段 时 间 内 出 现 产 品 断 销 的 情况 。 在 此 向 广大 消费 者 致歉 ， 届 
时 若 各 大 商 超 、 店 铺 出 现 缺 货 ， 望 广大 消费 者 理解 支持 。 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 总 经 理 
办 公 室 已 向 全 国 经 销 商 致 函 告知 情况 ， 相 信 能 够 得 到 经 销 商 伙伴 们 的 谅解 。 

黄 老 五 救援 队 顺 利 进入 重 灾区 


目前 ， 黄 老 五 救援 队 在 中 国 扶贫 基金 会 的 指导 下 ， 顺 利 进 入 雅安 地 震 重 灾区 。 纵 然 已 
经 经 历 过 多 次 地 震 ， 已 经 做 好 了 各 种 准备 ， 当 队员 们 看 到 灾难 现场 的 惨状 时 仍然 心 惊 不 已 。 
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心情 。 


看 到 同胞 们 吃 着 我 们 带 过 去 的 花生 酥 ， 再 车 再 累 再 危险 ， 也 值 了 。 泰 山 不 让 土壤 ， 故 
能 成 其 大 ， 河 海 不 择 细 流 ， 故 能 就 其 深 ， 多 一 份 爱 心 ， 就 是 多 一 点 希望 。 那 是 我 们 的 亲人 ， 


那 是 我 们 的 兄弟 ! 尽 一 点 绵薄 之 力 ， 绥 一 人 果 腹 之 饥 。 这 里 需要 食物 ， 需 要 水 ， 需 要 电 ， 
需要 医疗 ， 需 要 通讯 ， 需 要 温暖 …… 灾 难 无 情人 有 情 ， 众 志 成 城 为 同胞 。 


雅安 不 怕 ， 我 们 在 一 起 。 雅 安 ， 雄 起 | 


附 2: 黄 老 五 花生 酥 2013 年 4 月 21 日 《 需 经 销 商 谅解 的 函告 》 


雅安 7.0 强 震 黄 老 五 全 线 文 援 
需 经 销 商 谅解 水 告 


SENAT: 

2013 4 H 20 日 平 8:02 D, PIN AAA TO 级 地 震 。 ME4 A 20 0 19 时 50 分 ， 
地 震 已 造成 132 人 死亡 ，4 人 失踪 ， 仅 雅安 市 受伤 人 数 就 达到 5 500 人 左右 ， 灾 情 严重 

得 知 以 上 消息 ， 我 们 深 感 痛心 。 面 对 灾区 同胞 们 正在 忍 饥 挨 饿 、 有 忍受 着 苦痛 ， 作 为 花 
生 酥 行业 领军 品牌 的 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 ， 作 为 深 受 四 川 人 民 支 持 多 年 的 品牌 ， 作 为 
四 川 本 地 的 知名 企业 ， 我 们 当 义 不 容 缮 地 打 起 社会 责任 的 大 旗 ， 如 今 到 了 我 们 回报 社会 的 
时 候 。 

董事 长 黄 崇 友 先生 对 此 作出 重大 决定 ， 地震 救灾 期 间 全 体 员工 加 班 加 点 生产 黄 老 五 和 
列 产 品 ， 优 先 向 灾区 同胞 送 去 爱心 物资 ( 黄 老 五 花生 酥 、 米 花 酥 等 系列 产品 ) ; 延长 各 省 
市 市 场所 有 订单 的 供 货 周 期 ， 直 至 灾情 解除 ， 恢 复 正 常 供 货 周期 。 

为 了 不 因此 影响 到 市 场 的 正常 销售 ， 请 经 销 商 们 从 即日 起 提前 订货 ， 直 至 灾情 解除 。 

特 致 此 函 ， 和 希望 各 位 经 销 商 理解 支持 ， 并 为 给 您 带 来 的 不 便 致 以 最 诚 执 的 庚 意 。 


o 


黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 
2013 年 4 月 21 H 
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附 3: 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 捐助 公示 资料 (To 中 国 扶贫 基金 会 ) 


SEBS: 黄 老 五 礼 送 二 环 建设 者 


四 川 苏 老 五 食品 股份 有 


限 公司 是 一 个 “分 享 快乐 ， 分 享 爱 ”的 企业 ， 无 论 是 举 力 4 则 几 舞 大 赛 


za 


引导 “ 爱 ”。 作 为 天 府 之 
成 都 的 城市 建设 。 


还 是 赈 助 地 震 灾区 ， 它 都 以 它 300 多 年 历史 的 传统 文化 形象 来 引导 “分 享 , SURE, 


国 一 一 成 都 的 知名 花生 酥 企业 ， 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 更 关心 


众所周知 ， 随 着 国家 对 “西部 大 开发 ”战略 的 积极 推进 ， 在 资源 配置 、 人 才 配 置 、 产 
业 配 置 方 面 都 给 予 了 极 大 的 支持 ， 以 成 都 为 代表 的 一 些 西 部 城市 得 到 了 极 大 的 发 展 。 这 就 


要 求 城市 建设 的 步伐 能 
离 不 开 基 础 设施 的 建设 ， 
劳作 。 


紧 跟 时 代 发 展 的 脚步 ， 跟 上 现代 化 城市 发 展 的 节奏 。 而 城市 建设 
离 不 开道 路 的 建设 ， 更 离 不 开 一 群 奋斗 在 底层 的 环卫 工人 的 注音 


2013 年 5 月 ， 从 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 处 得 知 : 为 了 成 都 新 二 环 的 准时 开通 ， 二 
HERE NAME BARR. AB, AAA. SARR, Era REI, 日 


夜 辛劳 。 他 们 希望 在 辛苦 的 劳作 中 及 时 补充 能 量 ， 更 希望 在 建设 的 道路 上 按时 地 、 保 质保 


地 完成 工作 。 他们 和 希望 能 够 下 班 了 之 后 能 够 在 工棚 之 外 , 在 星星 底下 ,敞开 肚子 喝 喝 啤酒 


吃 吃 小 菜 ， 要 是 有 花生 就 着 酒菜 就 更 好 了 。 这 在 普通 人 眼 里 是 一 桩 极其 普通 的 容易 做 到 


的 事情 ， 但 工地 上 ， 没 有 便利 店 、 没 有 超市 、 尘 土 漫天 、 环 境 恶 劣 ， 他 们 是 城市 建设 中 


最 辛苦 的 人 ， 也 是 最 值得 人 们 去 尊重 、 去 关心 的 人 。 正 因 如 此 ， 身 处 天 府 之 国 的 黄 老 五 


食品 股份 有 限 公司 在 这 一 


次 的 城市 建设 中 感受 颇 深 ,感动 之 余 ， 为 这 群 辛勤 的 环卫 工人 


门 送 上 了 解 饮 又 解 饿 的 黄 老 五 花生 酥 ， 以 表达 对 黄 老 五 品牌 这 个 300 多 年 传统 民族 品牌 


东西 虽 小 ， 却 是 黄 老 
休 施 工 平 安 , 健康 幸福 ! 
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五 食品 股份 有 限 公司 全 体 员工 的 心意 ， 愿 这 些 美丽 的 城市 建设 者 


媒体 链接 


《华西 都 市 报 》: 成 都 市 缓 堵 保 畅 办 公 室 联合 本 报 开展 奈 
问 活动 


备 受 关注 的 成 都 市 新 二 环 即将 迎 来 通车 ， 各 工段 也 纷纷 着 手工 程 收尾 工作 ， 不 过 ， 仍 
有 人 少数 工段 还 在 加 紧 施 工 。 随 着 气温 的 逐步 升 高 ， 工 人 们 头顶 炎炎 烈日 加 班 加 点 ， 着 实 让 
人 感动 。 

2013 年 5 月 28 日 , 成 都 市 组 堵 保 畅 办 公 室 和 《华西 都 市 报 》 将 共同 举办 主题 为 “ 华 
西 大 礼包 ， 礼 送 二 环 建设 者 ”的 温情 慰问 活动 ， 宫 括 了 饮水 、 茶 叶 、 大 米 、 休 闲 食品 等 慰 
问 品 的 “华西 大 礼包 ”， 将 为 正在 一 线 抢 工 期 的 建设 者 送 去 我 们 的 关爱 。 

2. FET, 是 日 常 生活 中 的 四 件 大 事 , 交通 作为 其 中 之 一 , 与 我 们 的 生活 息息相关 。 
即将 迎 来 通车 的 新 二 环 上 ， 不 少 工 人 仍 在 加 班 加 点 ， 力 争 早 日 为 市 民 的 生活 提供 方便 。 

“我 们 真心 想 对 工人 们 说 句 “ 你 们 辛苦 了 ”。” 赣 剑 集 团 相关 负责 人 告诉 《华西 都 市 报 》 
记者 ， 天 气 越 来 越 热 ， 有 眼看 工人 们 冒 着 酷暑 赶 工 非常 感动 。 作 为 饮水 企业 ， 赣 剑 希 望 能 为 
工人 们 送 去 优质 的 矿泉 水 ， 为 工友 们 解 解 渴 。 
黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 董事 长 黄 崇 友 也 表示 ， 愿 意 将 他 们 的 产品 送 到 工友 们 手中 ， 
在 他 们 下 班 后 ， 吃 着 美味 的 花生 酥 ， 氟 着 小 酒 ， 谈 笑 间 ， 注 苦 一 天 的 疲乏 都 将 被 抛 到 九 雷 
云 外 。 


al 
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9 川 ， 在 二 环 建设 者 休 臣 时 间 ， 能 为 他 们 带 去 一 口 甘甜 就 是 我 们 的 心 
” 蒙 顶 皇 欠 相关 负责 人 说 ，“ 二 环 建设 者 们 用 辛勤 的 汗水 换 来 我 们 的 方便 , 值得 尊敬 。” 
而 金龙 鱼 大 米 负责 人 更 是 表示 ， 金 龙 鱼 人 将 实 实在 在 的 关爱 ， 化 作 粒 粒 饱 满 的 大 米 ， 
为 建设 者 们 增 力气 ， 促 健康 ， 那 便 是 金龙 鱼 人 最 大 的 心愿 。 

据 了 解 ， 蓝 光 美 尚 饮品 提供 的 矿泉 水 等 礼品 ， 也 将 于 近日 跟随 《华西 都 市 报 》 的 礼 送 
车 队 ， 送 到 一 线 建设 者 们 的 手中 | 
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al 【 伍 酥 心 篇 】 
三 年 牵手 学 院 奖 
创意 酥脆 齐 分 享 


一 一 黄 老 五 花生 酥 走 进 学 院 奖 创意 纪实 
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[ 新 传播 】 
吧 一 口 ， 爱 一 口 ， 人 人 都 是 黄 老 五 品牌 的 传播 者 


舌尖 上 的 美味 ， 黄 老 五 花生 酥 随 着 学 院 奖 的 脚步 走 进 了 中 国人 民 大 学 、 武 汉 大 学 、 郑 
州 大 学 、 西 南 交通 大 学 、 重 庆 大 学 、 湖 南 商学 院 、 黑 龙 江 大 学 、 丁 北大 学 、 西 安 欧 亚 学 院 
等 中 国 多 所 知名 大 学 ， 将 中 国 非 物质 文化 遗产 一 一 黄 老 五 花生 酥 的 传承 故事 讲述 给 大 学 生 
NM, 全国 近 1 200 所 院 系 的 几 百 万 学 子 由 此 知道 了 黄 老 五 花生 酥 的 传奇 故事 。 


第 一 口 酥 : 携手 学 院 奖 ， 掀 起 传播 新 模式 


有 记者 采访 了 黄 老 五 花生 酥 的 第 四 代 传 人 、 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 董事 长 黄 崇 友 先 
E, HE 对 于 别人 是 一 种 生活 食材 , 对 于 我 却 是 一 个 完整 的 历史 故事 。 由 于 祖上 世代 行医 ， 
一 直 有 “ 技 多 不 讨 身 ” 的 祖 训 。 清 朝 开始 祖上 就 以 做 花生 酥 而 闻名 威 远 ， 早 就 有 “节日 到 、 
黄 家 香 ”的 民间 美誉 。 所 以 ， 从 小 我 就 对 花生 拥有 崇拜 和 感恩 的 心情 ， 感 恩 花 生养 活 了 黄 
氏家 族 好 几 代 人 ， 更 是 养育 了 干 年 威 远 古城 的 父老 乡亲 ， 人 花生 酥 也 成 为 黄 氏 家 族 重要 的 名 
望 之 源 。” 
黄 老 五 花生 酥 究竟 是 怎样 的 一 个 品牌 呢 ? 据 说 清 康 巾 年 间 ， 由 于 黄 家 人 行善 积德 ， 且 
人 花生 酥 醇香 怡 人 美味 无 比 ， 因 此 在 蜀 中 声名 更 起 ， 后 被 四 川 巡抚 进贡 给 康 申 皇帝 ， 康 申 吃 
后 龙 颜 大 悦 , 特 赐 黄 氏 花生 酥 为 “ 御 酥 ”。300 多年 来 , 黄 氏 花生 酥 一 直 都 是 四 川 人 的 骄傲 ， 
宮廷 御膳 的 代表 食品 。 
这 么 美味 的 产品 不 能 只 在 四 川 畅 销 ， 在 黄 老 五 品牌 开始 进军 全 国 市 场 的 时 候 ， 黄 老 五 
团队 走访 全 国策 划 公司 ， 到 了 张 默 闻 策划 集团 ， 便 注定 这 个 品牌 要 名 扬中 国 了 。 在 张 默 闻 
这 所 的 推荐 下 ， 黄 老 五 品牌 开始 借助 “十 一 届 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 ” ( 以 下 简称 
学 院 奖 ) 影响 百 万 大 学 生 ， 并 且 征 集 到 数 干 件 学 生 的 创意 作品 ， 这 不 仅 让 黄 老 五 的 品牌 知 
名 度 大 幅 提 升 ， 而 且 几 乎 是 以 零 差 评 ， 百 分 百 的 好 口碑 征服 了 消费 者 ， 使 黄 老 五 的 品牌 故 
事 深 深 扎根 到 大 学 生 的 心中 。 
习 想 黄 老 五 品牌 和 学 院 奖 的 合作 ， 张 默 闻 这 所 也 感慨 ， 黄 老 五 品牌 就 是 一 个 让 你 心 甘 
情愿 去 帮助 的 品牌 ， 也 是 一 个 有 良心 ， 有 爱心 ， 有 理想 的 品牌 。 而 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 
司 董事 长 黄 崇 友 先生 更 是 一 个 充满 理想 和 追求 的 企业 家 。 
一 个 品牌 选择 什么 样 的 平台 才能 迅速 成 长 ”什么 样 的 传播 方式 能 起 到 四 两 氢 干 厂 的 作 
FR? 黄 老 五 品牌 加 入 学 院 奖 后 的 实效 性 成 长 成 了 这 个 问题 的 最 好 答案 。 搭 建 与 品牌 、 创 意 、 
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高 校 之 间 的 自由 沟通 平台 ， 把 企业 的 理念 和 正 能 量 注入 全 国 高 校 ， 获 得 智慧 ， 赢 得 口碑 ， 
赚 得 人 才 ， 学 院 奖 就 是 这 样 一 个 价值 平台 。 学 院 奖 是 国家 工商 行政 管理 总 局 批准 ， 中 国 广 
告 协会 主办 的 一 个 权威 奖项 ， 历 经 14 年 的 发 展 ， 现 在 已 经 是 非常 权威 的 创意 品牌 ， 全 国 
毎年 有 近 1 200 所 高 校 的 大 学 生 参 赛 ， 指 导 老 师 和 家 长 也 纷纷 加 入 到 这 个 庞大 的 陪 赛 团 


中 来 ， 为 学 生 们 出 谋划 策 指 导 ， 年 轻 学 子 的 创意 无 束缚 ， 天 马 行 空 ， 他 们 的 作品 也 更 符 


90 后 年 轻 消费 者 的 语言 习惯 和 价 1 
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黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 董事 长 


黄 崇 友 先生 是 一 位 
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的 传播 环境 越 来 越 复杂 ， 企 业 通 


体 与 消费 者 进行 沟通 


平台 能 为 品 


be 
业 重 视 的 传播 渠道 。 学 院 奖 作为 


战略 眼光 的 企业 家 ， 他 深 知 身 处 
的 成 本 越 来 越 高 ， 选 择 好 的 
牌 插 上 腾飞 的 翅膀 。 面 对 面 的 线 下 沟通 ， 实 地 的 产品 体验 已 经 成 为 越 来 越 被 企 
启 方 权威 的 连接 企业 与 高 校 之 间 实 效 沟 通 的 桥梁 ， 近 年 来 


专 播 


吸引 了 越 来 越 多 的 


第 二 口 脆 : 年 轻 新 创意 ， 活 力 传播 新 视野 


企业 加 入 这 个 平台 ， 黄 老 五 
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颇 大 ， 黄 老 五 品牌 深刻 考虑 到 消费 
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花生 酥 确 实 好 吃 ， 黄 老 五 的 花生 酥 比 一 
香 脆 ， 冰 冰凉 凉 很 开胃 


人 成 为 黄 老 五 品牌 的 忠实 粉丝 ， 以 至 


。 冰 冻 吃 法 一 传 ， 便 受到 了 消费 者 的 追捧 和 喜爱 。 成 都 的 


感 使 得 消费 者 食欲 随 之 上 升 ， 营 养 美 味 更 易 


股 花 生 酥 更 酥脆 ， $ 
， 很 好 吃 ! ”冰冻 着 的 黄 老 五 花生 本 
有 花 生 含量 テ 80% 的 黄 老 五 的 人 花生 酥 经 过 冰冻 之 后 才能 更 加 酥脆 。 
如 入 学 院 奖 商 业 命 题 以 来 ， 黄 老 五 伦 生 酥 迅速 得 到 全 
于 黄 老 五 品牌 在 全 
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的 平台 ， 黄 
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城市 进行 了 9 场 巡 讲 , 并 且 涌 现 出 了 新 一 批 的 黄 老 五 品 


王 纯 、 张 兵 、 


音 ， 不 断 增加 的 市 场 需求 ， 让 黄 老 五 花生 酥 供 不 
局面 ， 也 加 快 了 黄 老 五 品牌 走向 全 
老 五 品牌 在 北京 、 武 汉 、 上 广州、 郑州、 重庆、 成都、 长 沙 、 哈 尔 滨 、 西 安 8 
垢 形象 代言 讲师 一 一 崔 志 华 、 
谢 泉 、 曾 勇 、 罗 薄 、 邓 强 ， 他 们 激情 的 演讲 和 对 黄 老 五 品牌 的 诠释 ， 让 大 学 
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国 市 场 的 战略 步伐 。 通 过 第 12 届 学 院 奖 
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生 们 看 到 了 一 个 责任 企业 、 良 心 企业 做 出 来 的 是 放心 食品 ， 从 而 更 加 加 深 了 对 黄 老 五 花生 


酥 的 喜爱 。 
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纯正 ， 品 质 更 健康 ; 独 有 的 “ 糖 
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“ 黄 老 五 花生 酥 传统 制 
司 董 事 长 黄 崇 友 先 生 让 被 评 为 代表 性 传承 人 。 黄 老 五 品牌 一 路 走 来 盛誉 累累 ， 
获得 的 荣誉 更 是 不 计 其 数 。 
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正 搭建 了 从 学 习 到 实战 的 高 端 平台 。 学 院 奖 所 有 命题 均 取 
页 方式 灵活 多 样 ， 获 奖 作品 实施 率 高 ， 
论 式 的 研讨 。 学 院 奖 已 经 成 为 了 一 项 紧密 联系 实务 界 的 教育 活动 ， 
召 力 ， 也 成 为 众多 大 型 广告 公司 和 知名 品 
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司 是 一 个 有 远见 的 企业 ， 他 们 深 知 培育 市 
肖 费 者 的 心 。 
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NARRA 


同学 都 以 为 黄 老 五 品牌 命题 为 荣 


司 作为 责任 企业 、 


碑 早 己 


良心 食品 的 形象 已 为 广大 大 学 生 所 传颂 。 


a 


。 而 讲解 人 深刻 解读 产品 卖点 及 品牌 


IR, 介 外 策 手 工 花生 評 的 訪 史 文化 及 精 温 工 芝 , 更 是 該 黄 老 五 品 牌 在学 生 群体 中 迅速 形 
成 强大 的 影响 力 加 分 不 少 。 

作为 花生 酥 行业 的 领导 品牌 ， 黄 老 五 品牌 越 来 越 多 地 受到 了 欢迎 和 天 注 。 严 格 的 生产 
标准 ， 绿 色 而 生态 的 产地 ， 数 百年 传 下 来 的 生产 工艺 ， 只 为 黄 老 五 花生 酥 的 美味 层 层 把 天 。 

一 个 智慧 而 活力 的 全 国平 台 ， 一 群 祖国 之 未 来 的 大 学 生 ， 一 个 怀揣 美丽 梦想 的 民族 企 
业 家 、 一 个 一 路 用 良心 承诺 的 百年 品牌 、 一 个 勇于 承担 社会 责任 的 本 土 企业 ， 一 个 背后 善 
于 谋 势 的 张 默 闻 策 划 团队 ， 我 们 相信 黄 老 五 品牌 与 学 院 奖 的 合作 ， 将 会 为 学 生 演 绎 更 加 酥 
脆 的 青春 ， 更 有 梦想 的 大 学 生活 ， 更 有 信和 仰 的 品牌 理念 ， 我 们 也 相信 黄 老 五 品牌 走向 世界 
的 梦想 之 路 就 在 眼前 。 
正宗 营养 花生 酥 ， 好 吃 不 过 黄 老 五 。 学 院 奖 ， 让 百 万 学 子 更 爱 黄 老 五 花生 酥 ! 
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【 新 市 场 】 
大 学 生 口 袋 里 从 此 多 了 一 颗 黄 老 五 花生 酥 


黄 家 人 行善 积德 ， 花 生 酥 醇香 怡 人 ， 也 早已 在 四 川 本 地 声名 竟 起 ， 也 一 直 是 四 川 人 的 

骄傲 。 然 而 ， 黄 老 五 花生 酥 在 发 展 之 初 ， 也 有 它 的 局 限 性 。 作 为 中 国 传统 食品 ， 一 直 以 来 
为 中 老年 朋友 所 喜爱 。 对 于 80 后 、90 后 的 年 轻 人 来 说 ， 并 不 晓得 花生 酥 这 样 的 传统 美食 
原来 可 以 兼 具 健康 与 美味 ， 营 养 与 醇香 。 
黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 董事 长 黄 崇 友 先 生 一 直 坚 定 : 黄 老 五 花生 酥 一 定 要 走 上 品牌 
化 的 发 展 道路 ， 不 仅 要 让 四 川 人 知道 、 喜 爱 ， 更 要 让 全 国人 知道 、 喜 爱 ; 不 仅 要 让 中 老年 
朋友 知道 、 喜 爱 ， 更 要 让 年 轻 人 知道 、 喜 爱 。 为 此 ， 在 中 国 著名 策划 大 师 张 默 闻 老 师 的 倾 
力 推荐 之 下 ， 黄 老 五 花生 酥 正式 走 进 了 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 ， 开 始 影响 数 百 万 的 
大 学 生 。 而 这 些 大 学 生 们 对 于 拥有 “快乐 分 享 ”精神 的 黄 老 五 花生 酥 开 始 着 迷 。 自 此 ， 大 
学 生 口 袋 里 多 了 一 颗 黄 老 五 花生 酥 。 


一 颗 黄 老 五 花生 酥 ， 走 遍 大 江南 北 进 校园 


小 身躯 ， 大 酥 脑 ， 生 活 就 要 好 酥 殉 。 当 下 的 年 轻 人 ， 追 求生 活 的 快乐 ， 也 追求 较 高 的 
生活 品质 , 黄 老 五 花生 酥 一 一 中 国 知 名 花生 酥 , 是 百年 老字号 的 良心 食品 。 2012-2015 F, 
黄 老 五 花生 酥 连续 参加 了 学 院 奖 , 三 年 来 黄 老 五 凭借 其 酥脆 、 美 味 、 营养 、 健 康 的 产品 特色 ， 
赢得 了 很 多 年 轻 消费 者 的 喜爱 ， 结 识 并 成 功 俘获 了 这 群 庞大 的 学 生 群 体 ， 长 至 学 生 的 家 长 、 
老师 、 朋 友 等 衍 伸 人 群 都 成 为 了 黄 老 五 品牌 的 忠实 “ 酥 迷 ”。 

中 国 拥有 近 3 000 所 的 高 校 ， 这 庞大 的 市 场 数据 对 于 正 处 企 上 升 阶段 的 黄 老 五 食品 股 
份 有 限 公司 来 说 是 不 可 多 得 的 机 会 。 更 值得 一 提 的 是 ， 近 期 黄 老 五 品牌 的 一 大 波 活动 都 体 
岗 出 了 品牌 年 轻 化 的 概念 ， 比 如 : 包 场 《我 们 结婚 吧 》、“ 黄 老 五 冰冻 更 酥脆 ” 线 下 活动 、 
酥脆 分 享 装 的 推出 等 , 黄 老 五 品牌 正在 逐步 意识 到 年 轻 人 对 产品 销售 的 作用 。 因此 ， 占领 
校园 市 场 是 黄 老 五 品牌 势 在 必得 的 。 
正 是 基于 这 样 的 考虑 ， 学 院 奖 则 成 为 黄 老 五 品牌 打 入 校园 市 场 很 好 的 方式 。 通 过 比 
前 巡 讲 ， 黄 老 五 团队 用 新 鲜 且 青春 的 语调 为 大 学 生 们 讲解 关于 黄 老 五 花生 酥 的 故事 。 从 历 
史 渊 源 、 工 艺 、 营 养 价值 等 多 个 角度 切入 ， 只 为 让 当今 大 学 生 能 更 为 直观 深切 地 了 解 这 一 
分 有 着 300 多 年 悠久 历史 的 传统 小 食 。 而 为 了 让 巡演 现场 气氛 更 为 活跃 、 让 参与 学 院 奖 的 
大 学 生 们 能 充分 了 解 黄 老 五 品牌 的 好 品质 、 好 口感 、 营 养 健康 与 手工 打造 ， 迅 速 在 全 国 市 


a 
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场 建立 品牌 的 知名 度 、 认 知 度 、 美 誉 度 ， 黄 老 五 团队 总 会 在 巡演 活动 中 穿插 无 数 次 的 品尝 


试 吃 与 赠送 大 礼包 活动 。 这 样 一 来 ， 便 不 费 吹 灰 之 力 地 拉 近 了 黄 老 五 品牌 和 大 学 生 们 的 距 


Ul 


离 ， 令 “正宗 营养 花生 酥 ， 好 吃 不 过 黄 老 五 ”的 品牌 理念 与 黄 老 五 “12345” 点 自然 而 然 


地 根植 在 了 每 一 个 年 轻 人 的 心中 。 
黄 老 五 “12345” 点 : 


一 个 唯一 : 
BRAS: 
三 个 百年 : 


四 个 独特 : 


五 个 妙用 : 


唯一 非 物质 文化 遗产 的 300 多 年 正宗 花生 酥 。 
不 含 防 腐 剂 、 不 含 添加 剂 。 

百年 祖传 秘方 、 百 年 宫廷 御 酥 、 百 年 传统 技艺 。 
原料 精 挑选 ， 量 多 花生 足 ， 酥 脆 不 粘 牙 ， 营 养 不 流失 。 
SRP MIME. RRR. FMB. RAL. 


而 在 2015 年 第 13 届 学 院 奖 巡 讲 现场 ， 为 和 在 场 的 大 学 生 更 靠近 ， 黄 老 五 团队 又 出 
新 招 ， 鼓 励 大 学 生 们 一 起 跳 广 场 神曲 黄 老 五 版 《小 苹果 》， 随 着 歌曲 “你 是 我 的 黄 呀 黄 老 


五 ， 就 是 世界 最 好 的 礼物 ， 味 道 巴 适 又 靠 谱 还 不 加 色素 ， 绝 对 把 岳母 征服 服 服 服 服 


| 


” 
El”, 


许多 大 学 生 听 着 这 样 熟悉 的 旋律 不 自主 地 跳 了 起 来 ， 越 跳 越 开心 ! 黄 老 五 版 的 《小 苹果 》 


(RE, BED MAINA SS, RA, Sahay 


体验 创意 给 大 家 


带 来 的 欢乐 与 灵感 ， 这 也 是 黄 老 五 品牌 参加 学 院 奖 最 愿意 看 到 的 。 在 现场 ， 


黄 老 五 品牌 除了 与 同学 们 互动 以 外 ， 还 合 出 了 黄 老 五 花生 酥 和 同学 们 齐 分 享 ， 以 此 来 体验 


产品 带 来 的 酥脆 感受 。 


一 颗 黄 老 五 花生 酥 ， 酥 脆 正 宗 抓 住 学 生 心 


黄 老 五 花生 酥 至 今 已 有 300 多 年 历史 ， 三 个 世纪 的 技艺 锤炼 ， 四 代 人 的 专注 沉淀， 
只 为 做 更 完美 的 花生 酥 ; 5 大 角度 细心 筛选 4 道 工 序 严格 把 天 ，10 斤 花 生 里 选 出 7 斤 好 
人 花生， 只 为 每 一 块 花生 酥 都 安全 放心 ; 黄 老 五 花生 酥 每 块 伦 生 酥 含 = 80% 的 优质 花生 ， 


FEA, ARO, Mims, MAM, COS, OARS; 黄 老 五 花生 酥 严格 按 


四 


照 祖传 《 黄 氏 软 酥 制 法 》 秘 方 所 制 ， 不 含 防腐 剂 和 食品 添加 剂 ， 味 道 更 纯正 ， 品 质 更 健康 ; 
独 有 的 “ 糖 少 伦 生 多 ”的 黄金 比例 的 配方 打造 出 了 黄 老 五 花生 酥 甜 而 不 腻 的 醇香 美味 和 无 


与 伦比 的 酥脆 


感 。 作 为 曾经 的 宫廷 御 酥 ，“ 黄 老 五 花生 酥 传统 制作 技艺 ”已 录入 《 非 物 


) 


Z 


BR 


文化 遗产 名 录 》， 公 司 董事 长 黄 崇 友 先生 亦 被 评 为 代表 性 传承 人 。 黄 老 五 品牌 一 路 走 来 
SAR, 掴 有 7 项 专利 ， 人 花生 酥 行业 销量 第 一 ， 获 得 的 荣誉 更 是 不 计 其 数 。 
正 是 这 样 一 


MAS 300 多 年 历史 的 黄 老 五 花生 酥 ， 凭 借 着 3 届 学 院 奖 以 酥脆 和 正宗 闻 
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入 了 王 所 高 校 ， 以 品质 俘获 了 年 轻 人 的 心 、 以 
未 来 是 年 轻 人 的 未 来 ， 未 来 时 代 是 年 轻 人 的 时 代 ， 未 来 的 市 场 大 
80、90 后 的 肩 上 。 在 60、70 后 人 群 淡 退出 21 104 


新 一 代 的 青少年 大 多 思 
事物 拥有 强烈 
SH 


Ir 


台 追 寻 


感 征服 了 年 轻 人 的 味蕾 。 


Ca, FRADE MY 
想 解放 ， 富 于 幻想 ， 容 易 接 受 新 事物 ， 他 
的 好 奇 心 ， 从 而 成 为 首 批 参与 者 。 同 时 ， 这 群 人 当中 有 许多 人 开始 恋 旧 、 开 


局 也 总 会 落 在 这 帮 
て 的 主宰 。 
门 往往 对 新 鲜 且 有 创意 的 


9 潮流 、 从 服饰 、 家 具 到 怀旧 小 零食 。 而 黄 老 五 花生 酥 就 有 这 样 的 特 


300 多 年 的 历史 ， 是 百年 传承 下 来 的 传统 吃食 ， 恰 当 的 加 
划 活 动 必 定 会 抓 住 他 们 的 眼球 、 抓 住 他 们 的 味蕾 以 及 他 们 


的 心 。 


于 是 ， 学 院 奖 成 了 黄 老 五 品牌 


年 的 第 11 


由 


aya 


Rs 


深度 参与 学 院 奖 开始 ， 


出 行 、 聚 会 ， 黄 老 五 品牌 一 直 陪 人 


性 ， 拥 有 


以 符合 年 轻 人 眼光 的 包装 以 及 策 


人 住 学 生 最 直接 的 方式 ， 且 获得 了 不 菲 成 就 。 从 2012 
黄 老 五 花生 酥 便 开 始 走 进 大 学 生 的 视野 。 不 论 是 休闲 
:他 们 的 生活 。 而 3 年 过 去 了 ， 最 早 参加 学 院 奖 的 


这 批 学 生 已 走 入 社会 ， 黄 老 五 品牌 也 跟随 着 这 群 人 走 入 社会 ， 成 为 他 们 加 班 、 出 行 时 最 好 


的 伙 
好 的 食物 。 


+; 节日 假日 表 孝 心 ， 孝 顺 父母 长 辈 ， 酥 脆 不 粘 牙 的 


黄 老 五 伦 生 酥 成 了 表达 孝心 的 很 


离 不 开 的 是 那个 酥脆 的 味道 ， 黄 老 五 品牌 真正 见证 了 他 们 的 成 长 。 


在 移动 互联 网 迅速 友 


目前 黄 老 五 品牌 也 从 线 下 的 销 


展 的 今天 ， 黄 老 五 老字号 的 品牌 借助 学 院 奖 


BE 


上 
N 


专 播 可 谓 是 明智 之 选 ， 


AMA CAMBS, hip 


5) 


牌 选 择 捕 捉 这 个 年 轻 消费 族群 对 他 产品 和 品牌 是 大 有 神 益 的 ， 当 下 与 年 轻 人 网 


渠道 逐步 扩大 。 黄 老 五 品 
络 互动 频繁 ， 


能 让 黄 老 五 考 品牌 进发 出 新 活力 。 黄 老 五 品牌 参与 学 院 奖 的 这 三 年 ， 企 业 的 发 


的 变化 : 市 场 从 四 川 铺 向 全 国 , 品牌 从 四 川 走 向 所 有 年 轻 人 的 心中 
学 院 奖 命题 全 国 巡 讲 在 高 端 消费 人 群 不 断 建立 好 品牌 形象 。 


一 颗 黄 老 五 花生 酥 ， 老 少 缘 宜 冠 绝 各 市 场 


作为 拥有 300 多 年 历史 的 传统 特色 食 


进 大 学 生 的 


E 
rh 


所 接受 的 ， 


袋 ， 这 无 论 是 对 品牌 本 身 ， 
幸运 的 事情 。 这 说 明 ， 传 统 文化 是 跟 B 
专 统 的 力量 是 伟大 的 ， 是 可 以 有 未 来 的 。 
然而 ， 传 统 之 所 以 为 传统 ， 一 是 


还 是 对 中 
BATTER 


到 传统 食品 工 


展 的 ， 传 统 


ES 


为 它 坚 持 了 几 百 年 来 祖 祖 


酥 糖 工艺 的 精髓 ; 二 是 因为 它 继承 了 传统 文化 的 精神 ， 传 统 文化 的 信念 。 
求 真 ， 在 不 断 的 经 验 锤炼 和 市 场 检 测 下 ， 锻 造 出 


黄 老 五 伦 生 酥 能 够 成 功 地 走 进 大 学 校园 


RAHER 


Eq 


, 并 通过 中 辐 告 节 ， 


际 


, KE 
艺 文 化 来 说 ， 都 是 一 件 非 
食品 是 能 够 被 年 轻 消 费 者 


民 AAZERE 


辈 辈 的 手工 技艺 ， 坚 持 了 
黄 氏 人 花生 酥 求实 、 


了 伦 生 与 糖 无 与 


Xx] 


63 


S —BEMA A, SH 


， 栈 而 化 渣 的 上 等 花生 酥 。 这 其 中 银 
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(q oit 
造 的 不 仅仅 是 人 花生， 不 仅 


仅 是 糖 , 更 是 对 原材料 的 严 苟 要 求 , 对 消费 者 的 负责 精神 , 这 其 中 有 良心 之 味 , 有用 心 之 味 。 
值得 庆幸 的 是 ， 这 个 过 程 被 今天 的 黄 老 五 花生 酥 完 完 整整 地 继承 了 下 来 ， 更 被 今天 的 黄 老 
五 花生 酥 深 深 刻 刻 地 发 展 了 下 去 。 

正 因为 黄 老 五 花生 酥 的 良心 之 味 ， 用 心 之 味 ， 所 以 它 能 被 更 多 人 所 接受 ， 被 更 多 人 所 
热爱 。 因 此 ， 在 威 远 县 ， 无 论 男女 老少 都 知道 黄 老 五 花生 酥 ， 都 喜爱 黄 老 五 花生 酥 。 尤 其 
是 近年 来 ， 在 中 国 知名 策划 公司 一 一 张 默 闻 策 划 集 团 的 倾 力 策划 之 下 ， 黄 老 五 伦 生 酥 在 全 
的 品牌 影响 力 直线 上 升 。 威 远 的 老百姓 们 都 知道 ， 黄 老 五 花生 酥 是 一 个 传统 特色 食品 的 
高 端 品 牌 ， 是 一 个 让 威 远 值得 骄傲 的 品牌 。 而 放眼 全 国 来 说 ， 黄 老 五 花生 酥 已 然 成 了 中 国 
花生 酥 行业 的 创 领 者 ， 成 了 中 国 互联 网 花生 酥 受 消费 者 喜爱 和 欢迎 的 品牌 之 一 。 

如 今 ， 在 成 熟 的 市 场 运作 之 后 ， 黄 老 五 花生 酥 已 经 顺利 走出 了 威 远 ， 走 到 了 全 国 各 地 。 
不 仅 一 些 线 下 的 商 超 、 专 营 店 、 便 利 店 、 专 柜 等 都 出 现 了 黄 老 五 花生 酥 的 身影 ， 而 且 ， 黄 
老 五 花生 酥 特别 针对 互联 网 消费 人 群 对 包装 进行 改头换面 ， 积 极地 进入 电 商 领域 ， 并 得 到 
了 消费 者 的 热情 拥护 ， 仅 2014 年 4 月 某 次 不 到 30 小 时 的 “ 聚 划算 活动 ”就 斩获 了 40 
万 元 的 订单 量 。 

此 次 黄 老 五 花生 酥 能 够 顺利 走 进 大 学 校园 ， 并 得 到 大 学 生 们 的 热情 回馈 , 再 次 印证 了 : 
一 颗 黄 老 五 ， 老 少 皆 宜 冠 绝 各 市 场 。 无 论 是 坝 坝 舞 上 的 大 妈 大 叔 们 ， 还 是 互联 网 背后 的 
80 后 、90 fall], 抑或 是 学 院 奖 背后 的 创意 新 星 们 , 都 从 内 心里 感受 到 了 黄 老 五 的 品牌 内 洱 、 
品牌 文化 和 品牌 活力 ， 也 都 从 内 心里 认可 这 样 一 个 作为 中 国 传统 食品 文化 代表 的 传统 品牌 。 


H 
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【 新 思想 】 
百年 品牌 黄 老 五 花生 酥 越 活 越 年 轻 


越 来 越 多 的 人 开始 涉猎 到 品牌 这 个 领域 ， 那 么 什么 是 品牌 呢 ? 黄 老 五 花生 酥 支持 并 参 
与 学 院 奖 的 目的 就 是 为 了 探讨 品牌 新 语 境 ， 通 过 实验 性 的 理论 知识 和 不 同人 群 的 不 同 创意 
进行 有 效 整合 ， 进 而 对 黄 老 五 品牌 进行 新 一 步 的 认识 和 思考 。 对 于 黄 老 五 伦 生 酥 来 说 ， 品 
牌 所 洱 盖 的 不 仅仅 是 黄 老 五 花生 酥 的 商 誉 、 拳 头 产品 的 市 场 影 响 力 、 黄 老 五 花生 酥 的 企业 
传承 文化 ， 而 且 包 括 黄 老 五 花生 酥 的 整体 营运 的 管理 模式 。 

众所周知 ， 黄 老 五 品牌 是 由 黄 氏 花生 酥 唯一 继任 者 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 董事 长 
新 命名 的 。 在 这 个 过 程 中 ， 新 的 黄 老 五 花生 酥 所 产生 的 品牌 溢价 尤其 是 给 黄 氏 花生 酥 产生 
增值 的 部 分 到 底 和 新 品牌 有 多 大 的 紧密 关系 ， 是 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 一 直 潜 心 寻 找 
研究 的 问题 之 一 。 品 牌 对 黄 老 五 花生 酥 的 作用 除了 和 其 他 竞争 者 有 效 区 别 ， 通 过 从 品牌 
logo， 产 品 调 性 ， 术 语 、 象 征 、 记 号 等 方面 作出 不 同 解答 之 外 ， 更 是 形成 消费 者 心智 中 关 
于 黄 老 五 花生 酥 具体 形象 的 重要 闭环 之 一 。 


pa] 


a, 


al] 


平 心 而 论 ， 品 牌 是 新 时 代 新 生 的 产物 ， 黄 氏 花 生 酥 历经 三 百 多 年 的 历史 ， 可 以 说 是 百 
年 老 店 ， 这 三 百年 来 所 经 历 的 风 风 雨 雨 可 以 说 是 现代 商业 企业 的 活化 石 ， 活 标本 。 当 然 我 
们 不 能 倚 老 卖 者 ， 哲 学 讲 : 事物 是 动态 发 展 的 ， 绝 对 的 静止 是 不 存在 的 ， 因 此 对 于 品牌 的 
认识 ， 到 黄 老 五 花生 酥 这 个 阶段 就 是 必须 要 科学 化 研究 的 重要 内 容 了 。 人 在 黄 老 五 人 花生 酥 整 
个 营销 过 程 中 ， 对 于 品牌 的 重视 远 远 超过 了 一 个 名 词 、 一 个 符号 、 一 个 设计 ， 黄 老 五 花生 
酥 希望 消费 者 听 到 黄 老 五 花生 酥 的 第 一 感觉 就 是 情感 ， 是 黄 老 五 花生 酥 在 消费 者 生活 中 所 
产生 的 某 种 影响 ， 或 者 是 消费 者 对 于 黄 老 五 花生 酥 的 某 种 情感 认 知 ， 这 种 认 知 不 一 定 是 刻 
板 印象 ， 可 以 是 鲜 活 的 、 生 动 的 、 创 新 的 、 动 态 的 、 变 化 的 某 个 感受 ， 简 而 言 之 就 是 某 种 
用 户 体 验 。 黄 老 五 花生 酥 品牌 的 影响 力 ， 体 现在 消费 者 购买 时 脸 上 的 表情 ， 如 果 是 喜悦 而 
自然 的 ， 那 么 对 于 黄 老 五 品牌 来 说 就 是 一 种 成 功 ; 如 果 是 热情 而 渴望 的 ， 那 么 对 于 黄 老 五 
品牌 来 说 则 是 一 种 奇迹 了 。 新 时 代 对 于 品牌 的 标准 ， 更 多 的 体现 到 企业 对 其 拳头 产品 的 重 
视 程 度 ， 包 括 售 后 、 文 化 赋予 和 价值 认同 ， 当 然 更 是 企业 对 产品 的 信任 ， 试 想 ， 如 果 企 业 
对 于 其 自己 生产 的 产品 都 没有 一 个 很 好 的 信任 ， 那 么 如 何 要 求 消费 者 认同 这 个 企业 的 产品 
Ne? 绝 不 可 能 。 

黄 老 五 品牌 认为 ， 品 牌 战 略 的 意义 在 于 通过 市 场 对 于 黄 老 五 花生 酥 产品 的 反馈 ， 包 括 
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对 于 黄 老 五 花生 酥 品牌 形象 的 认可 度 、 感 觉 、 


意义 上 的 保护 和 有 效 推广 黄 老 五 品牌 的 手段 。 总 体 来 说 ， 品 牌 


争议 的 事实 。 
在 黄 老 五 花生 酥 品牌 的 
化 的 精确 仪式 ， 是 一 个 浩大 


品质 的 判定 ， 以 及 时 作出 调整 ， 这 才 


是 : 
是 一 种 无 形 资产 ， 这 是 不 容 


amt 
FA 


创立 和 形成 过 程 中 ， 我 们 深刻 地 感受 到 品牌 的 创建 是 一 个 系统 


的 、 逐 渐 积 累 的 建设 过 程 ， 必 须 


黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 的 


认可 ， 也 需要 极 高 的 智慧 与 信念 


的 市 场 中 把 握 住 黄 老 五 品牌 


强大 ， 更 大 程度 上 来 自 于 品 
制定 并 推动 品牌 义无反顾 的 
领导 者 的 社会 地 位 。 在 这 个 


拥有 
RABE 


足够 的 品牌 激情 尤其 是 对 
够 在 茫然 无 措 、 黑 暗 无 边 


的 真正 内 涵 ， 从 而 制定 相应 的 方 


針 ※ 


策 进 # 行 营销 推广 。 品牌 的 


牌 创始 人 意志 力 的 强大 ， 只 有 品牌 创始 人 钢铁 般 的 意志 力 才 能 
前 进 ， 当 然 一 个 品牌 逐渐 强大 之 后 ， 品 牌 的 力量 就 来 自 于 行业 


过 程 中 最 容易 出 现 问题 的 就 是 定位 ， 这 也 是 黄 老 五 品牌 参与 学 


院 奖 的 重要 原因 。 必须 要 走 到 时 尚 的 前 沿 , 必须 要 走 在 新 
因为 品牌 是 死 的 ， 是 一 个 商 


思维 的 前 面 , 才能 够 及 时 调整 定位 ， 


业 用 语 ， 它 不 会 产生 任何 实质 的 经 


的 战略 营销 政策 是 活 的 ， 是 维持 一 个 品牌 有 效 发 展 的 重要 核心 


年 轻 人 口中 的 酥脆 花生 酥 


一 方面 ， 现 在 的 食品 市 
决定 性 的 影响 到 品牌 的 生命 
发 展 的 通行 牌 。 另 一 方面 ， 


够 形成 一 种 口碑 ， 一 种 方向 ， 


717 


济 价值 ， 但 是 针对 品牌 制定 


场 是 由 年 轻 人 把 控 的 ， 年 轻 人 对 于 食品 品牌 的 喜欢 程度 ， 能 够 


B 力 , ， 对 于 企业 来 说 ， 获 得 年 轻 人 的 支持 就 是 获得 企业 万 古 长 青 


年 轻 人 对 于 食品 品牌 的 喜爱 ， 认 知 程度 ， 尤 其 是 忠诚 程度 ， 


这 种 方向 能 够 有 效 的 影响 和 调动 整个 社会 的 舆论 风向 。 因 此 ， 


获得 年 轻 人 的 认同 ， 是 黄 老 五 品牌 塑造 的 重要 环节 ， 通 过 年 轻 人 的 口碑 ， 可 以 保持 黄 老 五 


品牌 的 创新 和 质量 ， 保 持 黄 


老 五 品牌 和 消费 者 之 间 的 信任 和 


时 公关 ， 这 是 打造 黄 老 五 品 


自身 


责任 ， 保 持 有 效 传播 和 及 


牌 根基 、 骨 骼 、 血 肉 的 重要 几 步 。 对 于 年 轻 的 消费 者 来 说 ， 他 


们 的 关注 点 很 明确 ， 那 就 是 好 吃 。 一 个 高 质量 的 食品 品牌 如 果 只 是 营养 却 不 好 吃 也 不 能 打 


动 年 轻 消费 者 ， 这 是 黄 老 五 


花生 酥 在 品牌 推广 过 程 中 首当其冲 需要 接受 的 第 一 个 考验 ， 


而 这 一 点 不 需要 怀疑 ， 黄 老 五 


花生 酥 三 百年 的 酥脆 口感 ， 让 


Ab 


Be 


够 轻松 跳 过 这 一 道 致命 关 


卡 。 另 外 黄 老 五 品牌 过 硬 的 产品 质量 ， 尤 其 是 近 几 年 不 断 提升 的 


策划 集团 合作 完善 产品 形象 


售后 服务 ， 包 括 和 张 默 闻 


以 及 文化 价值 ， 都 让 黄 老 五 品牌 走 得 更 远 ， 黄 老 五 品牌 的 核心 


价值 除了 好 吃 ， 还 有 质量 ， 
老 五 人 花生 酥 是 什么 、 效 果 怎 


这 两 点 构成 了 黄 老 五 品牌 资产 的 主体 ， 它 让 消费 者 更 加 明确 黄 


么 样 ， 让 消费 者 更 加 直 白 地 识别 黄 老 五 的 品牌 个 性 ， 驱 动 消费 


‘att 


Dra 
可 ;又 。 


者 对 黄 老 五 品牌 的 认同 和 喜爱 ， 这 一 点 上 来 说 ， 黄 老 五 花生 酥 三 百年 成 熟 的 秘 制 工艺 功 不 
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年 経 人 眼中 的 百年 黄 老 五 


‘HRA, WENEBANFFERFTN 
凝聚 着 劳动 人 民智 慧 的 经 典 小 食品 正在 渐渐 退出 中 国 


专 统 食品 的 赞美 ， 


看 到 了 中 国 传统 


现场 频繁 掀起 大 浪 ， 越 来 越 多 的 孩子 们 选择 了 黄 老 五 花生 酥 。 我 术 


街头 巷 尾 卖 着 的 这 些 
社会 的 历史 舞台 ， 但 黄 老 五 品牌 让 我 
食品 的 希望 。 就 是 这 样 一 块 小 小 的 花生 酥 ， 在 2013 年 学 院 奖 的 品牌 巡 讲 


信 ， 这 不 仅 是 黄 老 五 品 


牌 的 崛起 之 路 ， 更 是 中 


习 传 统 美 食 的 发 展 之 碑 。 ” 


上 述 这 段 话 是 张 默 
说 ， 他 们 越 来 越 个 | 


对 于 年 轻 人 来 


BANE 
业 品 牌 具 


极 认可 ， 就 必须 认识 年 轻 人 ， 懂 得 年 轻 人 ， 基 
个 性 化 及 年 轻 化 ， 从 新 产品 的 开发 ， 产 品 
的 有 限 视角 ， 不 可 拔高 ， 也 不 可 和 忽视。 食品 公司 对 于 市 场 的 认识 ， 
为 市 场 随时 会 因为 价格 和 边际 效应 产生 巨大 变化 ， 而 产品 的 个 性 和 年 轻 化 能 


到 之 处 ， 在 日 益 竞 争 的 市 


品 企业 的 要 求 越 来 越 高 ， 对 于 食品 企业 拳头 产品 的 要 求 也 越 来 越 多 元 化 ， 质 量 、 时 尚 、 


层次 、 软 硬 、 包 装 、 物 流 、 


或 、 色 彩 
RN 不 Z、 


场 化 商业 比赛 中 打败 其 


为 只 有 这 样 ， 才 


KE 


也 对 手 ， 获 得 胜利 


要 在 市 


闻 策 划 集 团 董事 长 张 默 闻 先生 对 于 黄 老 五 花生 酥 品牌 的 认识 。 的 确 ， 
生 ， 这 个 时 代 是 属于 年 轻 人 的 ， 黄 老 五 花生 酥 要 想 获 得 

能 够 使 得 自己 的 企 
服务 策略 的 制定 ， 都 必须 遵从 年 轻 人 


场 乙 上 ， 因 
创造 出 食品 


。 这 个 时 代 对 于 食 


配送 、 甚 至 是 广告 语 、 


附加 文化 都 有 非常 高 的 要 求 ， 


旦 是 这 些 新 生 要 求 的 最 终 目 的 是 打动 消费 者 ， 只 


枝 独 秀 ， 就 必须 完善 和 


黄 老 五 花生 酥 产 品 的 图 


片 、 参 数 ， 都 经 过 了 4 


要 能 有 一 两 个 亮点 ， 其 实 就 已 经 足够 称霸 
食品 市 场 了 。 另 外 ， 不 得 不 承认 ， 年 轻 人 眼中 的 食品 品牌 越 来 越 多 ， 黄 老 五 花生 酥 要 想 一 
前 售后 服务 ， 这 是 一 个 服务 的 时 代 ， 把 握 住 了 服 


务 ， 也 就 把 握 住 了 


消费 者 ， 把 握 住 了 商业 命脉 。 对 于 黄 老 五 花生 酥 来 说 ， 无 论 是 商业 购物 


网 站 ， 还 是 每 一 个 


心 化 的 挑选 和 撰写 ， 当 然 


远 不 够 打动 消费 者 ， 在 


， 这 些 信 息 当 然 远 


未 来 ， 黄 老 五 品牌 将 会 针对 年 轻 人 ， 制 作 每 款 产 品 的 视频 辅助 讲解 ， 


甚至 是 完美 还 原 制 作 的 


基本 流程 ， 让 消费 者 7 


频 当中 认同 新 时 代 的 食品 


介 人 


完成 购买 ， 将 交易 


NER 


效 降 低 。 


选择 ， 包 括 建 立 消费 者 信息 及 偏好 数 


选择 权利 ， 也 能 


诉 ， 成 为 年 轻 消费 者 最 完美 的 陪伴 者 。 


年 轻 人 笔下 的 鲜 活 新 创意 
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其 是 年 轻 的 消费 者 能 够 在 有 趣 好 玩 的 展示 视 
， 同 时 黄 老 五 花生 酥 也 会 优化 交易 流程 ， 让 消费 者 一 键 就 能 
而 在 售 中 的 服务 ， 黄 老 五 品牌 也 将 


进行 进一步 深度 的 


居 库 ， 能 够 让 消费 者 在 二 次 购买 的 


减少 消费 者 购买 和 言 目 挑选 的 时 间 。 在 完成 这 一 切 之 后 ， 对 于 售后 ， 


时 候 有 更 加 快捷 的 
4 


括 年 轻 人 对 于 黄 老 五 花生 酥 的 意见 和 印象 ， 黄 老 五 花生 酥 都 将 会 进行 收集 ， 争 取 做 到 零 投 


自从 2012 年 在 知名 策划 大 师 张 默 上 


JS MANS E FEMS Sh, 


黄 老 五 品牌 对 于 这 


个 充满 年 轻 人 鲜 活 创意 的 平台 
而 且 有 黄 老 五 花生 酥 未 来 的 品牌 故 
在 这 里 如 鱼 得 水 ， 快 乐 3 

黄 老 五 花生 酥 在 两 | 
个 数量 是 惊人 的 ， 黄 老 五 
些 作 品 都 是 在 告诉 黄 老 五 


E. 


オ 


外 ， 更 是 对 黄 老 五 品牌 的 独特 


了 难以 想象 的 喜爱 。 这 里 不 仅 有 


年 轻 人 最 向 上 的 冲劲 儿 ， 


学 院 奖 中 一 共 收获 了 来 自 
团队 看 着 这 几 干 份 创意 作品 可 以 说 是 不 


全 国 大 学 生 


国 


展 方 向 ， 再 加 上 这 里 独特 的 创意 气氛 ， 让 黄 老 五 花生 酥 


大 约 6 000 件 


H 


EIE, 原 


扁 爱 ， 对 于 此 ， 黄 


仅 看 第 十 一 届 和 第 十 二 届 学 院 奖 的 成 绩 : 


参 


Z 
1 


好 成 绩 ! 这 个 成 果 在 所 


生 酥 今天 的 成 就 。 


另外 ， 在 第 十 一 


O Ep E 


赛 企业 当中 是 非常 
IE, BEBO 000 位 选择 黄 老 五 品牌 的 大 学 生 


国学 院 奖 全 场 大 奖 的 角逐 中 ， 黄 老 五 食 


队 一 件 事 ， 那 就 是 黄 老 五 品牌 现在 走 的 品牌 之 路 
践 行 之 路 是 对 的 ， 年 轻 的 大 学 生 们 选择 黄 老 五 花生 酥 ， 除 了 是 要 


展现 出 他 们 | 


牌 一 定 
E 牌 一 
属 目 的 o 当然 I 


7 


A 


感谢 学 院 奖 这 个 品牌 。 


获得 了 6 金 11 银 16 铜 的 


ce 
セー 


IR 


门 集体 的 荣耀， 


f 
这 不 仅仅 是 黄 老 五 品牌 的 荣 
没 


有 他 们 ， 就 没有 黄 老 五 伦 


AN 
齐 分 


有 限 公 司 的 《酥脆 


ARS AE 


成 为 受 评委 青睐 的 作品 , 获得 了 学 院 奖 史无前例 


推荐 大 奖 ” 的 殊荣 ， 并 在 十 二 


将 继续 努力 ， 延 续 辉 焊 。 


仅 次 于 全 场 大 奖 的 “ 评 


国学 院 风 上 被 评选 为 “大 学 生 喜 爱 的 品牌 ”。 黄 老 五 


得 一 提 的 是 ， 黄 老 五 品牌 在 学 院 


奖 这 个 


平台 上 ， 可 以 说 是 年 年 大 丰收 。 优 秀 的 年 


门 的 创意 作品 不 断 启迪 


Gz 
+T 


限 公司 


的 智 


慧 与 发 展 ， 激 励 着 黄 老 五 信 


限 公 司 的 传承 与 创 前 


地 走 进 了 全 国 大 学 生 及 广大 消费 者 的 心中 ， 黄 老 五 食品 股 
人 花生 酥 制作 工艺 ， 
贵 产 之 一 和 美 


当然 ， 作 为 传承 了 300 多 年 的 
传统 文化 的 ， 它 是 中 国 重 要 的 文化 i 


EJE 


条 ， 同 时 也 是 学 院 奖 这 个 平台 


让 黄 老 五 


食品 股份 有 限 公司 快 i 


EAA 


UNE 
DH 


ES 
限 公司 要 感谢 学 院 奖 。 


E. 
[==] 


老 五 


[==] 
HH 


E3 


牌 从 骨子里 就 是 根植 于 中 


食 


KR 


RERI 


代表 


。 这 是 属于 黄 老 五 品牌 过 去 


的 辉煌 ， 面 对 新 世纪 ，/7 


其 是 这 个 创意 纷飞 的 时 


EB 


=) 


ie 


动 消费 者 。 黄 老 五 花生 酥 在 发 


展 初期 也 就 是 地 地 道 亿 


首 


传统 的 
的 内 江 土 


东西 需要 用 新 的 包装 形式 打 
特产 ， 但 黄 老 五 食品 股份 有 


J 
A 


限 公 司 相信 品牌 的 力量 
终端 活动 、 到 品牌 传播 、 到 广告 


PA 
ン 
7 


==. 

AH 
Z| 
El 


式 、 


量 ， 选 择 了 变革 ， 从 产品 形态 到 包装 


上 媒体 选择 上 都 力求 抓 


Z| 
+ 


包装 、 


Z| 
到 


营销 渠道 、 到 销售 模式 、 到 


与 此 同时 ， 黄 老 五 5 


a 牌 在 保持 优秀 品质 的 基础 上 力求 创新 ， 开 创 了 


主 新 型 消费 群体 的 心理 。 
黄 老 五 花生 酥 “ 冰 


又 
二 不 


冻 更 酥脆 ”的 新 鲜 吃 法 ， 
的 改变 来 开拓 线 上 销 


打破 了 


应 着 销售 渠道 


、 糖 类 在 夏天 普遍 淡季 的 


(8 


協 、 返 用 微 博 微 信 等 


自 媒 体 进行 主动 


消费 者 互动 ， 


JE r 
制造 参与 大 大 小 小 的 热 | 
ARES 


Se tH 


] 话 题 ， 成 了 当下 与 年 轻 人 互动 频繁 的 网 络 品 
F 区 、 坝 坝 舞 大 赛 等 活动 ， 将 黄 老 五 花生 酥 的 喜庆 与 功能 零 8 


极 开展 充 满 欢 


离 传递 给 消 


E 
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费 者 ， 博 得 了 更 多 年 轻 人 对 黄 老 五 花生 酥 的 熟识 与 喜爱 。 这 
川 威 远 县 的 小 作坊 走向 全 国 市 场 ， 被 越 来 越 多 的 消 


短 5 年 之 内 从 一 个 四 


这 也 是 为 什么 黄 老 五 品牌 能 在 短 
9 消费 者 熟知 、 喜 欢 的 


卑 能 销量 过 亿 元 成 为 花生 酥 行业 销量 知名 品牌 的 原 


H 
y 
F 


原因 ; 这 也 是 为 什么 黄 老 


o 


文 样 一 个 连接 全 国 高 校 学 


黄 老 五 品牌 很 庆幸 ， 能 遇 到 学 院 奖 这 
黄 老 五 品牌 快速 成 长 迈 出 了 重要 一 步 。2014 年 ， 我 们 对 黄 
品牌 的 学 院 奖 之 路 将 会 一 直 走 下 去 ， 迎 接 一 代 又 一 代 新 生 的 创意 思维 ， 


断 传承 、 不 断 创新 。 
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子 和 优秀 企业 的 平台 ， 为 
五 品牌 的 作品 倍加 期 待 ， 黄 
于 新 时 代 中 不 


附 .历届 回顾 


第 11 届 学 院 奖 杭州 站 ， 黄 老 五 品牌 完美 收 官 


在 全 国 乔 起 了 一 场 创意 风暴 。 作 为 第 
术 学 院 、 浙 江 大 学 城市 学 院 、 浙 江 工 4 
大 学 杭州 商学 院 的 400 名 师 生 聚集 在 浙江 工业 大 学 之 江 学 院 


自 2013 年 3 月 以来 , 学 院 奖 全 国 巡 讲 走 过 19 Mk 


11 


和 5， 在 这 些 城市 举办 了 25 GE, 
国学 院 奖 巡 讲 最 后 一 站 一 一 杭州 站 ， 来 自 中 国美 
由 大 学 之 江 学 院 、 浙 江 财经 大 学 东方 学 院 、 浙 江 工商 


到 书馆 四 楼 报告 厅 ， 


共同 碰撞 


创意 思路 ， 为 同学 们 带 去 创意 盛宴 。 


作为 承办 院 校 ， 浙 江 工业 大 学 之 江 学 院 格 外 习 


N. 。 浙 江 工业 大 学 之 江 学 院 副 院 长 王 葵 


老师 、 之 江 学 院 人 文科 学 分 院 院 长 赖 骞 宇 老师 、 之 江 学 院 人 文科 学 分 院 广 告 专业 学 科 带 头 
人 项 建 中 老师 、 之 江 学 院 教务 办 公 室 副 主任 骆 崇 老师 、 之 江 学 院 人 文科 学 分 院 广告 专业 主 
任 徐 玉 红 老师 纷纷 列席 活动 现场 ， 并 号 召 学 生 参 与 学 院 奖 创作 ， 支 持 力度 可 见 一 斑 。 同 时 ， 
作为 学 院 奖 评委 之 一 的 浙江 大 学 传播 研究 所 品牌 研究 中 心 主任 胡 晓 云 老师 也 来 到 现场 ， 和 


同学 们 一 同感 受 学 院 奖 创意 的 魅力 。 现 场 企业 与 创意 大 师 为 学 生 们 解码 创意 与 营销 ， 气 氛 


节 节 攀升 。 


黄 老 五 品牌 作为 首次 参与 学 院 奖 命 


题 的 企业 ， 对 活动 本 身 是 格外 重视 的 ， 这 不 仅 表现 


在 巡 讲 现场 与 学 生 调 查 问 卷 、 深 度 访 谈 等 方面 ， 更 体现 在 公司 在 繁忙 时 的 精心 安排 。 杭 州 


站 的 巡 讲 


8 
ERE 


花生 酥 ， 好 吃 不 过 黄 老 五 ”的 品牌 理念 已 


黄 老 五 


AIBR 


Ra 


食品 股份 有 限 公司 产品 主管 周 凯 担任 演讲 


辨 黄 老 五 品牌 与 同学 们 吃 过 的 其 他 品 


专业 是 黄 老 五 花生 酥 受 欢 迎 的 重要 因素 ， 


虽然 现在 黄 老 五 花生 酥 已 经 是 中 国花 生 酥 类 的 知名 品牌 了 ， 
“我 们 既 要 继承 又 要 发 扬 ， 我 们 既 要 复古 还 要 超 古 ( 超越 古人 ) , 要 更 加 符合 現代 人 
面 的 突破 ， 也 是 我 们 将 要 在 专 


示 : 


的 饮食 和 使 用 习惯 ， 让 这 个 产品 时 尚 起 来 。 这 都 是 在 专业 方 
业 方 面 建立 标准 ， 符 合 匡 


说 到 黄 崇 友 董 事 长 一 直 强 调 的 企业 责任 ， 黄 老 五 食品 股份 


入 到 同学 们 的 心中 。 
董事 长 黄 崇 友 一 直 致 力 做 中 
旦 是 黄 崇 友 沉 得 还 不 够 ， 他 表 


H 


好 吃 的 花生 酥 ， 


家 标准 的 一 个 想法 和 愿景 。” 


限 公 司 真正 做 到 了 这 一 点 。 


在 威 远 ， 黄 老 五 


多 份 有 限 公 司 充分 发 挥 龙头 企业 和 农民 专 


用 ， 实 行 了 “公司 + 专业 合作 社 + 


由 合作 社 经 济 组 织 的 职能 作 


地 + 农户 ”的 经 营 模式 。 公 司 拥有 近 3 800 亩 优质 花 
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+ 


基地 ， 每 年 派出 三 次 以 上 的 栽培 技术 人 员 到 各 村 、 组 ， 指 导 人 花生 种 


放 技术 资料 , 分 村 组 织 农户 进行 技术 培训 , 并 为 农户 垫 文 伦 生 专用 肥 费 用 。 一 人 富 不 算 富 ， 


大 家 富 才能 一 方 强 ， 此 举 不 仅 确 


户 均 年 均 增收 4200 元 。 


如 今 的 黄 老 五 品牌 得 以 进一步 的 扩大 和 发 
列 产品 ， 包 括 : 花生 米花 酥 、 葵 人 花 仁 酥 、 核 桃 软 糖 、 
的 一 种 。 黄 老 五 系列 产品 以 其 浓郁 、 狐 


逐渐 被 越 来 越 多 的 人 所 喜爱 和 青睐 。 


保 了 公司 侯 


EISS 


LEITERN, MEAE 1500 PRE 


展 ， 从 单一 产品 变 成 了 


多 


多 口味 的 系 


多 品种 、 
其 


苦 养 杂粮 酥 等 ， 其 中 花生 酥 是 代表 性 
地 方 特色 ,迎合 了 人 们 目前 的 消费 趋势 和 心理 ， 


许多 企业 认为 得 青年 者 得 天 下 ， 我 


Tf 


fa, #52 


玉 


众多 大 学 生 的 新 生 力 量 沟通 之 后 ， 


m 

AU 
Ny 
al 
Fill 
$ 


ERA AA Fm, 其 品 牌 也 能 在 年 経 一 代 人 心中 4 


MRE, 越 走 越 近 。 


黄 老 五 携手 13 届 学 院 奖 巡 讲 重庆 站 ， 将 创意 “ 酥 ” 到 底 


2015 年 3 


月 份 的 重庆 是 浪漫 的 ， 然 而 


所 着 学 院 奖 的 到 来 ， 一 场 席卷 重庆 的 创意 盛宴 


就 这 么 打 断 了 重庆 的 那 一 丝 浪 漫 ， 在 春天 上 演 
2015 年 3 月 20 日 下 午 13:30, 第 13 届 


E 


了 一 场 脑 洞 大 开 的 创意 风暴 。 
( 2014~2015 ) 学 院 奖 全 


国 高 校 巡 讲 重 庆 


站 巡 讲 在 魅力 之 都 重庆 大 学 虎 溪 校 区 艺术 学 院 报告 厅 隆 重 举办 ， 重 庆 市 各 高 校 师 生育 


TRE 


加 这 讲 ， 有 来 自 


重庆 大 学 、 重 庆 工 商 大 学 、 重 


大 交通 


大 学 、 


重庆 科技 大 学 、 重 庆 市 轻工业 


大 师范 大 学 美术 学 院 、 重 


学 校 、 重 


大 师范 大 学 


子 工程 职业 学 院 、 重 庆 邮 电大 学 、 重 庆 工 程 职业 技术 学 院 、 重 庆 文 理学 院 、 


西南 大 学 、 重 庆 三 峡 学 院 等 多 所 高 
带 来 的 “ 酥 ” 创 意 。 


专 媒 学 院 、 重 庆 科 创 职业 


支 木 学院 、 重 広 申 


重 広 科技 学院 、 


交 超 过 300 名 


EN 


关 专 业 师 生 共同 见证 了 这 场 黄 老 五 


黄 老 五 品牌 已 经 是 学 院 奖 的 老 朋 友 了 , 每 1 


的 学 院 奖 黄 考 五 堆 头 展示 的 试 吃 都 是 最 


受 欢 迎 的 ， 本 站 巡 讲 黄 老 五 食品 股 


UNE 


pa) 


RATE 


大 大 区 经 理 陈 乃 铭 先生 现 场 用 黄 老 五 品牌 


的 传统 手工 技艺 征服 了 全 场 | 
同时 学 生 也 在 考虑 怎样 才能 抓 住 命题 


为 做 更 完美 的 花生 酥 ; 5 AREA 


牌 


企业 


文化 深入 


师 生 心中 ， 为 品牌 创 
的 核心 诉求 ， 创 作出 最 新 颖 最 贴近 品牌 的 作品 。 
黄 老 五 伦 生 酥 至 今 已 有 300 多 年 历史 ， 三 个 世纪 的 技艺 锤炼 ， 


作 给 出 最 好 的 帮助 ， 


JU 


代 人 的 专注 沉淀 ， 只 
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心 筛选 4 道 工序 严格 把 关 ，10 斤 花生 里 选 出 7 斤 好 花生 ， 


只 为 每 一 块 花生 酥 都 安全 放心 ; SCOCEMSRCEMSS 80% 的 优质 花生 , 色泽 自然 ， 
APRO, MLE, Hmn, OSE, DARS; 花生 酥 严格 按照 祖传 《 黄 氏 软 栈 
制 法 》 秘 方 所 制 ， 不 含 防腐 剂 和 食品 添加 剂 ， 味 道 更 纯正 ， 品 质 更 健康 ; 独 有 的 “ 糖 少 花 
生 多 ”的 黄金 比例 的 配方 打造 出 了 黄 老 五 花生 酥 甜 而 不 用 的 醇香 美味 和 无 与 伦比 的 酥脆 
感 。 作 为 曾经 的 宫廷 御 酥 ，“ 黄 老 五 花生 酥 传统 制作 技艺 ” 已 录入 《 非 物质 文化 遗产 名 录 》 
公司 董事 长 黄 崇 友 先生 亦 被 评 为 代表 性 传承 人 。 黄 老 五 品牌 一 路 走 来 盛誉 界 索 ， 拥 有 7 
专利 ， 论 生 酥 行业 销量 第 一 ， 获 得 的 荣誉 更 是 不 计 其 数 。 


E 


YH 
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第 11 届 中 国 大 学 生 广 告 艺术 节 学 院 奖 
SE 
商业 命题 
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商业 广告 命题 > 
黄 老 五 花生 酥 


Business 
proposition 


黄 老 五 花生 酥 命 题 项 


命题 单位 四 川 黄 老 五 食品 有 限 公司 

产品 名 称 黄 老 五 花生 酥 、 米 花 酥 、 芝 麻 酥 

广告 主 是 打造 中 国花 生 酥 品类 的 知名 品牌 一 一 黄 老 五 产品 的 品牌 创意 
黄 老 五 的 五 个 特色 

品牌 调 性 一 个 文化 ， 非 物质 文化 遗产 。 
两 个 不 含 ， 不 含 防腐 剂 ， 不 含 添加 剂 。 


三 个 百年 ， 百 年 祖传 秘方 ， 百 年 宫廷 御 酥 ， 百 年 传统 技艺 。 
四 个 独特 ， 原 料 自己 种 ， 产 品 手工 做 ， 酥 脆 不 粘 牙 ， 营 养 不 流失 。 
五 个 妙用 : 营养 早餐 ， 加 班 伴侣 ， 快 乐 零 嘴 ， 幸 福 喜 糖 ， 健 康 礼 品 。 


让 目标 群体 一 一 普通 大 众 ， 了 解 黄 老 五 花生 酥 的 好 品质 、 好 口感 、 纯 手工 打造 、0 添 加 剂 、0 防 腐 剂 、 营 养 健 朋 
传播 /营销 目的 的 特点 ;保持 花生 酥 品类 知名 品牌 形象 ， 传 播 “正宗 营养 花生 栈 ， 好 吃 不 过 黄 老 五 ”的 品牌 核心 诉求 ， 使 其 
迅速 在 全 国 市 场 建立 知名 度 、 认 知 度 、 美 誉 度 。 


内 江 威 远 特产 黄 老 五 花生 酥 ， 因 清朝 光绪 年 间 被 发 现 并 流传 于 后 世 而 得 名 。 黄 氏家 族 积德 行 普 获 嘉 奖 ， 
en | 。 有 口 皆 碑 支持 川军 受 尊敬 。 黄 老 五 花生 酥 的 制作 工艺 经 过 民间 艺人 三 百 余年 的 二 鲁 百 炼 ， 具 有 “ 猎 、 白 、 香 . 
企业 /产品 简介 | E RARE. TERERAA, BRO. OR, TA, EE, LEE, RIAIT. 
反复 筛选 ， 选 用 不 使 用 农药 的 绿色 生态 原料 ， 并 在 生产 中 不 添加 任何 食品 添加 剂 ，“ 黄 老 五 花生 酥 传统 制作 技 
E 已 录入 《 非 物质 文化 遗产 名 录 》， 公 司 董事 长 亦 被 评 为 “代表 性 传承 人 ”。 


目标 消费 群 追求 生活 品质 、 追 求 营养 健康 的 人 群 。 
主要 竞争 者 辉煌 、 麻 仔 、 根 兴 (四 川 省 内 同类 竞争 品牌 ) 
命题 类 别 EFE E 国营 销 策划 画 影视 广告 画 网 络 / 微 电影 ( 仅 微 电影 ) M 包装 设计 
通过 “百年 传统 工艺 、 全 产业 链 高 品质 保障 、 卓 越 口感 ”的 独特 产品 优势 ， 用 各 种 创意 手法 来 挖掘 黄 老 五 
作品 要求 ag “营养 健康 、 老 少 皆 宜 、 百 年 传统 、 祖 传 秘方 、 酥 脆 化 渣 ” 和 “与 其 他 同类 品牌 与 众 不 同 ” 的 产品 


1 .附带 黄 老 五 品牌 Logo 应 用 ， 

2 平面 广告 把 握 “ 营 养 健康 、 百 年 传统 、 酥 脆 化 洁 、 行 业 创 先 ”的 核心 理念 ， 广 告 文案 中 不 能 直接 

“行业 第 一 ”字样 ， 其 他 不 限 ， 

他 补充 事项 | 3 包装 类 作品 需 有 作品 说 明 ， 详 细 要 求 参 看 设计 类 作品 参赛 细则 
4 营销 策划 作品 需 具备 可 操作 性 ， 且 适合 在 全 国 范围 内 推广 ， 

5 影视 广告 作品 要 求 时 间 为 15 秒 ， 

6 . 微 电 影 作品 可 以 是 绍 默 、 该 谐 、 风 趣 的 情景 剧 。 
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平面 美 : 


北京 印刷 学院 
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平面 类 : 


北京 印刷 学 院 
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平面 类 : 金奖 


北京 印刷 学 院 
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平面 类 : 银 奖 1 


北京 师范 大 学 珠海 分 校 
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平面 类 : 银 奖 1 


北京 师范 大 学 珠海 分 校 
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平面 类 : 铜 奖 1 
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平面 类 : 铜 奖 1 
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平面 类 : 铜 奖 3 


山东 建筑 大 学 
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。 黄 老 五 花生 栈 


告 命 题 


A APEA 


黄 老 五 花生 酥 命题 项 


命题 单位 四川 黄 老 五 食品 有限 公司 
产品 名 称 老 五 花生 酥 、 米 花 酥 、 芝 麻 酥 
广告 主题 打造 中 国花 生 酥 品类 的 第 一 品牌 一 一 黄 老 五 产品 的 品牌 创意 
黄 老 五 的 五條 特色 . 
品牌 调 性 一 个 文化 : 非 物 质 文化 遗产 。 
两 个 不 含 ， 不 含 防腐 剂 ， 不 含 添加 剂 。 
三 个 百年 : 百年 祖传 秘方 ， 百 年 宫廷 御 酥 ， 百 年 传统 技艺 。 
四 个 独特 ， 原 料 自己 种 ， 产 品 手工 做 ， bj 营养 不 流失 。 
五 个 妙用 :营养 早餐 ， 加 班 伴 侣 ,快乐 零 嘴 ， 幸 福 喜 糖 ， 健 康 礼品 。 
传播 /营销 目的 让 作为 消费 群体 的 普通 大 众 ， 更 好 地 了 解 黄 老 五 花生 酥 的 好 品质 、 好 日 感 、 营 养 健 康 与 手工 打造 的 特点 ， 保 
持 花 生 酥 品类 知名 品牌 形象 ， 迅 速 在 全 国 市 场 建立 品牌 的 知名 度 、 认 知 度 、 美 誉 度 。 
黄 老 五 花生 酥 至 今 已 有 300 多 年 历史 ， 三 个 世纪 的 技艺 锤炼 ， 四 代 人 的 专注 沉淀 ， 只 为 做 更 完美 的 花生 酥 。5 大 
度 细心 得 选 4 道 工序 严格 把 关 ，10 斤 花生 里 选 出 6 斤 好 花生 ， 只 为 每 一 块 花生 酥 都 安全 放心 ， 黄 老 五 花生 酥 每 块 
花生 酥 含 >8026 的 优质 花生 ， 色 泽 自然 ， 香 脆 爽 口 ， 酥 而 化 渣 ， 甜 而 不 用 ,老少 皆 宜 ， 口 齿 留 香 ， 花 生 酥 严格 
企业 /产品 简介 按照 祖传 《 黄 氏 软 酥 制 法 》 秘 方 所 制 ， 不 含 防腐 剂 不 含 食品 添加 剂 ， 味 道 更 纯正 ， 品 质 更 健康 ， 独 有 的 “ 糖 少 
花生 多 ”黄金 比例 配方 打造 出 甜 而 不 腻 的 醇香 美味 和 无 与 伦比 的 酥脆 口感 。 作 为 曾经 的 宫廷 御 酥 ，“ 黄 老 五 花 
生 酥 传统 制作 技艺 ”已 录入 《 非 物质 文化 遗产 名 录 》， 公 司 董事 长 黄 崇 友 先生 亦 被 评 为 代表 性 传承 人 。 黄 老 五 
一 路 走 来 盛誉 累累 ， 拥 有 7 项 专利 ， 花 生 酥 行业 销量 领先 ， 获得 的 荣誉 是 不 计 其 数 。 
标 消费 群 追求 生活 品质 、 追 求 营养 健康 的 人 群 学生、 和 白领” 家庭、 政府 的 形象 礼品 ) 。 
主要 竞争 者 徐福 记 、 黄 飞 红 
命题 类 别 国平 面 广告 国营 销 策划 影视 广告 E 网 络 / 微 电影 ( 仅 微 电影 ) Ma M 包装 设计 
作品 要 求 通过 “一 个 唯一 、 两 个 不 含 、 三 个 百年 、 四 个 独特 、 五 个 妙用 ”的 独特 产品 优势 ， 运 用 各 种 创意 手法 来 控 
掘 黄 老 五 花生 栈 “ 百 年 传统 、 祖 传 秘方 、 酥 脆 化 渣 、 营 养 健康 ”与 其 他 同类 品牌 与 众 不 同 的 产品 属性 。 
1、 各 项 作品 要 求 附 带 黄 老 五 品牌 Logo。 
2、 平 面 设计 : 
A、 把 握 “ 百 年 传统 、 酥 脆 化 渣 、 营 养 健康 、 行 业 第 一 ”的 核心 理念 。 
其 他 补充 事项 B、 用 途 . 终端 海报 ， 店 面 招贴 ， 平 面 广告 ， 户 外 广告 等 。 
C、 除 了 原 有 平面 作品 外 ,希望 同学 们 创作 用 于 微 信 、 微 博 传播 ， 专 属 黄 老 五 的 系列 漫画 作品 ， 融 入 故事 
情节 ， 图 文 并 茂 ， 有 趣 适 合 网 络 传播 。 
3、 包 装 设计 ， 产 品 包装 设计 ， 适 合 各 种 渠道 的 产品 包装 ， 需 特别 标注 “包装 字样 。 (包括 “喜糖 包装 
系列 ”、“ 礼 品 包装 系列 ”以 及 “便携 式 小 克 重 包装 系列 ”) 
4、 营 销 策划 作品 建议 由 以 下 方向 进行 策划 ( 线 上 线 下 相 结 合 ) : 一 是 春节 主题 活动 策划 ;二 是 夏季 “ 冰 
冻 更 酥脆 ”活动 的 推广 策划 ， 或 更 具 个 性 化 特色 的 营销 策划 案 
5、 影 视 广 告 作品 要 求 时 间 为 15 秒 ， 网 络 广告 作品 可 为 幽默 、 该 谐 、 风 趣 的 情景 剧 、 微 电影 ， 小 游戏 等 。 
Logo 
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平面 类 : 银 奖 2 
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平面 类 : 铜 奖 1 


合肥 工业 大 学 


每 是 花生 心中 都 有 一 个 黄 老 五 
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平面 类 : 铜 奖 2 


福建 师范 大 学 协和 学 院 


黄 老 五 花生 酥 严格 按照 祖传 《 黄 氏 软 酥 制 法 》 秘 方 所 制 
不 含 防腐 剂 和 食品 添加 剂 ， 味道 更 纯正 ， 口 感 更 酥脆 ， 
品质 更 健康 。 独 有 的 “ 糖 少 花 生 多 ”黄金 比例 配方 打造 出 
甜 而 不 腻 的 醇香 美味 和 无 与 伦比 的 酥脆 口感 。 
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项 命 是 E AnH 
专项 命题 黄 老 五 命题 项 
命题 单位 四川 黄 老 五 食 品 有限 公司 
产品 名 称 黄 老 五 花生 酥 、 米 花 酥 
广告 主题 中 国 300 年 正宗 花生 酥 领军 品牌 一 一 黄 老 五 的 品牌 创意 
一 个 唯一 : 唯一 非 物质 文化 遗产 的 300 年 正宗 花生 酥 。 
BARE: 不 含 防腐 剂 ， 不 含 添加 剂 。 
品牌 调 性 


三 大 百年 : 百年 祖传 秘方 ， 百 年 宫廷 御 酥 .百年 传统 技艺 。 


四 大 独特 ,原料 精 挑选 ， 量 多 花生 足 ， 酥 爱 不 粘 牙 , 


五 大 妙用 : 营养 早餐 ， 加 班 伴侣 ， 快 乐 零 嘴 ， — 健康 礼品 。 


ir 正宗 营养 花生 酥 .好 吃 不 过 黄 老 五 。 


传播 /营销 目的 


E 酥 的 好 品质 、 好 口感 、 


让 作为 消费 群体 的 普通 大 众 ， 更 好 地 了 解 黄 老 五 花 4 
持 花生 酥 品类 知名 品牌 形象 ， 迅速 在 全 国 市 场 建立 品牌 的 久 


[打造 的 特点 ; 保 


企业 /产品 简介 


黄 老 五 花生 酥 至 今 已 有 300 多 年 历史 ， 三 个 世纪 的 技艺 锤炼 ， 
角度 细心 筛选 4 道 工 序 严 格 把 关 ，10 斤 花生 里 选 出 7 斤 好 花生 ， 只 


四 代 人 的 专注 沉淀 ， en 5 大 


FAEERE OKRA, EFSA. FER (08, HMR, ZDERE 
酥 严格 按照 祖传 《 黄 氏 软 酥 制 法 》 秘 方 所 制 ， 不 ART 合 食 品 添加 剤 , 味道 更 


的 “ 糖 少 花 生 多 ”黄金 比例 配方 打造 出 甜 而 不 腻 的 醇香 美味 和 无 与 伦比 的 酥脆 口感 


老 五 花生 栈 

,口齿 留 香 : 花生 
_ AENA, 独 有 
APAR 


“ 黄 老 五 花生 酥 传统 制作 技艺 ”已 录入 《 非 物质 文化 遗产 名 录 》， 
销量 领先 ， 获 得 的 荣誉 更 是 不 计 其 数 。 


传承 人 “。 黄 老 五 一 路 走 来 盛誉 累累 ,拥有 7 项 专利 ， 


平 为 “代表 性 


追求 生活 品质 、 营 养 健康 的 人 群 ， 核 心 消费 群 为 30 岁 以 


食用 动机 : AR. TORR, I 


首选 特产 礼品 、 婚 


徐福 记 、 黄 飞 红 、 麻 仔 、 赵 老师 


Bars 图 广告 文案 EPA 图 场 景 应 用 "™ 


作品 要 求 


影响 学 


【平面 广告 作品 要 求 】 锁 定 主题 进行 创意 ,一 方面 得 
【网 络 微 电 影 作品 要 求 】 定 向 创意 《舌尖 上 的 黄 老 五 》 长 视 


巧妙 植 入 黄 老 五 元 素 ， 主 要 用 于 网 络 传播 。 


pta 


【广告 文案 作品 要 求 】 电 视 广 告 脚本 、 广 告 语 征集 (不 受 “ 


ER. ， 好 吃 不 过 黄 老 五 ”的 限制 ， 只 


求 精准 且 易 记 ) 、 节 日 主题 文案 (主要 包括 春节 、 


进行 创作 ) 系列 文案 。 


社会 热点 事件 


其 他 补充 事项 


1、 各 项 作品 要 求 附带 黄 老 五 Logo: 
2、 影 视 广告 、 微 电影 作品 时 长 以 组 委 会 要 求 为 准 ; 
3、 创 意 设计 围绕 “ 酥 ” 为 关键 词 展开 设计 。 


Logo 


官方 网 站 


官方 网 站 : http://www.huanglaowu.com 
天 猫 旗舰 店 : http://huanglaowu.tmall.com 
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平面 类 : 银 奖 1 


吉林 大 学 珠海 学 院 
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300 年 来 ， 这 一 口 酥 香 从 未 改变 ...::- 
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平面 类 : 银 奖 2 


四 川 农业 大 学 艺术 与 体育 学 院 


RED 不 粘 牙 的 花生 糖 ! 


az 
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平面 类 : 银 奖 2 


四 川 农业 大 学 艺术 与 体育 学 院 
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平面 类 : 铜 奖 1 


广西 大 学 农学 院 
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铜 奖 1 


平面 类 : 


广西 大 学 农学 院 
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平面 类 : $221 


广西 大 学 农学 院 


中 国 300 年 
ERRENDERI 
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平面 类 : 铜 奖 2 


广东 轻 工 职业 技术 学 院 艺 术 设计 学 院 
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平面 类 : 铜 奖 2 


广东 轻 工 职业 技术 学 院 艺 术 设计 学 院 
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平面 类 : 铜 奖 3 


重庆 理工 大 学 
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平面 类 : 铜 奖 3 


重庆 理工 大 学 
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平面 类 : $223 


重庆 理工 大 学 
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Ric 


有一 


种 好 吃 叫 黄 考 五 


ME 张 默 闻 张 默 闻 策划 集团 创始 人 


黄 老 
每 次 开会 


简单 地 征 


五 花生 酥 真 的 好 吃 ， 我 是 抵抗 不 了 它 ， 张 默 闻 策划 集团 已 经 将 它 作 为 加 班 食品 


都 会 咯 中 咯 吐 地 吃 个 不 停 ， 那 是 一 件 非常 幸福 的 事情 ， 原 来 好 吃 的 食品 可 以 这 么 


服 一 个 人 。 


我 参 


多 年 前 的 
ATRAS 
可 以 保证 
掉 脑 袋 的 


观 过 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 的 工厂 ， 在 四 川 威 远 县 的 一 个 山村 里 。 那 里 的 民风 
淳朴 ， 和 世外桃源 差不多 ， 工 厂 不 大 ， 但 是 透 着 厚道 。 那 里 工人 的 笑容 和 剥 开 的 花生 一 样 ， 
饱满 ， 真 实 。 他 们 坚持 用 300 多 年 前 的 传世 工艺 用 良心 做 酥 ， 用 道德 做 酥 ， 活 活 把 300 
历史 名 酥 做 成 了 今天 中 国花 生 酥 的 创 领 者 。 在 调研 中 我 问 他 们 :“ 这 是 什么 工艺 ? ” 
地 笑 、 琵 敢 地 用 威 远 普 通话 和 我 说 : “这 是 保密 工艺 ， 我 们 不 能 说 ， 但 是 ， 我 们 


您 放心 吃 ， 花 生 酥 里 没有 任何 添加 剂 ， 这 当年 可 是 给 星 后 娘娘 吃 的 ， 质 量 不 好 要 
。” 那 笑容 ， 那 描述 ， 到 现在 都 刻 在 我 脑子 里 。 这 也 是 我 特别 尊敬 黄 崇 友和 他 夫 


人 万 郁 的 
黄 老 


酥 得 有 多 


地 方 ， 小 地 方 的 企业 家 ， 却 有 着 大 胸怀 。 


五 花生 酥 是 真 酥 ， 你 把 它 放 在 桌子 上 用 手 拍 桌 子 都 能 把 花生 酥 震 碎 了 ， 你 看 这 酥 


E 
霸道 ， 多 迷人 。 所 以 说 黄 老 五 品牌 是 中 华 酥 香 门 第 ， 一 点 


酥 的 好 吃 


都 不 过 分 。 黄 老 五 花生 


有 几 个 特点 是 我 老婆 总 结 出 来 的 ; 第 一 , 这 酥 不 粘 牙 , 不 像 其 他 品牌 差点 把 牙 粘 掉 ; 


第 二 , 这 酥 是 糖 少 花生 多 ,而且 是 完整 的 花生 一 颗 颗 的 镶 族 在 酥 上 , 实在 ; 第 三 , 那 香 是 真 香 ， 
早上 吃 一 颗 ， 芳 香 一 整 天 。 虽 然 总 结 得 有 点 过 度 矫 情 ， 但 是 对 于 一 个 惜 语 如 金 的 她 来 说 ， 


评价 已 经 是 极 高 了 。 

有 人 说 ， 张 默 闻 这 后 你 疯 了 吗 ? 黄 老 五 品牌 给 了 你 多 少 银子 值得 你 耗费 1 个 团队 ， 历 
经 5 个 月 ， 整 理 文字 13 万 ， 死 活 非 要 为 黄 老 五 品牌 出 本 书 ， 先 不 说 巨额 的 投入 ， 就 说 这 
事情 你 值得 做 吗 ? 

本 来 不 想 说 ， 还 是 要 说 说 。 黄 老 五 食品 股份 有 限 公 司 这 个 企业 不 容易 ， 老 板 和 老板 娘 


都 是 坚持 


要 做 的 就 


是 为 坚守 食品 道德 的 企业 家 呼喊 和 传播 。 如 果 我 们 都 不 为 


孤独 。 


是 却 是 致 


为 这 是 一 个 值得 我 们 尊重 的 企业 和 企业 家 ， 他 们 不 是 我 们 


故 真 食品 的 老实 人 ， 中 国 太 缺 少 这 样 的 企业 家 ， 作 为 张 默 闻 策 划 集 团 的 创始 人 我 


他 们 鼓掌 ， 他 们 该 有 多 
客户 里 最 大 的 企业 ， 但 


力 于 不 断 向 上 ， 不 断 为 中 国 提供 好 食品 的 企业 。 所 以 ， 我 要 为 他 们 写本 书 ， 就 是 
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要 为 他 们 立 传扬 名 。 


每 次 看 见 厚 得 比 我 手掌 还 厚 的 新 书 要 出 版 ， 我 都 要 习惯 性 地 想起 那些 与 本 案 有 关 的 英 


雁 们 。 


地 别 感谢 黄 老 五 
男 的 标致 ， 女 的 温 婉 
成 长 为 中 国花 生 酥 的 


食品 股 傘 有 限 公司 的 掌 | [RAAT BTS li, (MAR AS ARAL, 


X ロ 
A 


老 五 这 个 品牌 交付 张 默 闻 这 后 连续 两 年 深刻 谋划 ， 今 天 它 已 经 
领 者 ， 为 你 们 高 兴 并 感谢 你 们 对 我 的 如 此 信任 的 情义 。 


特别 感谢 黄 老 五 食品 股份 有 限 公司 的 市 场 总 监 王 正 女士 ， 这 个 湖北 姑娘 被 爱情 呼叫 转 


移 到 成 都 ， 从 此 进 


拍板 选择 了 我 们 。 正 正 是 个 
讨 人 喜欢 ， 我 认为 正 正 姑娘 对 黄 老 五 品牌 帮 
特别 感谢 《广告 人 》 杂 志 的 陈 晓 


老 五 食品 股份 有 限 公司 ， 她 发 现 了 我 们 ， 考 察 了 我 们 ， 最 后 和 老板 
才华 的 姑娘 。 她 很 漂亮 ， 一 双 大 眼睛 亮晶晶 地 向 你 问候 ， 很 


展 发 挥 了 重要 作用 。 
庆 老 师 ， 这 本 书 得 到 了 她 的 鼓励 和 安排 。 


一 直 是 站 


她 
在 黄 老 五 那 边 的 ， 黄 老 五 如 果 受 了 委屈 她 自己 都 哭 得 稀 里 哗 啦 ， 所 以 我 很 少 其 负 黄 老 五 ， 


否则 她 会 说 我 只 重视 大 客户 ， 其 负 小 客户 。 这 本 书 寄托 了 她 对 黄 老 五 品牌 的 情感 ， 虽 然 黄 


老 五 品牌 和 她 只 有 学 院 奖 的 缘分 ， 但 是 她 已 经 远 远 超出 了 学 院 奖 的 服务 范围 ， 就 像 这 本 书 


立项 前 她 说 的 ， 黄 老 五 品牌 是 民族 品牌 ， 张 老师 ， 你 应 该 无 原则 的 支持 它 ， 因 为 黄 老 五 品 


牌 也 很 热爱 您 。 就 这 样 我 被 她 感动 了 ， 出 书 了 。 她 ,满意 了 。 


特别 感谢 张 默 闻 策 六 


| 集团 的 创意 英雄 们 ， 你 们 和 张 默 闻 这 万 一 起 经 历 了 800 多 天 的 日 


夜 创 想 成 就 了 黄 老 五 品牌 ， 军 功 章 里 有 我 的 一 半 也 有 你 们 的 一 半 ， 让 我 们 一 起 拥抱 ， 一 起 


用 绍兴 的 黄酒 把 大 家 可 


互 灌 醉 吧 ， 醒 来 继续 创意 冲浪 。 
最 后 衷心 感谢 机 械 工业 出 版 社 的 徐 永 杰 老 师 和 马 佳 老师 ， 感 谢 你 们 在 选 题 策划 和 出 版 


划 的 重要 教材 。 谢 谢 你 们 | 


中 给 中 国 传统 食品 品牌 提供 的 机 遇 ， 让 本 书 有 机 会 发 行 全 中 国 ， 成 为 中 国 传统 食品 品牌 策 


既然 我 们 抵抗 不 了 黄 老 五 花生 酥 的 美味 ， 那 就 让 我 们 闭 上 眼睛 享受 吧 | 让 我 们 一 起 发 


CH ES Nag UES DAIS RISA SIE, HEAR A 


国 。 开 始 吧 ! 


joe 


2015 年 10 月 7 日 于 杭州 西湖 星巴克 
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1993-2015 张 默 间 这 所 获得 的 荣誉 


顾问 荣誉 : 

连续 五 年 蝉联 CCTV 广 告 策略 顾问 、 中 国 国 际 广告 节 首 
席 顾问 ; 连续 10 年 担任 中 国 广 告 第 一 刊 《广告 人 》 杂 
志 策 略 顾问 ; 连续 10 年 蝉联 中 国 最 大 广告 公司 昌 荣 传 
播 集团 顾问 : 连续 服务 娃哈哈 、 恒 大 集团 、 同 仁 堂 、 
通 威 等 中 国 巨 舰 型 超大 企业 ， 客 户 总 资产 已 经 近 1 万 
亿 : 被 美国 市 长 评价 为 中 国 排名 第 二 的 策划 集团 最 佳 
创始 人 。 


专业 荣誉 : 

中 国 广告 协会 中 国 广告 影响 力 十 大 人 物 ; 中国 十 大 营 
销 策划 家 位 居 榜 首 人 物 ; 中 国 100 位 年 度 营销 人 物 : 中 
国 广告 长 城 奖 之 成 就 奖 中 国 20 人 : 安徽 大 学 广告 与 传 
播 学 院 教授 ; 天 津 财经 大 学 特聘 教授 。 


实战 荣誉 : 

连续 两 届 获 得 上 市 公司 美国 AOBO 不 可 替代 领军 人 物 
奖 : 连续 三 年 服务 娃哈哈 集团 ， 参 与 了 娃哈哈 启 力 、 
RAM, Ma, FRA. REE. FREEBSRK 
的 创意 运动 ， 获 得 娃哈哈 集团 的 评价 : 张 默 闻 是 广告 
创意 天 才 ; 连续 两 年 全 案 服 务 恒 大 冰 泉 、 恒 大 粮油 、 
恒 大 味 哇 熊 奶粉 ， 恒 大 冰 泉 第 一 年 就 成 功 晋级 中 国 500 
强 ，2015 年 7 月 单 月 销量 突破 7 个 亿 ， 获 得 中 国 最 具 影 
响 力 的 品牌 大 奖 的 殊荣 ， 将 恒 大 冰 泉 一 跃 捧 上 中 国 高 
端 矿 泉水 著名 品牌 的 宝座 。 有 “ 北 有 叶 茂 中 ， 南 有 张 
默 闻 ” 的 美誉 。 


服务 荣誉 : 

恒 大 冰 泉 包揽 2015 年 中 国 品 牌 建设 案例 【 金 象 奖 】 三 
MAR ; 获 2014 年 中 国 整合 营销 品牌 大 奖 : 樱 雪 电器 
获 2015 年 中 国 广告 长 城 奖 营销 传播 金奖 : DORER 
中 国 广告 实战 策划 案例 全 场 唯 一 大 奖 ; 快 克 品 牌 策 划 
获 2011 年 中 国 广 告 实效 案例 年 度 大 奖 ; 小 快 克 品牌 策 
划 获 2012 年 中 国 广告 主 长 城 奖 、2012 年 度 广告 主 品牌 
大 奖 、2011 年 中 国 广告 年 度 品牌 唯一 全 场 大 奖 ; 娃 哈 
哈 锌 蛮 牌 焉 营养 酸奶 饮品 策划 获得 2011 年 度 中 国 经 典 
传播 虎 吓 大奖、 经 典 传播 运动 大 奖 : 娃哈哈 启 力 创意 
策划 获 2012 年 中 国 最 具 影 响 力 广告 传播 案例 大 奖 、 
2012 年 中 国 广告 年 度 创意 案例 大 奖 ; 娃哈哈 营养 快 线 
创意 获得 2012 年 中 国 广告 年 度 营销 案例 大 奖 、2012 年 
中 国 最 具 影 响 力 案 例 大 奖 入 围 奖 ; 2013 年 娃哈哈 格 瓦 
斯 获得 中 国 金 牌 营销 案例 大 奖 。 


黄 老 五 花生 酥 300 年 了 ，300 年 里 这 颗 酥 去 过 皇宫 ， 下 过 江南 ， 到 过 塞北 ， 最 终 在 300 年 后 遇见 了 
默 闻 兄 弟 。 这 是 缘分 ， 也 是 注定 。 黄 老 五 花生 酥 300 年 来 有 三 个 坚持 : 坚持 百年 传统 技艺 ， 保 证 匠心 制 
作用 心 天 成 : 坚持 百年 祖传 秘方 ， 保 证 传奇 口感 酥脆 不 用 ;坚持 百年 宫廷 御 栈 ， 保 证 皇室 血脉 正统 不 
二 。 这 样 的 坚持 造就 了 今天 黄 老 五 花生 酥 “ 中 国花 生 酥 行业 创 领 者 ”的 地 位 ，“ 好 吃 不 过 黄 老 五 ” 传 遍 
了 大 江南 北 。 我 倍 感 欣慰 ， 但 是 更 让 我 感动 的 是 ， 今 天 ， 黄 老 五 遇见 了 张 默 闻 。 在 我 看 来 ， 默 闻 兄 弟 也 
有 三 个 坚持 : 坚持 情义 、 坚 持 负责 、 坚 持 初 心 。 他 实在 专业 ， 又 义 薄 云天 ， 不仅 将 黄 老 五 花生 酥 沉 上 品 
牌 高 速 发 展 的 轨道 ， 更 开创 了 黄 老 五 花生 酥 前 所 未 有 的 新 格局 。 我 感恩 默 闻 史 弟 和 他 对 黄 老 五 的 用 心 。 
兄弟 , FST! 
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